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Information

= Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100)
kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grol3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen
nur eingeschrankt interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die
Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

= Wenn notwendig, wurden glattende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu erleichtern.

= Um Coverageliicken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. Handelspaneldaten, exFactory-
Zahlen etc.) zur Korrektur verwendet.

= Die Wahl der mannlichen Form ,Kaufer”, ,Leiher®, ,Abonnent* usw. bedeutet keine Wertung oder
Vernachlassigung des weiblichen Pendants. Aus Platzgriinden und im Rahmen der Lesefreundlichkeit wird
auf die Nennung der weiblichen zugunsten der mannlichen Form verzichtet.

= Aus rechentechnischen Grunden kénnen in den Grafiken und Texten Rundungsdifferenzen ( €, % usw.)
auftreten.

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA



Methodik GFK

Befragungsinhalt, Befragungsmethode, Hochrechnung, Stichprobe

_ Erfassung aller Kaufe und Leihvorgange von DVDs und Blu-rays sowie
Befragungsinhalt digitaler Kaufe und Transaktionen inkl. Video-Streaming Abonnements von
deutschen Privatpersonen ab 10 Jahren.

Schriftlich (ca. 80 % Online, ca. 20 % Paper und Pencil) in Form eines
Befragungsmethode Tagebuchs, das von den Panelteilnehmern selbst kontinuierlich gefuhrt wird.

Hochrechnung

— Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar 2019: 67,1
. Mio.) der deutschen Bevolkerung ab 10 Jahre hochgerechnet.

Kontinuierliches Panel von 25.000 deutschen Einzelpersonen ab 10 Jahren
(brutto, Januar 2019).
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Abgedeckte Markte und Formate

Ein Blick auf die Entertainment-Markte inkl. der digitalen Formate

Musik

Juni 2020

= Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

Physische Kaufe von Blchern/Horblichern
Digitale Kaufe von E-Books/Hérblchern
E-Book-Flatrate-Modelle

Physische Kaufe von Games

Digitale Kaufe von Games

In-App- und In-Game-Kéaufe

Gebduhren fir Online-Netzwerke und Abonnements

Physische Kaufe/Leihvorgange von Videos
Digitale Kaufe/Leihvorgange als Einzelkauf/Abruf
Video-Streaming

Kauf von physische Kinotickets an der Kinokasse
Kauf von Kinotickets online

Physische Kaufe von Musikprodukten/Musikvideos
Digitale Kaufe von Musikprodukten/Musikvideos
Musik-Streaming

© GfK im Auftrag der FFA
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Entertainment-Markte in Deutschland GFK
Hohe digitale Zuwachsraten

Veranderungsraten in %

: 19vs. 18 19vs. 18
2015 2016 2017 2018 2019 Entertainment-Markte bhysisch  Digtal
] ﬁ Blcher +2 % +1% +9 %

+6 % 9% +11%

+10 % 9% +21%

+14 %
10,41 10,51 10,81 11,45 12,21 Basis in Mrd. € +7 %
Entertainment-Méarkte; Januar-Dezember; Ausgaben in Mrd. € und VA in % n 2019 = 169.238 (exkl. Games-Zusatzinhalte (InGame-/InApp-Kaufe sowie Geblihren fir Online-/Browsergames/Netzwerke))

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 7



Anhaltender Trend in Richtung Digital GEK

Entertainment-Markte (ohne Kino) | Jan — Dez | Ausgaben/VA in %

. -
n 2016 2017 2018 2019 Formate Veranderung in %
\l/ 19 vs. 18

Il Physische Formate

o“ {2 57 5> |

7 Digital Transaktional
23 23

Il Digital Abonnement
17 Lo
=

. . [0)
° ° 9,487 9,757 10,559 11,195 Basis in Mrd. €
Entertainment-Méarkte; Januar-Dezember; Ausgaben in Mrd. € und VA in % n 2019 = 150.905 (exkl. Games-Zusatzinhalte (InGame-/InApp-Kaufe sowie Geblihren fir Online-/Browsergames/Netzwerke))

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 8



Kino und

Home-Video
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Kino und Home-Video GEK

SVoD erstmals grof3ter Teilmarkt

svoD M Leihvideos Il Kaufvideos Kino i
(DVD/Blu-ray/TVoD) (DVD/Blu-ray/EST) 3.299
2.997 oy 2879 2977
2.712 2.740 228 .
2. 632 2.633 2.652 2.623
2573 1.187
e 326 488
2.365 2401 306 2424 2398 2367 2.363 262 W 276 (2] 865
2154 o E%Y 320 En Ed B2
1778 169
341 122401 131
790 [ 04 1.366 1.336 o70 Il 204
594
1.161 1053
gaq 1008 966 is 807 755 789 974 907 948 1027 1016 9g1 1.021 go3 1019

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Kino/Home-Video; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. € n 2019 = 75.983
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 10



Der Home-Video-

Markt




Home-Video-Markt im Zeitverlauf GFK

Das beste Ergebnis im Zeitverlauf

SvoD M Leihvideos Il Kaufvideos
(DVD/Blu-ray/TVoD)  (DVD/Blu-ray/EST) @ﬂ
2279
2.034
1.836 1.825
1501 1612 1574 1659 1666 Lo 1685 1642 1.187

326 488 865

284 S| |2
222
934 =
341 1.44081 3661 307013361 303 1-389 ) 1404 1.42781.408 14450 1 3701 349 12248 121
979 M 904
594

16 17 18 19

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13

Home-Video; alle Zeitraume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. € n 2019 = 57.560
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 12



Home-Video-Markt im Zeitverlauf GFK

Starke Verschiebung in Richtung der digitalen Formate

svoD Il TvoD B8 EST I Blu-ray Il DVD M VHS

1.836 |, 1.825
228 1.187

1.747

1.659 1.666 1.703 1685 1.723 , .,

s 212233450 55 5268

392

1.555

1.399
461

1.146

934
183

751

545

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Home-Video; Alle Zeitraume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. € n 2019 = 57.560
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 13

151




Home-Video-Markt im Zeitverlauf GFK

Starke Verschiebung in Richtung der digitalen Formate

Digital Il DVD/Blu-ray/VHS

2.279

2.034

1.836 1772 1.825

1.747
1.686 1.659 1.666 1.703 1.685 1-7723 1.642

1501 1612 1574

1.555 1 3 5 6 9 23
1.399 31 42 59 69
1.146
934
100 97 95 4 93
100 91 o
58
41 31
15 16 17 18 19

00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14

(o]

Home-Video; Alle Zeitrédume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. € und in % n 2019 =57.560
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 14



Ausgaben der Konsumenten*

Der Home-Video-Markt auf einen Blick

Lesebeispiel: 2

Der Videokaufmarkt hat im Jahr 2019 Home_VIdeO Gesamt
903 Mio. € umgesetzt, dies entspricht einer . 0
Entwicklung von -8 %. Der Videokaufmarkt 2 279 M 10. € (+ 12 A))
macht 40 % der Home-Video Ausgaben aus.

Kaufvideos Leihvideos transaktionell
903 Mio. € (-8 %) 189 Mio. € (-1 %)
(40 %) (8 %)
Kaufvideos DVD/Blu-ray EST/TVoD Leihvid.
658 Mio. € (-16 %) 390 Mio. € (+16 %) DVD/BD
(29 %) (17 %)
44 Mio. €
DVD Blu-ray EST TVoD ('(124%?)
395 Mio. € (18 %) 263 Mio. € (-13%) 249 Mio.€  145Mio. €
(17 %) (12 %) (+§§V‘;A>) (+(21‘y°)/0)

Home-Video; Ausgaben Mio. €/%; Zeitraum: Januar—-Dezember 2019, in ():Veranderungsrate 2019 vs. 2018; *Konsumenten = Personen, die Home-Video-Produkte kaufen oder leihen.
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

SVoD

1.187 Mio. €
(+37 %)

(52 %)

n =57.560
© GfK im Auftrag der FFA 15



Die Zahl der Konsumenten* wachst

2019

Kaufer/Leiher/Abonnenten
in Mio. Personen 24 y 3 Mio.

2018
23,0 Mio.

Reichweite
(vs. Bevolkerung**) in % 36 05

34 «

Ausgaben pro Person in € 94 €

89 €

@ Kauf-/Leihintensitat
in Stuck/Transaktionen 9 ] 2/Pe|’S_
pro Person (exkl. SVoD)

8,6/Pers.

Home-Video; alle Zeitraume: Januar—-Dezember; *Konsumenten = Personen, die Home-Video-Produkte kaufen oder leihen. **Deutsche Bevélkerung ab 10 Jahre

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

n 2019 =57.560
© GfK im Auftrag der FFA 16



Konsumenten im Home-Video-Markt
Die Zahl der DVD- und Blu-ray-Kaufer ist ricklaufig

GFK

5© // // 40// EST 0 %
B | & | &
13,4

Il 2017
: Il 2018
2019
i 4,4 |
40 54 i 36 3.9
| 2,4
H 16 14
16%14%12% 7%l6%ll5%|  |4%]|2%]2% Reichweite* |4%|5% 6 %
Kaufvideos Kaufvideos Leihvideos in % EST
DVD Blu-ray DVD/Blu-ray

Home-Video; alle Zeitraume: Januar—-Dezember; Personen in Mio. €/Reichweite in %; *Reichweite innerhalb der deutschen Bevdlkerung ab 10 Jahre

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

1
9,0

69 |

58 03
|9%||9%|10% 13 9elf17 ol20 %

TVoD SvoD
(4. Quartal)

n 2019 =57.560
© GfK im Auftrag der FFA 17



Verteilung der Formate im Videokauf-

und Videoleihmarkt

Kaufvideos Leihvideos
2017 2018 2019

44
I DvD I DVD/Blu-ray
M Blu-ray I TvoD
M EST 29 SVoD

31
32
27
.
Basis in Mio. € 1.131 979 904 Basis in Mio. €

Home-Video; Alle Zeitraume: Januar—Dezember; Ausgaben in %; DVD/Blu-ray enthélt die Umsétze in Videotheken und tber den Internet Postversand
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

2017

70

694

GFK

2018 2019

.
13
82 86

1.055 1.375

n 2019: Kaufvideos = 11.783; Leihvideos = 45.867

© GfK im Auftrag der FFA
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Der Videoleihmarkt

Juni 2020 Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA




Marktentwicklung im Videoleihmarkt GFK

B TvoD ¥ Blu-ray lll DVD MM VHS B Absatz in Mio. Transaktionen

341 356 359
302 306
284 276 271 276 278 278
a8 on 270,65 272
- oo . !
37 94 190 189
272315 .

13
328315
SH271 260
194 42
N R 114 -

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

100l o+ W o> [ o2 W7o Moo Moo B 66

Leihvideos (exkl. SVoD); Alle Zeitraume: Januar—Dezember; Ausgaben in Mio. € n 2019 = 4.928
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 20




Kennzahlen Videotheken

Key Facts Videoleinmarkt in der Vertriebsschiene Videothek

GFK

Ausgaben in Mio. €

137

26,5 39,2
: 25,1

Absatz in Mio. Transaktionen

()

@ Leihgebuhr in €

<D, <D,
2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2018 2019

@®  Leiher in Mio. Personen Ba? O Intensitat in Transakt./Leiher
r<, r <D

-18 %
3,6 gl 109 f§ 122 M 104 3158 2753 3LIl 5495 2594
=

2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019

Videoleihmarkt in der Vertriebsschiene Videothek; Alle Zeitrdaume: Januar—Dezember

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

Videothek inkl. Automat  n 2019 = 548
© GfK im Auftrag der FFA 21



Videoleihmarkt inkl. SVoD

Erhebung SVoD
ab 2015

Formate 2011 2012 2013

Il DVD/Blu-ray

GFK

2014

2015 2016 2017 2018 2019

g S
12
34

Il TVvoD
SVoD 82 86
70
59
47
=
Basis in Mio. € 276 278 278 272 487 548 694 1.055 1.375
Videoleihmarkt; Alle Zeitraume: Januar—Dezember; Ausgaben in %; DVD/Blu-ray enthalt die Umsatze in Videotheken und tiber den Internet Postversand n 2019 = 45.867

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019
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entwicklung

Der Videokaufmarkt

Juni 2020 Der Home-Video-Markt im Jahr 2019



Videokaufmarkt GFK
Der Markt verliert im Vergleich zum Vorjahr 75 Mio. €

#% EST M Blu-ray Ml DVD I VHS B Absatz in Mio. Stiick

1.440 1.427 1.445
. 303 1.389 1.404 18 =1 1.3701.349

S0 FF 1.224 [l

343410 118 1 131
4058 15 W] 979

l

364
984Ma99 899
280

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

-IEIE

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar—-Dezember; Ausgaben in Mio. € n 2019 =11.783
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA
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Der Videokaufmarkt
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Kaufvideos

Entwicklung der Formate
DVD Blu-ray B uHD EST
Ausgaben in Mio. € Ausgaben in Mio. € Ausgaben in Mio. €
D, r‘ml |®l
829 418
2015 2016 2017 2018 2019 | 2015 2016 2017 2018 2019 5015 2016 2017 2018 2019
Absatz in Mio. Stiick Absatz in Mio. Stiick Absatz in Mio. Stiick @
-, | l
& C21 En
- 53,0 o oo
2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019
@ Preis in € r@; @ Preis in € r@—; @ Preis in €
11,60 W 11,84l 12,52 l 11,75 [ 11,86 |l 14,54 [ 14,84 1386 14,12 10,90
2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019

Kaufvideos; Alle Zeitrdume: Januar—Dezember

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

n 2019: DVD = 6.216; Blu-ray = 4.007; EST = 1.560
© GfK im Auftrag der FFA 26



Kaufvideos

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar—Dezember

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

GFK
Entwicklung der Formate
DVD Blu-ray EST
Kéaufer in Mio. Personen Kéaufer in Mio. Personen @% Ké&ufer in Mio. Personen @
-, >, = B
m m
2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019
B3 o Kaufintensitat B3 o Kaufintensitat B3 o Kaufintensitit @
D, r@y et
55 fooflos Boif 7o
2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019
Q“@_,%@Ausgaben in €/Kaufer gs‘@,!;@Ausgaben in €/Kaufer g“@!@Ausgaben in €/Kaufer @
I N | .
2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019

n 2019: DVD = 6.216; Blu-ray = 4.007; EST = 1.560

© GfK im Auftrag der FFA
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Kaufvideos

Kaufergruppen nach Formaten im Vergleich

Bevolkerung  Kaufvideos
(Pers. in %)* Gesamt

III%III

Kaufergeschlecht

B mannlich

I veiblich
51

Kauferalter

I 10 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

20 40 bis 49 Jahre

I 50 bis 59 Jahre
60+ Jahre

33

12 22

14

14
43,8 @ Alter

Kaufvideos; Zeitraum: Januar—-Dezember 2019; Ausgaben in %; *deutsche Bevolkerung ab 10 Jahre
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

DVvD

53

47 45
--

46,3

Blu-ray 2D  Blu-ray 3D

43,7

44,7

GFK

UHD EST

95

En
388 401

© GfK im Auftrag der FFA

n=11.783
28



Kaufvideos

Genre-Verteilung nach Formaten im Vergleich

Gesamt Genres DVD Blu-ray 2D  Blu-ray 3D UHD

16

23 - 30
I Action
I Drama 17

Il Fantasy

M Horror

Il Komodie
Science Fiction

I Thriller

I Special-Interest

B Musik

I Kinder
Sonstiges

Basis in Mio. €

245

Kaufvideos; Zeitraum: Januar—-Dezember 2019; Ausgaben in % n=11.783
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 29



Der Videokaufmarkt
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Kaufvideos GFK

Neuheiten und Katalog mit Ruckgangen

i EsT M Blu-ray Il DVD
Neuheiten (exkl. Serien) Katalog (exkl. Serien) Serien

New/Recent Release = Der Kauf fand spatestens im 6. Monat nach Video-Veroffentlichung statt. Katalog = Der Kauf fand ab dem 7. Monat nach Video-Verbffentlichung statt. Serien = Serien die aus mehren Episoden oder mehreren Staffeln bestehen.

375

2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019

Videokaufmarkt (ohne Special-Interest und Musik); Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. € und in % n 2019: Neuheiten = 2.907; Katalog = 5.670; Serien = 1.920
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 31



K awfer

Der Videokaufmarkt
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Kaufvideos

Rucklaufige Zahl an Kaufern, die bei sinkenden Preisen weniger kaufen

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar—Dezember

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

Ausgaben in Mio. € Absatz in Mio. Stiick O OPreisin€
|-1 I'®"¢ Bk
2015 2016 2017 2018 2019 | 2015 2016 2017 2018 2019 | 2015 2016 2017 2018 2019
@®  Kaufer in Mio. Personen @! @ Kaufintensitat in Stiick/Kaufer
[y r@,,
diccz BEGNN EEEEE
2015 2016 2017 2018 2019 | 2015 2016 2017 2018 2019 | 2015 2016 2017 2018 2019

n 2019 =11.783

© GfK im Auftrag der FFA

33



Alters- und Geschlechtsverteilung GFl

Zielgruppen 50 Jahre+ gewinnen an Bedeutung

A\

Veranderungsrate
19vs. 18in %

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

llllﬂll
DOmDEE

4 5 5 5 5 4 4 4 4 10 bis 15 Jah
El-lﬂl-l .............. e
25

I 16 bis 24 Jahre
o9 33 32 30

B mannlich

I weiblich

32 3 3 32

- 19
21
23 24 25 24 2B 2
23 27
19 20 19 ™ 60+ Jahre
14 15 16 16
=
1.395 1.361 1.393 1.304 1.248 1.106 974 782 658 Basis in Mio. €
39,1 39,1 394 396 40,7 41,2 419 42,7 4572 @ Alter
Kaufvideos DVD/Blu-ray; Alle Zeitraume: Januar—Dezember; Ausgaben/VA in % n 2019 =11.783

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 34
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Der Videokaufmarkt
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Vertriebsschienen GEK

Aul3er Download/EST verzeichnen alle Vertriebskanale Einbuf3en

. . Veranderungsrate
Vertriebsschienen RN
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 19 vs. 18in %

Online

I E-Commerce

B Buchhandlungen
Sonstige

904 Basis in Mio. €

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar—Dezember; Ausgaben/VA in % n 2019 =11.783
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA 36



Der Videokaufmarkt
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Durchschnittspreisentwicklung GFK

Quelle: Handelspanel; Alle Zeitraume: Januar—Dezember

R
Kinoproduktionen Neuheiten DVD* 12,74 € 13,04 € 13,09 € 13,11 € 13,20 € +1 %
Kinoproduktionen Neuheiten Blu-ray — 2D* 15,45 € 16,01 € 15,72 € 15,90 € 16,13 € +1 %
Kinoproduktionen Neuheiten Blu-ray — 3D* 24 35 € 2411 € 24,73 € 26,07 € 25,14 € -4 %
Katalog Non-TV DVD* 7,99 € 7,97 € 7,74 € 7,65€ 7,71 € +1 %
Katalog Non-TV Blu-ray — 2D* 9,64 € 9,50 € 9,10 € 8,96 € 9,00 € +1 %
Katalog Non-TV Blu-ray — 3D* 17,29 € 15,54 € 14,48 € 13,49 € 13,43 € -0%
TV-Boxen Neuheiten DVD 26,69 € 27,82 € 26,78 € 26,61 € 26,98 € +1 %
TV-Boxen Neuheiten Blu-ray 33,17 € 34,43 € 31,40 € 32,45 € 33,21 € +2 %
TV-Boxen Katalog DVD 16,79 € 16,84 € 17,40 € 17,96 € 18,63 € +4 %
TV-Boxen Katalog Blu-ray 25,75 € 26,07 € 24 68 € 24 10 € 23,59 € 2%

* Ohne Boxen Kinoproduktionen = Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Kino hatten TV = Video-Veroffentlichungen, die ihren Ersteinsatz im Fernsehen hatten
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA



Der Videokaufmarkt




Top 10 DVD/Blu-ray Kinospielfilm
Quelle: Handelspanel; Menge 100 %; Jahr 2019

Pos. Titel* Studios
1 Bohemian Rhapsody Tw. Century Fox Home Entertainment
2 Phantastische Tierwesen: Grindelwalds Verbrechen Warner Home Video
3 Avengers: Endgame Walt Disney Studios Home Entertainment
4 Venom Sony Pictures Home Entertainment
5 Aquaman Warner Home Video
6 A Star Is Born (2018) Warner Home Video
7 Der Konig der Léwen (2019) Walt Disney Studios Home Entertainment
8 Captain Marvel Walt Disney Studios Home Entertainment
9 Drachenzdhmen leicht gemacht 3: Die geheime Welt  Universal Pictures

=
o

Avengers: Infinity War Walt Disney Studios Home Entertainment

* Alle EANs/Physische Abverkéufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst
Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA

40



Top 10 DVD/Blu-ray Deutscher Kinospielfilm
Quelle: Handelspanel; Menge 100 %; Jahr 2019

Pos.  Titel* Studios
1 Der Junge muss an die frische Luft Warner Home Video
2 Ostwind - Aris Ankunft Highlight
3 25 km/h Sony Pictures Home Entertainment
4 Sauerkrautkoma EuroVideo Medien GmbH
5 Ballon STUDIOCANAL
6 g:ﬁljzsr?SéLeefLen 1.0: Die unglaubliche Reise der Warner Home Video
7 Jim Knopf & Lukas der Lokomotivfuhrer Warner Home Video
8 Fack Ju Gohte 3 Highlight
9 Das schonste Madchen der Welt LEONINE
10 100 Dinge Warner Home Video

* Alle EANs/Physische Abverkéufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst

Juni 2020

= Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA

GFK
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Top 10 DVD/Blu-ray Special-Interest
Quelle: Handelspanel; Menge 100 %; Jahr 2019

Pos. Titel* Studios
1 Sascha Grammel - Fast Fertig! Universal Music
2 Zumba Universal Pictures
3 Die Ruckkehr des Pokals - Der Film universum film
4 Unsere Erde 2 universum film
5 Jillian Michaels - Shred: Schlank in 30 Tagen Polyband
6 Papst Franziskus - Ein Mann seines Wortes Universal Pictures
7 Free Solo - Ein Leben ohne Angst Alive
8 A Silent Voice - The Movie AV Visionen
9 Das Salz der Erde EuroVideo Medien GmbH
10 Heimische Singvogel Delta Music

Juni 2020

* Alle EANs/Physische Abverkéufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst
= Der Home-Video-Markt im Jahr 2019
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Top 10 DVD/Blu-ray TV-Serien
Quelle: Handelspanel; Menge 100 %; Jahr 2019

Pos. Titel*

Juni 2020

Game of Thrones - Season 8
Game of Thrones - Season 5
Game of Thrones - Season 6
Game of Thrones - Season 7
Game of Thrones - Season 1
Game of Thrones - Season 4
Game of Thrones - Season 2

Game of Thrones - Season 3

© 00 N o o1 M W DN P

Outlander - Season 4

=
o

The Walking Dead - Season 9

Studios

Warner Home Video

Warner Home Video

Warner Home Video

Warner Home Video

Warner Home Video

Warner Home Video

Warner Home Video

Warner Home Video

Sony Pictures Home Entertainment

Universal Pictures

* Alle EANs/Physische Abverkéufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst

= Der Home-Video-Markt im Jahr 2019
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Top 10 4K

Quelle: Handelspanel; Menge 100 %; Jahr 2019

Pos. Titel* Studios
1 Avengers: Endgame Walt Disney Studios Home Entertainment
2 Alita: Battle Angel Tw. Century Fox Home Entertainment
3 Aquaman Warner Home Video
4 Phantastische Tierwesen: Grindelwalds Verbrechen Warner Home Video
5 Captain Marvel Walt Disney Studios Home Entertainment
6 Game of Thrones - Season 8 Warner Home Video
7 Bohemian Rhapsody Tw. Century Fox Home Entertainment
8 Venom Sony Pictures Home Entertainment
9 John Wick: Kapitel 3 Concorde Home Entertainment

Spider-Man: Far From Home Sony Pictures Home Entertainment

* Alle EANs/Physische Abverkéufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst

Juni 2020

= Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA
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Der Home-Video-Markt

Der Digitalmarkt

......

© GfK im Auftrag der FFA 45



Die digitalen Home-Video Formate

SVoD mit Abstand grofdter Teilmarkt und erstmals Uber einer Milliarde

EST

TVoD

SVoD

Ausgaben in Mio. € |®l
0L

Ausgaben in Mio. €

r@Dy,

2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019
Absatz in Mio. Stiick H Absatz in Mio. Transakt. H
==

2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019
(0 @ Preis in € (0] @ Leihgebihrin € _¢

2015 2016 2017 2018 2019 2015 2016 2017 2018 2019

Home-Video Digital; Alle Zeitrdume: Januar-Dezember

Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019

Ausgaben in Mio. € |®l
- =

2016

2017 2018

2015 2019

n 2019: EST = 1.560; TVoD = 3.283; SVoD = 40.939
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Neu-Bewertung von Amazon Prime ab 2018, die sich stérker an der tatsachlichen Nutzung des jeweiligen Services orientiert, eine Vergleichbarkeit mit den Vorjahren ist nur eingeschrénkt moglich.



Digitale Formate GFK
Zielgruppen im Vergleich

Bevolk. Home Bevolk. Home

Pers.  Video | (Pers.  Video
" %  Gesamt Geschlecht . 0 svop | in% Gesamt Alter EST TVoD SVoD
% 10 6 6 7 5
= 2
12 10 bis 19 Jahre oe
| 54 I 20 bis 29 Jahre | 33
B mannlich 14 30 bis 39 Jahre 26
I veiblich | 40 bis 49 Jahre
| 19 21 50 bis 59 Jahre = 99 29
| M 60+ Jahre 21
40 21
B s 25 24 17
2279  Basis in Mio. € 245 145 1187 2279  Basis in Mio. € 2E45 145 1187
| 40,6 @ Alter 40,1 40,9 38,1

Home-Video; Zeitraum: Januar—Dezember 2019; Ausgaben in % n =57.650
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Juni 2020 = Der Home-Video-Markt im Jahr 2019




Zusammenfassung 1/2

Der Home-Entertainment-Markt fur Filme und Serien auf DVD, Blu-ray, EST oder Uber Streamingdienste hat
2019 erneut das beste Ergebnis seit Erfassung der Marktdaten erzielt. Mit einem Gesamtumsatz von 2,28
Mrd. Euro erreichte die Videobranche ein Plus von 12 Prozent gegentiber dem Vorjahr (2,03 Mrd. Euro).

Seit 2009 konnte der digitale Markt seinen Anteil von 1 Prozent auf 69 Prozent 2019 steigern (2018: 59
Prozent). Die Umséatze des digitalen Videomarktes lagen mit 1,6 Mrd. Euro tber 2018 mit 1,2 Mrd. Euro.

Nachdem der SVoD-Bereich erneut zulegen konnte, hat er erstmals die 1-Mrd.-Euro-Marke durchbrochen mit
einem Gesamtumsatz von 1,19 Mrd. Euro. Dies entspricht einer Steigerung von 37 Prozent, 2018 waren es
noch 0,87 Mrd. Euro. Mittlerweile erreicht SVoD 20 Prozent der Bevolkerung, was 13,4 Mio. Personen
entspricht.

Der digitale Kaufbereich EST mit einem Umsatzplus von 25 Prozent sowie der digitale Leihbereich TVoD mit
4 Prozent verzeichneten ebenfalls Wachstum. Zusammen erzielten sie einen Umsatz in Hohe von 390 Mio.
Euro und kamen damit im vergangenen Jahr erneut auf einen Gesamtmarktanteil von knapp 17 Prozent.

= Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA
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Zusammenfassung 2/2

Nachdem die Kaufvideos 2018 mit 979 Mio. Euro noch das umsatzstarkste Einzelsegment im Home-Video-
Markt gestellt haben, erreichten sie 2019 mit 903 Mio. Euro 8 Prozent weniger als 2018 und erstmals weniger
als SVoD. Weiterhin stellten die physischen Kaufvideos (DVD und Blu-ray) mit 658 Mio. Euro Umsatz und
einem Anteil von 29 Prozent den grof3ten Teil am Gesamtmarkt. Die digitalen Kaufe (EST) stellen mit 245
Mio. Umsatz 11 Prozent des Gesamtmarkts und konnte um 25 Prozent im Vergleich zum Vorjahr wachsen.

Der digitale Leihmarkt (TVVoD) war mit einem Gesamtumsatz in H6he von rund 145 Mio. Euro erneut gro3er
als der physische, der im Vorjahresvergleich um weitere 14 Prozent von 51 auf 44 Mio. Euro zurlickging.

Insgesamt verzeichnete der Home-Video-Markt 2019 eine Leiher- bzw. Kauferschaft von 24,3 Mio. Personen
(Vorjahr: 23 Mio.), was einer Reichweite von 36 Prozent in der deutschen Bevélkerung ab 10 Jahren
entspricht — mehr als jeder dritte Deutsche hat sich 2019 also mindestens einmal einen Film auf einem
Bilddatentrager gekauft, geliehen, im Internet kostenpflichtig heruntergeladen oder gestreamt.

Der erfolgreichste Kinofilm 2019 im physischen Kaufmarkt war ,Bohemian Rhapsody*“, gefolgt von
,Phantastische Tierwesen: Grindelwalds Verbrechend®. Auf Platz 3 lag ,Avengers: Endgame®. ,Der Junge
muss an die frische Luft war der erfolgreichste deutsche Kinofilm.

= Der Home-Video-Markt im Jahr 2019 © GfK im Auftrag der FFA
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