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Der Home-Video-Markt im Jahr 2018
© GfK Consumer Panels & Services
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Information

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen 

kann. Die Streuung wird in diesen Fällen entsprechend groß, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur 

eingeschränkt interpretierbar sind. Für eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in 

diesen Chartsatz integriert und / oder geringe Fallzahlen markiert.

Wenn notwendig, wurden glättende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu erleichtern.

Um Coveragelücken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. Handelspaneldaten,  exFactory-Zahlen, 

etc.) zur Korrektur verwendet.
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Information

Die Wahl der männlichen Form „Käufer“, „Leiher“, „Abonnent“ usw. bedeutet keine Wertung oder 

Vernachlässigung des weiblichen Pendants. Aus Platzgründen und im Rahmen der Lesefreundlichkeit wird auf die 

Nennung der weiblichen zugunsten der männlichen Form verzichtet.

Aus rechentechnischen Gründen können in den Grafiken und Texten Rundungsdifferenzen (€, % usw.) auftreten.
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Entertainment: Instrument, Studiendesign, beobachtete Märkte:

GfK 
Consumer Panel 

Media*Scope
Beobachtete Märkte

Methodik

Grundgesamtheit

Buch, Kino, Video, Games, Musik

Tagebuch                                                  

ca. 80% online / 20% offline

67,4 Mio. deutsche Privatpersonen 

ab 10 Jahren

Stichprobe

Repräsentativ für 

die deutsche 

Bevölkerung  

ab 10 Jahren

Alle jeweils in den 

Märkten relevanten Geräte 

werden abgebildet und erhoben

PC

Laptop
Tablet Smart-

phone

Hand-

held

Konsole

Smart

TV

Buch

Physisch

E-Books

E-Book Flatrates

Musik

Physisch

Downloads

Musik Streaming

Video / 

Kino

Physisch

EST / TVoD

SVoD

Games

Physisch 

Download

In-App / In-Game
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Der USP des Consumer Panels: Ein ganzheitlicher Blick auf die 

Entertainment-Märkte inkl. der digitalen Formate.

▪ Physische Käufe von Büchern / Hörbüchern

▪ Digitale Käufe von E-Books / Hörbüchern

▪ E-Book-Flatrate-Modelle

Buch

▪ Physische Käufe von Musikprodukten / Musikvideos

▪ Digitale Käufe von Musikprodukten / Musikvideos

▪ Musik-Streaming

Musik

▪ Physische Käufe / Leihvorgänge von Videos

▪ Digitale Käufe / Leihvorgänge als Einzelkauf / Abruf

▪ Video-Streaming

Home-Video

Kino

▪ Physische Käufe von Games

▪ Digitale Käufe von Games

▪ In-App- / In-Game-Käufe

▪ Gebühren für Online-Netzwerke und Abonnements

Games
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Der Home-Video-Markt 2018:

Home-Video-

Markt

Digital-

Markt

Entertainment-

Märkte 2018

Videoleih-

Markt

Videokauf-

Markt

Wirtschaftliche

Rahmendaten
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Wirtschaftliche

Rahmendaten
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Quelle: GfK | EU-Kommission; GfK, Pressemeldung vom 30.01.2019

Konsumklima: Stimmung der Verbraucher zeigt zu Jahresbeginn

trotz schwächelnder Konjunktur eine positive Entwicklung.

Indikatorpunkte

10,8
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Januar 2019

Allgemeine Trends

• Große Sicherheit am 

Arbeitsmarkt, hoher 

Beschäftigungsgrad

• Steigende Löhne und 

Renten

• Sinkende Sparneigung

• GfK Prognose: privater 

Konsum +1,5% in 2019

Risiken: 

• Schwelender Handels-

konflikt USA / China / EU

• Nach wie vor keine 

Einigung beim Brexit

• Schwächer werdende 

Konjunkturdynamik

Konjunktur-

erwartung

Einkommens-

erwartung

Anschaffungs-

neigung

Konsumklima 

auf höchstem 

Stand seit dem 

Jahr 2000

Konsumklima Deutschland 

2013 2014 2015 20162012 2017 2018 2019
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Die Selbsteinschätzung der finanziellen Situation verbessert sich weiter.

Einschätzung der eigenen finanziellen Situation: X Prozent aller Haushalte …

Quelle: GfK Consumer Panel FMCG

26 25 25 21 19 18

47 45 44
44 43 42

27 30 31 35 38 40

2009 2011 2013 2015

… kommen im

Großen und

Ganzen

zurecht.

2017 2018

… können sich

fast alles

leisten.

… können sich

fast nichts

leisten.
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> +2

0 bis +2

0 bis -2

< -2

+2,0

+3,2

+0,4

+4,3

+3,3+1,6

+2,2

+3,4

+4,0
+3,9

+2,1

+2,3

+2,9

+1,4

+2,2

+1,3

+3,3

+1,5* +3,8

+1,1

+1,8

+1,6 +1,7
+1,9

+1,8
+3,8

+3,0
+3,2+1,5

+2,7

+4,0
+3,3

+1,4

+2,1

+2,7

+1,6

+2,3

+1,3

+0,7

+1,9

+2,5

+4,0

+1,4

+1,6

+1,7 +3,4

+1,1+4,6

2019 2020 

Realer privater Konsum: Die Sicht der Ökonomen:

Veränderung des realen privaten Konsums vs. Vorjahr (in %)

Quelle: EUROSTAT, Herbst Prognose der EU Kommission, November 2018
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Entertainment-

Märkte 2018
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Eine deutlich unterschiedliche Entwicklung in den Märkten.

Games und Video sind durch Digital deutlich im Plus, Kino mit Einbußen.

Entertainment-Märkte; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben / Veränderungsrate in %

Basis in Mrd. €

Entertainment-Märkte

23

0

12

-15

6

1

18 vs 17

Musik

Games

Kino

Home Video

Bücher -1% +16%

-21% +56%

-9% +41%

-19% +22%

Phys. Digital

9,95 11,4510,41 10,51 10,81

42 40 40 38 36

19 19 20 22 26

12 13 13 13 12

16 17 16 17 18

10 11 10 10 8

201720162014 2015 2018
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Kino & Video

Home 

Video
Cinema
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Zweitbestes Umsatzergebnis im Zeitverlauf dank steigender Umsätze 

bei SVoD. Dagegen deutliche Rückgänge im Videokauf und Kinomarkt.

SVoD Leihvideos 

(DVD / Blu-ray / TVoD)

Kaufvideos 

(DVD / Blu-ray / EST)

Kino

Kino / Home Video; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

n 2018 = 36530

844 966 846 886 738 807 755 789
974 907 948 981 893

594

790 979

341

356

359 302

306

320 284 276 271

270 262 276 278 278
272

259

222 207

190

228

326 488
865

1.224
1.041

2.740

1.253

1.161

20042002

1.445

2003 2007

1.440
1.366

2.997

2014

1.307

2005 2006 20182011

1.336

1.778

1.303

2008

2.652

1.389

2.712

2009

1.404

2010

2.623

1.427

1.027

2017

1.016

2012 2013

1.370
1.349

2015

1.021

2000 2016

1.131

1.053

1.408

1.008

2001

2.154

2.365 2.401 2.363

2.879

2.3982.424 2.367

2.633 2.573

2.793
2.927

2.632

+2%
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Der Home-

Video-Markt

International
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Internationale Videomärkte im Vergleich: 

Handelspanel: DVD + Blu-ray Absatz / Umsatz 100% / Januar - Dezember 2018

-2,23 % 0,33 % 1204 52,13%

-22,15 % -3,98 % 29 42,45%

-18,06% -12,28% 448 27,96%

-23,79 % -7,54 % 63 46,85%

-22,54 % -5,20 % 54 29,97%

-22,40 % -17,19 % 737 39,69%

-27,21 % -12,67 % 27 47,60%

-22,11 % -17,81 % 23 20,01%

-24,11 % -19,11 % 74 35,88%

-25,03 % -13,25 % 330 19,43%

-24,85 % -17,25 % 55 22,69%

-24,34 % -22,03 % 150 27,64%

-30,39 % -17,34 % 44 35,98%

-31,08 % -28,52 % 48 36,21%

-43,15 % -31,97 % 37 24,48%

-0,91

-15,35

-16,52

-16,95

-18,04

-20,42

-20,94

-21,29

-22,39

-23,00

-23,25

-23,71

-26,20

-30,17

-40,77

Gesamtmarkt Wachstum in % DVD Blu-ray
Umsatz

in Mio. €

BD
Anteil (Umsatz)

GER

IT

NZ

FI

AU

JP

NO

CH*

AT

NL

ES

FR

BR**

SE

BE

* exkl. 2. Hochrechnung

Kein Ausgleich von Wechselkurseffekten

** Daten bis einschl. November 2017 / 2018
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Der Home-

Video-Markt

Deutschland
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Inklusive des stark wachsenden SVoD-Marktes erreicht der Home-Video-

Markt das beste Ergebnis im Zeitverlauf.

SVoD Leihvideos 

(DVD / Blu-ray / TVoD)

Kaufvideos 

(DVD / Blu-ray / EST)

Home Video; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

594
790

979

341

356

359

302

306
320

284 276 271
270 262 276 278 278

272 259
222

207

190

228
326 488 865

934

2000

1.253

2001

1.574

2003

1.041

1.3491.303

2002

1.836

1.440

2004

1.366

20062005

1.307 1.336

2007 2008

1.555

1.389

2009

1.404
1.131

1.612

1.427

2011 2016

1.408

1.685

2012

1.445
1.224

2013

1.370

2014 2015 2017 2018

1.723

1.146

1.399

1.747
1.6661.659

2010

1.591
1.703

1.642
1.772 1.825

2.034

1.686

+11%

Neu-Bewertung der Umsatzberechnung  von Amazon Prime ab 2018, die sich stärker an der tatsächlichen Nutzung der im Abonnement enthaltenen Services orientiert;

eine Vergleichbarkeit mit den Umsätzen der Vorjahre ist nur eingeschränkt möglich. n 2018 = 51608
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Deutliches Plus im Home-Video-Markt inkl. SVoD.

Anhaltende Verlagerung der Umsätze in Richtung Digital.

Home Video; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

SVoD ESTTVoD Blu-ray DVD VHS

751 699
545

289
151

794
664

512

183
447 854

943

433

393

321

305
392 461

461
470 157

197

139

326 488 865
228

1.031

55

49

4

20042000 2003

1.579

1.596

2001

118

8

2002

4

15

1.637
1.589

20102005 20072006

214

1.191

1 2

2012

2

101

53

1.512

135

2

2008

1.503

1

45

2009

526 22

1.408

1

33

2017

1.321

2011

68

1.142

2013

67
83

2014

94
101

2015 2016

123

2018

46
1.570

13

1.265
934

1.146

1.399

1.555

1.747 1.686
1.591 1.610 1.650 1.651 1.703 1.685 1.723

1.642

1.836
1.772 1.825

2.034

+11%

Neu-Bewertung der Umsatzberechnung  von Amazon Prime ab 2018, die sich stärker an der tatsächlichen Nutzung der im Abonnement enthaltenen Services orientiert;

eine Vergleichbarkeit mit den Umsätzen der Vorjahre ist nur eingeschränkt möglich. n 2018 = 51608
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Im Jahr 2018 gaben Konsumenten erstmals mehr Geld für digitale Home-

Video-Produkte aus als für physische Produkte (DVD / Blu-ray). 

Home Video; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

EST / TVoD / SVoD DVD / Blu-ray

934

1.146

1.399

1.555

1.747 1.686
1.591

2000 2006

1.685

20042001

1.650
1.570

201820122002 2003 20172007 2008

1% 23%

99%

2009

2%

98%

2010

5%

59%

95%

2011

1.651

6%

94%

7%

93% 91%

2013

9%

1.825

77%

2015

31%

2005 2016

42%

58%
41%

2014

69%

1.610
1.703 1.723

1.642

1.836
1.772

2.034

+11%

Neu-Bewertung der Umsatzberechnung  von Amazon Prime ab 2018, die sich stärker an der tatsächlichen Nutzung der im Abonnement enthaltenen Services orientiert;

eine Vergleichbarkeit mit den Umsätzen der Vorjahre ist nur eingeschränkt möglich. n 2018 = 51608
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782 Mio. € (-20%)
(38%)

DVD / Blu-ray

Home Video; Ausgaben in Mio. € / %; Zeitraum: Januar - Dezember 2018; in (): VÄ 2018 vs. 2017

2.034 Mio. € (+11%)

Home Video (Gesamt)

51 Mio. €

(-40%)
(2%)

DVD / BD

979 Mio. € (-13%)
(48%)

Kaufvideos

190 Mio. € (-8%)
(9%)

Leihvideos

480 Mio. €

(-21%)
(24%)

DVD
197 Mio. €

(+25%)
(10%)

EST
287 Mio. €

(-19%)
(14%)

Blu-ray
15 Mio. €

(+68%)
(1%)

UHD

Lesebeispiel:

Der Video-Kaufmarkt hat im Jahr 2018

979 Mio. € umgesetzt, dies entspricht einer 

Entwicklung von -13%. Der Video-Kaufmarkt 

macht 48% der Home-Video-Ausgaben aus. 

139 Mio. €

(+13%)
(7%)

TVoD

865 Mio. € 

(+77%)
(43%)

SVoD

336 Mio. € (+20%)
(17%)

EST / TVoD

SVoD

TVoDEST

Der Home-Video-Markt auf einen Blick:

Neu-Bewertung der Umsatzberechnung  von Amazon Prime ab 2018, die sich stärker an der tatsächlichen Nutzung der im Abonnement enthaltenen Services orientiert;

eine Vergleichbarkeit mit den Umsätzen der Vorjahre ist nur eingeschränkt möglich. n 2018 = 51608
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Die Zahl der Home-Video-Konsumenten (inkl. SVoD) wächst auf 23 Mio.,

die Reichweite in der Bevölkerung liegt bei 34%.

Home Video; Zeitraum: Januar - Dezember 2018 (2017)

23,0 Mio.
(22.7 Mio.)

34%
(34%)

89 €
(80 €)

8,6 / Pers.
9,4 / Pers.

Käufer / Leiher / Abonnenten

in Mio. Personen

Reichweite

(vs Bevölkerung) in %

Ausgaben pro Person in €

Ø Kauf- / Leihintensität

in Stück / Transaktionen

pro Person (exkl. SVoD)

Neu-Bewertung der Umsatzberechnung  von Amazon Prime ab 2018, die sich stärker an der tatsächlichen Nutzung der im Abonnement enthaltenen Services orientiert;

eine Vergleichbarkeit mit den Umsätzen der Vorjahre ist nur eingeschränkt möglich. n 2018 = 51608
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12,7

4,9
3,9

2,1

5,7

7,6

10,9

4,4

2,6 2,4

5,8

9,0
9,7

4,0

1,6

3,6

6,3

11,0

Kaufvideos

DVD

Kaufvideos

Blu-ray

SVoD

(Dezember)

TVoDLeihvideos

DVD / Blu-ray

EST

Home Video; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Personen in Mio. / Reichweite in %

n 2018 = 51608

2018

2016

2017

16% 16% 14% 7% 7% 6% 6% 2% 5% 11% 13% 16%4% 3% 4% 8% 9% 9%

SVoD

TVoDEST

Deutliches Wachstum im Bereich der EST-Konsumenten, die Zahl der 

SVoD-Abonnenten erreicht die 11 Mio. Marke.
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Verteilung der Formate im Videokauf- und Video-Leihmarkt:

Home Video; Zeitraum: Januar - Dezember 2018; Ausgaben in %

n: Kaufvideos = 13778;; Leihvideos = 37830

58 54 49

32
32

31

10 14
20

2016 2017 2018

EST

DVD

Blu-ray

Kaufvideos Leihvideos

9791.224 1.131Basis in Mio. € Basis in Mio. € 548 1.055694

19
10

19

18

13

62
72

83

20172016

3

2018

DVD / Blu-ray

TVOD

SVOD
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Der Home-

Video-Markt

Der Video-

Leihmarkt
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Video-Leihmarkt: Die Rückgänge der Formate DVD und Blu-ray können 

durch das Wachstum von TVoD nicht kompensiert werden.

Video-Leihmarkt (exkl. SVoD); alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

n 2018 = 5127

328 315

218

90
34

194

79
54

41

141

212
272 315

283 271 260 242
217

37

173 158
132 114

42

30

45

49
52

56
51

101
123

139

55 68
83

94

21

13

2001 2003

1

2000

5

5

2005 20172006

31

20082007

6

2014

15
13

24

272278

33

2010 2011 2012

276

2013

320

2002 2015 2016

18

2018

276

20092004

356 359

302 306
284

190

341

270
262

278
259

222
207

271
-8%

TVoD Blu-ray DVD VHS

131 134 131 114 116 124 112 111 111 107 106 105 100 94 92 92 73 66 62

Absatz in Mio. Transaktionen
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Video-Leihmarkt @Videothek; alle Zeiträume: Januar - Dezember

Videothek inkl. Automat n 2018 = 447

159 137
99

64
33

2018201720152014 2016

-48%

4,4 4,4 3,6
2,1 1,3

2014 2015 2016 2017 2018

-36%

60,1 56,5
39,2

25,1
13,9

201720162014 2015 2018

-45%
2,64 2,43 2,54 2,56 2,39

201720152014 2016 2018

-7%

13,8 13,0 10,9 12,2 10,4

2014 2015 20172016 2018

-14%

36,41 31,58 27,53 31,11 24,95

2015 20172014 2016 2018

-20%

Leiher in Mio. Personen Ø Ausgaben in € / Person
Ø Leihintensität in 

Transaktionen / Person

Ausgaben in Mio. € Ø Leihgebühr in €Absatz in Mio. Transaktionen

Kennzahlen Videotheken:
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Video-Leihmarkt inkl. SVoD:

Video-Leihmarkt; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in %

84 80 75 69

34
22

12

16 20 25 31

19

19

18

13

47
59

70
82

201620142011 20132012 2015

5

2017 2018

TVOD

DVD / Blu-ray

SVOD

Formate

Basis in Mio. € 272276 278 548278 1.055694487
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Der 

Video-Kaufmarkt
EST
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Video-Kaufmarkt; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

n 2018 = 13778

423 383 327
199 117

715
610

480

170
407

713

984 899 829

391
364

303

268
343 410

405
418

118
157

197

2004

1.440

46

20012000

1.053

2002

10167

2003

1.323

2014

1.322

44

2005

1.253

1.295 1.253

412

2006

14

1.318

2007

2

1.408

790

1

1.303

2008

528

2011

120
1.307

1.127

1

1.018

2009

22
1.336

191

33

1.041

1.190
594

1

2010

1.366

2012 2013 2015

1.260

2016 2017 2018

48

1.389 1.404 1.427 1.445
1.370 1.349

1.224
1.131

979

-13%

EST VHSBlu-ray DVD

51 64 85 103 105 103 104 106 115 118 123 117 122 111 110 99 95 8444

Absatz in Mio. Stück

Kaufvideos: Der Markt verliert im Vergleich zum Vorjahr. 

EST mit erneutem Zuwachs und einem Anteil von 20%.
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Der 

Video-Kaufmarkt
EST

Formate
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Video-Kaufmarkt: Entwicklung der Formate:

Video-Kaufmarkt; alle Zeiträume: Januar - Dezember

n 2018: DVD = 7504; Blu-ray = 4877; EST = 1397

76,9 71,5 60,4 53,0 40,8

20172014 2015 2016 2018

-23%

899 829 715 610 480

2014 2015 2016 20182017

-21%

11,69 11,60 11,84 11,52 11,75

2014 2015 20182016 2017

+2%

Ausgaben in Mio. €

Ø Preis in €

Absatz in Mio. Stück

DVD Blu-ray EST

9,2 12,5 15,8 21,9

2017

5,9

2014 2015 2016 2018

+39%

101 118 157 197

2015

67

20182014 2016 2017

+25%

11,33 10,90 9,47 9,95 8,99

20172014 2015 2016 2018

-10%

Ausgaben in Mio. €

Ø Preis in €

Absatz in Mio. Stück

27,9 28,8 26,3
0,7

2014

26.2

2015 2016

0,4

2017

21.4

2018

-18%

405 418 391 303

2014 2015

9

2016

364
15

2017 2018

-17%

14,51 14,54 14,84 13,86 14,12

2014 2015 2016 2017 2018

+2%

Ausgaben in Mio. €

Ø Preis in €

Absatz in Mio. Stück

UHD
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Video-Kaufmarkt: Entwicklung der Formate:

Video-Kaufmarkt; alle Zeiträume: Januar - Dezember

n 2018: DVD = 7504; Blu-ray = 4877; EST = 1397

Käufer in Mio. Personen

Ø Ausgaben in €

Ø Kaufintensität

Käufer in Mio. Personen

Ø Ausgaben in €

Ø Kaufintensität

5,1 4,8 4,7 4,9 4,2

20172014 20162015 2018

-13%

15,2 14,8 12,7 10,9 9,7

20182014 2015 20172016

-11%

59,12 56,22 56,20 56,07 49,63

2014 2015 2016 2017 2018

-11%

5,1 5,4 4,9 4,4 4,0

2014 2015 2016 20182017

-10%

5,5 5,3 5,3 5,9 5,4

2018201720152014 2016

-9%

79,16 77,20 79,17 82,02 76,02

20162014 2015 2017 2018

-7%

DVD Blu-ray

Käufer in Mio. Personen

Ø Ausgaben in €

Ø Kaufintensität

1,7 2,1 2,4 3,6

20182015

1,2

2014 2016 2017

+49%

5,1 5,5 6,0 6,5 6,1

2014 2015 2016 2017 2018

-7%

57,56 60,05 56,42 64,87 54,42

2014 20162015 2017 2018

-16%

EST
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41,943,642,0 41,7 36,5 39,1

Video-Kaufmarkt: Zielgruppen nach Formaten im Vergleich:

Video-Kaufmarkt; Zeitraum: Januar - Dezember 2018; Ausgaben in %

n 2018 = 13778

49
60 51

68
82

69 68

51
40 49

32
18

31 32

Blu-ray 2D UHD
Bevölkerung

(Pers. in %)

Kaufvideos

Gesamt DVD ESTBlu-ray 3D

22 23 23 21 17
30 26

12
22 17 26 33

19 2614

20
18

20 21
31 24

19

23
23

22 25
17 2233

12 19 10 5 2

männlich

weiblich

60+ Jahre

10 bis 29 Jahre

50 bis 59 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

Käufergeschlecht

Käuferalter

Ø Alter
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1971527979 480 261

Video-Kaufmarkt: Genre-Verteilung nach Formaten im Vergleich:

Video-Kaufmarkt; Zeitraum: Januar - Dezember 2018; Ausgaben in %

n 2018 = 13778

Genres

Basis in Mio. €

20
15

25
37

44

23

12
14

10 12

8
7

8
12

13

9

8

9

11
13

7 13

11
7

14

40
15

14
10

12

10 10

615
18

11
7 8

13

DVDGesamt

3
2

4

2

3

3

EST

4
3

4

3

3

Blu-ray 2D Blu-ray 3D

2

UHD

3

2

Drama

Action

Komödie

Fantasy

Horror

Science Fiction

Thriller

Special Interest

Musik

Kinder

Sonstiges
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Video-Kaufmarkt: Marktentwicklung 4K / UHD:

Handelspanel: Blu-ray-Absatz / -Umsatz 100 %

3,26 3,24 4,01
5,14

Q2/2018Q1/2018 Q4/2018Q3/2018

0,11 0,11
0,15

0,19

Q4/2018Q3/2018Q1/2018 Q2/2018

30,22 28,70 26,61 27,06

Q3/2018Q1/2018 Q2/2018 Q4/2018

Absatz in Mio. Stück

Ø Preis in €

Ausgaben in Mio. €

3,30
9,34

15,64

2016 2017 2018

0,12
0,34

0,56

20172016 2018

27,97 27,78 27,87

20182016 2017
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Der 

Video-Kaufmarkt
EST

Teilmärkte
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Kaufvideos: Neuheiten und TV-Produktionen mit zweistelligem Rückgang.

Video-Kaufmarkt; Spielfilm / Kinder; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

n 2018: Neuheiten (exkl. TV) = 3525; Katalog (exkl TV) = 6703; TV Serie (Spielfilm) = 2748

180 185
155 134

104

158 161
157

152

121

36
46

61

349

2018

21

20152014

29

20172016

360 375

331

286

-14%

DVD

EST

Blu-ray

303 284
247

200
160

177
184

144

146

122

32

43

55

87

20182016

20

2014 2015 2017

500 501

370

434
401

-8%

331
288

252 226
179

49

55
73

53

47

36
37

54

45

20182015

334

20162014

22

2017

403
379

361

271

-19%

Neuheiten (exkl. TV) Katalog (exkl. TV) TV Serie (Spielfilm)
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Der 

Video-Kaufmarkt
EST

Käufer
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Video-Kaufmarkt; alle Zeiträume: Januar - Dezember

n 2018 = 13778

1.370 1.349 1.224 1.131 979

2014 2015 2016 2017 2018

-13%

17,3 17,5 15,5 13,8 13,3

20152014 2016 2017 2018

-4%

110,7 109,5 99,2 95,0 84,2

20172014 20162015 2018

-11%

12,38 12,31 12,34 11,90 11,63

2017201620152014 2018

-2%

6,4 6,3 6,4 6,9 6,3

20152014 2016 2017 2018

-8%

79,25 77,11 78,73 81,83 73,60

20172014 20162015 2018

-10%

Käufer in Mio. Personen Ø Ausgaben in € / Person
Ø Kaufintensität in Stück / 

Person

Ausgaben in Mio. € Ø Preis in €Absatz in Mio. Stück

Video-Kaufmarkt: Rückläufige Zahl an Videokäufern, die bei leicht 

sinkenden Preisen weniger kaufen.



41© GfK 2019 im Auftrag der FFA | Der Home-Video-Markt im Jahr 2018 | April 2019

Insbesondere die Zielgruppe bis 49 Jahre muss überproportionale 

Einbußen innerhalb des Video-Kaufmarktes verzeichnen.

Video-Kaufmarkt; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben / Veränderungsrate in %

61 60 58 60 60 60

39 40 42 40 40 40

201720162010 20142012 2018

n 2018 = 13778

Basis in Mio. €

Käufergeschlecht / -alter

1.404 1.408 9791.1311.370 1.224

-13

-14

-17

-19

-22

9

-12

-13

18 vs 17

männlich

weiblich

31 31 29 25 24 23

22 20 21 24 23 22

23 24 24 21 22 20

14 15 17 19 18 23

1111 10 10 12 12

30 bis 39 Jahre

60+ Jahre

10 bis 29 Jahre

50 bis 59 Jahre

40 bis 49 Jahre
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Der 

Video-Kaufmarkt
EST

Vertriebs-

schienen

Handel
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Kaufvideos; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben / Veränderungsrate in %

29 35 35 38 38 37

10 14 2035
32 33

28 25
228

8 9 7 7 79
8

9 8 7
10 7

2012

2

2

2
3

3

2010

4

3

3

5

3

4
3

2014

3
4

3

2016

3
3

2017

2
6

3

2018

n 2018 = 13778

Basis in Mio. €

Vertriebsschienen

1.1311.404 1.408 1.370 1.224 979

-15

25

-24

-20

-26

-25

-30

-13

18 vs 17

Download

Drogeriemärkte

E-Commerce

Sonstige

Buchhandel

LEH exkl. Discounter

Elektrofachmärkte

Discounter

Online

Offline

Video-Kaufmarkt: Entwicklung der Vertriebsschienen:
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Der 

Video-Kaufmarkt

Preise

Stationär
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Segment
2014

Ø price in €

2015
Ø price in €

2016
Ø price in €

2017
Ø price in €

2018
Ø price in €

18 vs 17

Kinoproduktionen Neuheiten 
DVD* 

12,94 12,74 13,04 13,09 13,11 +0,1%

Kinoproduktionen Neuheiten 
BD – 2D*

15,49 15,45 16,01 15,72 15,90 +1,2%

Kinoproduktionen Neuheiten 
BD – 3D*

24,54 24,35 24,11 24,73 26,07 +5,4%

Katalog Non-TV DVD* 7,96 7,99 7,97 7,74 7,65 -1,1%

Katalog Non-TV BD – 2D* 10,01 9,64 9,50 9,10 8,96 -1,5%

Katalog Non-TV BD – 3D* 18,34 17,29 15,54 14,48 13,49 -6,8%

TV-Boxen Neuheiten DVD 27,86 26,69 27,82 26,78 26,61 -0,6%

TV-Boxen Neuheiten BD 33,41 33,17 34,43 31,40 32,45 +3,4%

TV-Boxen Katalog DVD 16,52 16,79 16,84 17,40 17,96 +3,2%

TV-Boxen Katalog BD 26,87 25,75 26,07 24,68 24,10 -2,4%

Video-Kaufmarkt: Durchschnittspreisentwicklung

Handelspanel; Januar - Dezember

* Ohne Boxen
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Der 

Video-Kaufmarkt

Toplisten 

DVD / Blu-ray 

2018

Stationär
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Video-Kaufmarkt: Top 10 DVD / Blu-ray Kinospielfilm 2018

Handelspanel; Januar - Dezember 2018; Menge 100%

Pos. Titel* Studios

1 Star Wars: Episode VIII - Die letzten Jedi Walt Disney Studios Home Entertainment

2 Thor: Tag der Entscheidung Walt Disney Studios Home Entertainment

3 Fack Ju Göhte 3 Highlight

4 Avengers: Infinity War Walt Disney Studios Home Entertainment

5 Solo: A Star Wars Story Walt Disney Studios Home Entertainment

6 Fifty Shades of Grey 3 - Befreite Lust Universal

7 Jurassic World: Das gefallene Königreich Universal

8 ES (2017) Warner Home-Video

9 Black Panther (2018) Walt Disney Studios Home Entertainment

10 Deadpool 2 Tw. Century Fox Home Entertainment

* Alle EANs / Physische Abverkäufe Panel 100% hochgerechnet / alle Versionen (DVD / BD) auf Produkt / Titel zusammengefasst
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Video-Kaufmarkt: Top 10 DVD / Blu-ray Special Interest 2018

Handelspanel; Januar - Dezember 2018; Menge 100%

Pos. Titel* Studios

1 Papst Franziskus - Ein Mann seines Wortes Universal

2 Planet Erde II: Eine Erde - viele Welten Polyband

3 Unser blauer Planet II - Die komplette Serie Polyband

4 Zumba Universal

5 Unsere Erde 2 universum film

6 Jillian Michaels - Shred: Schlank in 30 Tagen Polyband

7 A Silent Voice - The Movie AV Visionen

8 Unsere Erde universum film

9 Ghost in the Shell (1995) AV Visionen

10 Prof. Dr. Grönemeyer - Dein gesunder Rücken Polyband

* Alle EANs / Physische Abverkäufe Panel 100% hochgerechnet / alle Versionen (DVD / BD) auf Produkt / Titel zusammengefasst
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Video-Kaufmarkt: Top 10 DVD / Blu-ray TV-Serien 2018

Handelspanel; Januar - Dezember 2018; Menge 100%

Pos. Titel* Studios

1 Game of Thrones - Season 7 Warner Home-Video

2 Game of Thrones - Season 5 Warner Home-Video

3 Game of Thrones - Season 4 Warner Home-Video

4 Game of Thrones - Season 6 Warner Home-Video

5 Outlander - Season 3 Sony Pictures Home Entertainment

6 Game of Thrones - Season 1 Warner Home-Video

7 Game of Thrones - Season 3 Warner Home-Video

8 Game of Thrones - Season 2 Warner Home-Video

9 The Walking Dead - Season 8 Tw. Century Fox Home Entertainment

10 Paw Patrol - Ein neuer Fellfreund Paramount Home Entertainment

* Alle EANs / Physische Abverkäufe Panel 100% hochgerechnet / alle Versionen (DVD / BD) auf Produkt / Titel zusammengefasst
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Video-Kaufmarkt: Top 10 4K 2018:

Handelspanel; Januar - Dezember 2018; Menge 100%

Pos. Titel* Studios

1 Star Wars: Episode VIII - Die letzten Jedi Walt Disney Studios Home Entertainment

2 Avengers: Infinity War Walt Disney Studios Home Entertainment

3 Ready Player One Warner Home-Video

4 Blade Runner 2049 Sony Pictures Home Entertainment

5 Solo: A Star Wars Story Walt Disney Studios Home Entertainment

6 Planet Erde II: Eine Erde - viele Welten Polyband

7 Justice League (2017) Warner Home-Video

8 Thor: Tag der Entscheidung Walt Disney Studios Home Entertainment

9 Tomb Raider (2018) Warner Home-Video

10 Jurassic World: Das gefallene Königreich Universal

* Alle EANs / Physische Abverkäufe Panel 100% hochgerechnet / alle Versionen (DVD / BD) auf Produkt / Titel zusammengefasst
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Der 

Digitalmarkt

SVoD

TVoDEST
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Digitale Formate: EST und TVoD gewinnen zweistellig. 

Die Ausgaben für SVoD steigen deutlich.

Home Video digital; alle Zeiträume: Januar - Dezember

.

n 2018: EST = 1397; TVoD = 3299; SVoD = 32703

Ausgaben in Mio. €

Ø Preis in €

Absatz in Mio. Stück

EST

Ausgaben in Mio. €

Ø Leihgebühr in €

Absatz in Mio. Transakt.

TVoD

Ausgaben in Mio. €

Ø Abogebühr in €

Mio. Abos / Monat

SVoD

488
865

228

2015 2017

326

2016 2018

+77%

7,1 9,5 12,9
4,4

2015 2016 2017 2018

+36%

9,2 12,5 15,8 21,9
5,9

2014 20182015 20172016

+39%

101 118 157 197

2016

67

2014 20182015 2017

+25%

11,33 10,90 9,47 9,95 8,99

20182014 2015 20172016

-10%

20,1 23,7 27,1 34,9 42,9

20162014 2015 2017 2018

+23%

83 94 101 123 139

201620152014 2017 2018

+13%

4,12 3,97 3,74 3,52 3,24

2014 2015 2016 2017 2018

-8%

4,30 3,80 4,28 5,59

2015 2016 20182017

+31%

Neu-Bewertung der Umsatzberechnung  von Amazon Prime ab 2018, die sich stärker an der tatsächlichen Nutzung der im Abonnement enthaltenen Services orientiert;

eine Vergleichbarkeit mit den Umsätzen der Vorjahre ist nur eingeschränkt möglich.
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Basis in Mio. €Basis in Mio. €

Digitale Formate: Zielgruppen im Vergleich:

Home Video; Zeitraum: Januar - Dezember 2018; Ausgaben in %

10 7 7

12 22 20
12

31
12

24 26
32

25

14

20 24 25

20

19

19
22 22

14
33

8

EST

4

SVoDTVoD

6

1

6

3

Bevölk.

(Pers. 

in %)

Home 

Video

Gesamt

49
61

68
61 63

51
39

32
39 37

TVoDEST

Bevölk.

(Pers. 

in %)

Home 

Video

Gesamt SVoD

männlich

weiblich

10 bis 19 Jahre

40 bis 49 Jahre

20 bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

50 bis 59 Jahre

60+ Jahre

Geschlecht Alter

1392.034 865197 2.034 197 865139

Ø Alter 39.1 39.9 36.139.3
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2018

Prognose
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Forecast Home Video: Anhaltende Zuwächse im digitalen Bereich. 

SVoD überschreitet im Jahr 2019 erstmals die 50 Prozent Marke.

Home-Video; alle Zeiträume: Januar - Dezember; Ausgaben in Mio. €

* Prognose anhand der Daten des Jahres 2017 n 2018 = 51608

341 356 359 302 306 320 231 222 210 189 165

423 383 327
199

371

170
407

713 1.053 1.323 1.322
1.295 1.318 1.253 1.260 1.190 1.127 1.018 984 899 829

715
610

480

256

343 410
405

418

391
364

303
254

213

197 172

325

1.126

198

228
326 488 865

1.397
120

2002

228

2000 2001 20052003 2004 2006

117

48

44 12
284

943

101

2012

14

4
273

121

2007

6

2017

2

2016

1
265

2008

13 52

1

2014

257

46

2009

21
191

1
241

45 33

139

268

2011 2018

55 68

2013

83

18

67

290

101

2015

29

118
157

123

84 51

2019*2010

934

1.146

1.399
1.555

1.747 1.686
1.591 1.612 1.574

1.659

2020*

1.704 1.685 1.723 1.642
1.836 1.772 1.825

2.034
2.209

2.440

1.666

Kaufvideos

DVD

SVoD TVoD Kaufvideos

Blu-ray

EST Kaufvideos

VHS

Leihvideos

DVD / Blu-ray

*Prognose


