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Information

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100)
kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen
nur eingeschrankt interpretierbar sind. Fur eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die
Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

Wenn notwendig, wurden glattende Verfahren angewendet, um eine Zeitreihenbetrachtung zu erleichtern.

Um Coverageliicken auszugleichen, wurden externe Benchmarks (z. B. Handelspaneldaten, exFactory-
Zahlen, etc.) zur Korrektur verwendet.
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Methodensteckbrief Stand Januar 2017 GFK

Erfassung aller Einkaufe (Neuprodukte) / Leihvorgange von Videos
(alle Formate inkl. digital (nur kostenpflichtige Modelle), von
deutschen Privatpersonen ab 10 Jahren.

Schriftlich (ca. 80% Online, ca. 20% Paper & Pencil) in Form eines
Tagebuchs, das von den Panelteilnehmern selbst kontinuierlich
gefuhrt wird.

Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar
2017: 67,7 Mio.) der deutschen Bevolkerung ab 10 Jahre
hochgerechnet

Kontinuierliches Panel von 25.000 deutschen Einzelpersonen ab 10
Jahren (brutto, Stand Januar 2017).
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Konsumklima und Verbrauchernachfrage
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Konsumklima Januar 2017 — Positiver Trend setzt sich fort
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Positives Konsumklima befllgelt finanziellen Optimismus
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Weltwirtschatft bleibt auf Erholungskurs

Veranderung des realen Bruttoinlandsprodukts vs. Vorjahr (in %)
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Quelle: DIW (Stand: 14.12.2016)



Realer Privater Konsum: Die Sicht der Okonomen

Veranderung des realen privaten Konsums vs. Vorjahr (in %)
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Stabilisierung am Arbeitsmarkt —
Das Gefihl der Arbeitsplatzsicherheit ist ein Treiber fir den Konsum

Arbeitslosenquote (in %) (Veranderung in Prozentpunkten)
2016 - 2017 vs. 2016
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Entertainment Markte — Definition

Bucher

inkl. Horbucher

Musik
inkl. Musikvideos

Home Video

Physische Kaufe von Bluchern / Horblchern
Digitale Kaufe von E-Books / Horbtchern
Ausleihen von E-Books (seit 2015)

Physische Kaufe von Musikprodukten
Digitale Kaufe von Musikprodukten
Musik-Streaming (seit 2015)

Physische Kaufe / Leihvorgange von Videoprodukten
Digitale Kaufe / Leihvorgange von Videoprodukten als Einzelkauf / Abruf
Video-Streaming (seit 2015)

Physische Kaufe von Gamesprodukten

Digitale Kaufe von Gamesprodukten

Mobile Kaufe von Gamesprodukten

In-Game / In-App Transaktionen (Item selling / Microtransactions)
Gebuhren far Online- / Browsergames / Netzwerke (seit 2013/2015)
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Leicht steigende Entertainment Ausgaben im Jahr 2016 mit 14
unterschiedlicher Entwicklung innerhalb der Markte

Geblhren fur Online- / Browsergames: seit 2013 o
In-Game / In-App Transaktionen: seit 2013 2016 v -~ L d
Gebuhren fur Online-Netzwerke: seit 2015 % 016 vs -— . -
Streaming: seit 2015 2015 (%) S g N

2011 2012 2013 2014 2015 2016
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9.754
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Bicher inkl. Horbiicher / Musik inkl. Musikvideos / Home Video / Kino / Games; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in %
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Kino & Video
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Durchwachsene Entwicklung nach dem Rekordjahr 2015. SVoD macht sich GFK
Im Rahmen der Filmausgaben immer deutlicher bemerkbar
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Home Videomarkt Gesamt

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 14
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Inklusive des stark wachsenden SVoD Marktes erreicht der Home Video 14
Markt das zweitbeste Ergebnis im Zeitverlauf

Home Video (SVoD seit 2015); Alle Zeitrdume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. €
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Home Video (inkl. SVoD): Steigende SVoD und EST / TVoD Umsatze GFK
sorgen fur das zweitbeste Ergebnis im Zeitverlauf

Home Video (SVoD seit 2015); Alle Zeitrdume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. €
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Der Home Video Markt auf einen Blick

Lesebeispiel:

Der Videokaufmarkt hat im Jahr 2016 HO me VI d €0 GeS amt

1.224 Mio. € umgesetzt, dies entspricht einer
Entwicklung von -9%. Der Videokaufmarkt

macht 69% der Home Video Ausgaben aus. 1 . 772 M iO . € -3%

Kaufvideos Gesamt Leihvideos exkl. SVoD SVoD

1.224 Mio. € -9% 222 Mio. € -14%
(69%) (13%)

Kaufvideos physisch EST/TVoD Leihvideos physisch
) : . 326 Mio. €
1.106 Mio. € -11% 220 Mio. € +12% 121 Mio. € -27% +439%
(62%) (13%) (7%) (18%)
DVD Blu-ray EST TVoD DVD Blu-ray
715 Mio. € 391 Mio. € 118 Mio. € 101 Mio. € 79 Mio. € 42 Mio. €
-14% -71% +17% +8% -31% -18%
(40%) (22%) (7%) (6%) (4%) (2%)
Home Video; Zeitraum: Januar-Dezember 2016; Ausgaben in Mio. € (%); VA vs Januar-Dezember 2015 n Gesamt = 46219
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Im Kaufbereich dominieren die physischen (DVD) Kaufer. Innerhalb der GFK
digitalen Formate sind SVoD Subscriber die grél3te Gruppe

Home Video; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Reichweite in % / Personen in Mio.
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Reprasentativ fur die Dt.Bevolkerung ab 10 Jahren (2016 = 67,7 Mio. Pers.); Alle Zeitraume: Jan-Dez n Gesamt 2016 = 5188
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Verteilung der Formate im Videokauf und Videoleihmarkt

Kaufvideos; Formate Leihvideos (SVoD seit 2015); Formate
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!

Bl ovD M Blu-ray MM EST
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Home Video (SVoD seit 2015); Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in % n 2016: Kaufvideos = 16523; Leihvideos = 29696
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Der Verleihmarkt
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Videoleihmarkt exkl. SVoD: Die Ruckgange der Formate DVD und Blu-ray GFK
konnen durch das leichte Wachstum von TVoD nicht kompensiert werden

Leihvideos (exkl. SVoD); Alle ZeitrGume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. €
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© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 21

interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Videothek: Die Zahl der Kunden sinkt unter 4 Mio. Personen bei GFK
gleichzeitig rucklaufiger Intensitat und Ausgaben pro Leiher

Menge in Mio. Transaktionen =0 @ Leihgebihrin €
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Leihvideos physisch @Videothek (inkl. Automat); Alle Zeitrdume: Januar-Dezember n 2016 = 1240
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt
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TVoD-Kennzahlen: Eine deutlich gestiegene Zahl an Konsumenten sorgt GFK
trotz nachlassender Intensitat und gesunkenen Preisen fur ein Plus

I Ausgaben in Mio. € Absatz in Mio. Transaktionen =0 @ Leihgebihrin €

F-V [-;

— D
171 20,1 23,7 27,1 ._—_.—F\_i
14,6 : 3,79 4,00 ) 3,97 3.74

2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016 5012 2013 2014 2015 2016

I Leiher in Mio. Personen === (J Leihintensitat in Transakt. / Person @ Ausgaben in €/ Person
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Leihvideos TVoD; Alle Zeitraume: Januar-Dezember n 2016 = 1897
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Videoleihmarkt inklusive digitaler Formate

Leihvideos; Vertriebsstruktur; Ausgaben in %

2013 2014 2015 2016

47
59

SVoD
I TVoD
B Internet Postversand
Il videothek

4
18

Basis in Mio. € 263 278 487 548
Leihvideos (SVoD seit 2015); Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in % n 2016 = 8174
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Der Videokaufmarkt
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 25
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Kaufvideos: Der Markt verliert im Vergleich zum Vorjahr 9%.
EST mit deutlichem Zuwachs und einem Anteil von zehn Prozent

Entwicklung; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. €

B EsT M Blu-ray Il DVD I VHS €D
1.440 1.389 1.404 1.427 1408 1.445

120°

1.366 1307 1.336 1.303 1.370 1.349 1
67 1.224

14 33
4812 268 118
05 W, o
391
1.323
1.322
713 1.205Q1.3180 2531 26081 100l ,,-
: 984
899
829 B 15
.--

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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52
1.253
1.041 410

790

1.053

594
170

407

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. € M Mio. Stiick n 2016 = 16523
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 26

interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Formate

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 27
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Kennzahlen Videokaufmarkt: Formate

DAVAD)
Ausgaben in Mio. €

r®1
e w

2012 2013 2014 2015 2016
Absatz in Mio. Stuck

r D,
@4 o s 1S w0

L.

11,39 1120 11,69 11,60 11,84

@ Preis in €

2012 2013 2014 2015 2016

1486 14,00 1451 1454 14,84

-,

2012 2013 2014 2015 2016

941 10,05 11,33 1090 947

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar-Dezember

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 28
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

n 2016: DVD = 10629; Blu-ray = 5014; EST = 880



EST Kéaufer steigen deutlich an und Intensivieren. Aufgrund des GFK
gesunkenen Durchschnittspreises wird das Ausgabenwachstum gebremst

I Ausgaben in Mio. € Absatz in Mio. Stiick —&— (J Preis in €

e
D,

-- 4,9 5,2 5,9 ’ 941 10,05 11,33 10,90 g47

2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016 5012 2013 2014 2015 2016

=0 @ Kaufintensitat in Stlick / Person @ Ausgaben in €/ Person

8%
r : @

6,0
--... w81 o 4863 4808 5756 6005 5642

2012 2013 2014 2015 2016 54512 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016

I Kaufer in Mio. Personen

n 2016 = 880

Kaufvideos EST; Alle Zeitraume: Januar-Dezember
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert



Genreanteile nach unterschiedlichen Formaten

Gesamt

Il Action

M Drama

I Fantasy

I Horror

[0 Komodie

I science Fiction
B Thriller

" Special Interest

Il Musik

I Kinder
Sonstige
Home Video (exkl. SVoD); Zeitraum: Januar-Dezember 2016; Ausgaben in % n Gesamt = 22484
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 30

interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Blu-ray und EST mit Potential in den weiblichen Zielgruppen, EST-Kaufer
stellen die jingste Zielgruppe dar

Kaufergeschlecht

Gesamt

40

25

11

41

I mannlich
M weiblich

Kéauferalter

10 bis 29 Jahre
™0 30 bis 39 Jahre
Il 40 bis 49 Jahre
I 50 bis 59 Jahre
Il 60+ Jahre

M o Alter

()
=
\

DVD

Blu-ray 2D Blu-ray 3D EST

72 76

Kaufvideos; Zeitraum: Januar-Dezember 2016; Ausgaben in %
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

n: Gesamt = 16523; DVD = 10629; Blu-ray 2D = 4559; Blu-ray 3D = 455; EST = 880

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 31
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Marktentwicklung 4K - 2016 GFIK

Handelspanel: Blu-ray Menge / Umsatz 100 % / April — Dezember 2016

Absatz in Tsd. Stluck

—
T . — L < D PR T :

April Mai Juni Juli August  September Oktober November Dezemberl Jahr

Umsatzin Tsd. € |
[—

-I
I
e 130w 171w NS2EIN e 5o wi2STen NGGSNN Wi 42800 1
I
I
@ Preis in € |
I

30,51 28,14 27,67 28,22 30,42 28,97 27,90 27,18 27,29 Wl 2797
1

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 32
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Kaufer und Reichwelte

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 33
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Kennzahlen Videokaufmarkt

I Ausgaben in Mio. € [ Absatz in Mio. Stiick —&— (@ Preis in €

I_%j |—®—¢
@5
¢ o= — 0
11,99 11,82 12,38 12,31 12,34

2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016 5019 92013 2014 2015 2016

I Kaufer in Mio. Personen =0 @ Kaufintensitat in Stlick / Person ==& Reichweite vs Bevdlkerung in %

17,5
67 67 64 63 64 58 271 255 258 o3,

2012 2013 2014 2015 2016 54512 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016

n 2016 = 16523

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar-Dezember
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Kennzahlen Videokaufmarkt: Formate

DAVAD.

Kéaufer in Mio. Personen

@,

DEmmm

2012 2013 2014 2015 2016

@ Kaufintensitat in Stiick / Person

[ —

5.6 5,3 51 48 47

@ Ausgaben in €/ Person

- P 8. Py Py

6425 5966 59,12 56,22 56,20

2012

2013 2014 2015 2016 2012

2013

2014 2015 2016

74,06

78,78

79,16 77,20 79,17

48,63

48,08

57,56 60,05 56,42

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar-Dezember

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 35
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.

n 2016: DVD = 2493; Blu-ray = 966; EST = 274



Jungere Zielgruppen verlieren Marktanteile. Die Zielgruppen tber 14
50 Jahre kdnnen Anteile gewinnen

2011 2012 2013 2014 2015 2016

B mannlich
I weiblich

(6}
O
()]
(o)
(6]
(0]

I
H

I
N

IS
N

I
(@]

N
(@]

Il 10 bis 15 Jahre
I 16 bis 24 Jahre
I 25 bis 39 Jahre
I 40 bis 49 Jahre
" 50 bis 59 Jahre
M 60+ Jahre

=
(@)
=
(@)
=
(@)
=
=
=
=

1.427 1.408 1.445 1.370 1.349

1.224 I Basis in Mio. €

Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in % - @ Alter n 2016 = 16523
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 36
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Distribution

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 37
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Videokaufmarkt: Stationare Handler stehen noch fiir tiber 50 Prozent der GFK
Ausgaben. E-Commerce und EST mit steigenden Marktanteilen

Vertriebsschienen; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in %

2012 2013 2014 2015 2016

I E-Commerce

I pownload

I Elektrofachmaérkte
™ LEH exkl. Discounter
" Discounter

B Drogeriemarkte

I Buchhandel

Sonstige
1.408 1.445 I Basis in Mio. €
Kaufvideos; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in % n 2016 = 16523
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 38

interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Preise

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 39
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Leicht steigende Durchschnittspreise bei Neuheiten. Stabile Entwicklung
bei Katalog und ein Plus im TV Boxen Bereich GFK

Handelspanel: Jan - Dezember

Segment %) F%rgi:l-izn € %) F?rgi:l-:ign € %) F?rgi:sui]-n € %) F?rgi:l-iSn € %) F?rce)ii-?n €

Cinema Neuheiten DVD* 12,77 12,59 12,94 12,76 13,06 +2,4%
g[i)”*ema Neuheiten BD — 15,67 15,41 15,49 15,46 16,04 +3,8%
g[i)”*ema Neuheiten BD — 23,86 24,35 24,54 24,42 24,11 -1,3%

‘Katalog Non-TVDVD* 794 78 796 790 7197 - 03% |

Katalog Non-TV BD — 2D* 10,78 9,99 10,01 9,64 9,50 -1,5%
Katalog Non-TV BD — 3D* 19,97 18,75 18,35 17,29 15,51 -10,3%
TV-Boxen Neuheiten DVD 27,64 27,51 27,70 26,70 27,83 +4,2%
TV-Boxen Neuheiten BD 34,72 35,65 33,42 33,15 34,44 +3,9%
TV-Boxen Katalog DVD 16,67 15,77 16,50 16,78 16,82 +0,2%
TV-Boxen Katalog BD 24,93 24,97 26,89 25,77 26,05 +1,1%

* exkl. Boxen
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Toplisten DVD / Blu-ray 2016

© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 41
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Top 10 DVD / Blu-ray Kinospielfiim 2016
Basis Handelspanel Menge 100%

Pos. |THeH | Publisher

1 Star Wars: Episode VIl - Das Erwachen der Macht Walt Disney Studios Home Entertainment
2 Fack Ju Gohte 2 Highlight

3 James Bond 007 - Spectre MGM Vertrieb Gber FOX

4 Alles steht Kopf Walt Disney Studios Home Entertainment
5 Die Tribute von Panem - Mockingjay, Teil 2 STUDIOCANAL

6 Zoomania - Ganz schon ausgefuchst! Walt Disney Studios Home Entertainment
7 Deadpool Tw. Century Fox Home Entertainment

8 The Revenant - Der Rickkehrer Tw. Century Fox Home Entertainment

9 Die Eiskdnigin - Vollig unverfroren Walt Disney Studios Home Entertainment
10 Ice Age 5 - Kollision voraus Tw. Century Fox Home Entertainment

* Alle EANs/physische Abverkaufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 42
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Top 10 DVD / Blu-ray Special Interest 2016
Basis Handelspanel Menge 100%

Pos. |THeH | Publisher
1 Sascha Grammel - Ich find's lustig Universal Music
2 Jillian Michaels - Shred: Schlank in 30 Tagen Polyband
3 Mario Barth - Manner sind bekloppt, aber sexy! Sony Music Entertainment Germany GmbH
4 The Beatles: Eight Days a Week - The Touring Years STUDIOCANAL
5 Jillian Michaels - Bauch, Beine, Po intensiv WVG Medien
6 Die Mannschaft Studio Hamburg Enterprises
7 Luke Mockridge - I'm Lucky, I'm Luke Sony Music Entertainment Germany GmbH
8 Jillian Michaels - Shred fur Einsteiger Polyband
9 Prof. Dr. Gronemeyer - Dein gesunder Riicken Polyband
10  Tomorrow - Die Welt ist voller Lésungen Alive

* Alle EANs/physische Abverkaufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 43
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Top 10 DVD / Blu-ray TV-Serien 2016
Basis Handelspanel Menge 100%

Pos. |THeH | Publisher
1 Game of Thrones - Season 5 Warner Home Video
2 Game of Thrones - Season 6 Warner Home Video
3 Game of Thrones - Season 1 Warner Home Video
4 Game of Thrones - Season 2 Warner Home Video
5 Game of Thrones - Season 3 Warner Home Video
6 Game of Thrones - Season 4 Warner Home Video
7 Downton Abbey - Season 6 Universal
8 Club der roten Bander - Season 1 universum film
9 The Big Bang Theory - Season 8 Warner Home Video

10  The Walking Dead - Season 6 WVG Medien

* Alle EANs/physische Abverkaufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 44
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Top 10 4K 2016
Basis Handelspanel Menge 100%

Pos. |THeH | Publisher
1 Deadpool Tw. Century Fox Home Entertainment
2 The Revenant - Der Rickkehrer Tw. Century Fox Home Entertainment
3 Warcraft: The Beginning Universal
4 Independence Day 2 - Wiederkehr Tw. Century Fox Home Entertainment
5 Star Trek Beyond Paramount
6 Der Marsianer - Rettet Mark Watney Tw. Century Fox Home Entertainment
7 Independence Day Tw. Century Fox Home Entertainment
8 X-Men: Apocalypse Tw. Century Fox Home Entertainment
9 Suicide Squad Warner Home Video
10 Batman v Superman: Dawn of Justice Warner Home Video

* Alle EANs/physische Abverkaufe Panel 100% hochgerechnet/alle Versionen (DVD/BD) auf Produkt/Titel zusammengefasst
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 45
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Forecast
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Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 46
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Forecast Home Video

svoD B TvoD MM EST M Kaufvideos Blu-ray [l Kaufvideos DVD Kaufvideos VHS [l Leihvideos physisch

1.836
1.789
wr L 793 1.772
1.686 1612 1.659 1.666 1.704 1.685 1.642 | 228
1.591 1.574
1.555 326 42
1.399 —
1.146 =
1.323
934 1.053 1.322
1.295 [ 1.318 379
1.253 @ 1.260
- 1.190 1.127
423
- 645
12 4 1 1 1
356 359 320 284 241 231 189 165 96 |

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017*

Prognose*
* Prognose erstellt im Januar 2017 auf Basis der Daten des Jahres 2016
Home Video (SVoD seit 2015); Alle Zeitraume: Januar-Dezember; Ausgaben in Mio. € n 2016 = 46219
© GfK 2017 im Auftrag der FFA | Der Home Video Markt im Jahr 2016
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend groR3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 47

interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



