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ANZAHL DER TICKETS UND VERÄNDERUNG ZU 2019 IN %
Der Kinomarkt 2022
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77.974.747

40.637.215

Alle Tickets

2022 Fehlende Tickets zu 2019

-34 %

20.505.760

4.352.344

Deutsche Filme

2022 Fehlende Tickets zu 2019

-18 %

Quelle: FFA Kinostatistik



DEUTSCHER MARKTANTEIL IN %
Der Kinomarkt 2022

4Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen
Deutsche Filme inkl. Koproduktionen
Deutscher Marktanteil auf Basis Tickets
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DEUTSCHER MARKTANTEIL IN % UND HERSTELLUNGSLÄNDER – TOP 10 NACH TICKETS 
Der Kinomarkt 2022
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1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

DE (inkl. Koproduktionen) EU* (inkl. Koproduktionen) US (majoritär) Andere

11 % 13 % 13 %
8 % 10 % 9 %

16 % 17 %

10 %
14 % 13 %

18 %
12 %

18 %
24 %

17 %

26 %
19 %

27 % 27 %

17 %
22 %

18 %

26 % 27 % 28 %
23 % 24 % 24 % 21 %

35 %

22 %
27 %

*GB bis 2020 in EU, ab 2021 in Andere
Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen
Deutscher Marktanteil auf Basis Tickets



TOP 10 2022
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1

6

2

7

3

8

4

9

5

10

Bildquellen: Verleihe (Walt Disney 1, 6, 9; Universal 2, 7; Paramount 3; Warner Bros 4, 10; LEONINE 5; Sony 8)
Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen
Top 10 nach in 2022 erzielten Tickets

14.12.2022 / 4.532.531

04.05.2022 / 2.192.115

30.06.2022 / 4.158.830

08.06.2022 / 2.165.752

26.05.2022 / 3.713.883

15.12.2021 / 2.069.013

07.04.2022 / 3.009.440

06.07.2022 / 1.892.254

29.09.2022 / 2.376.607

03.03.2022 / 1.745.377



BESUCHSVERTEILUNG 1. HALBJAHRE – TICKETS IN %
Der Kinomarkt 2022
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39 % 38 % 39 %
43 %

56 %

41 % 43 % 39 %

42 %

34 %

13 % 12 %
13 %

8 %
6 %

8 % 8 % 9 % 6 % 5 %

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Plätze 100+

Plätze 51 bis 100

Plätze 11 bis 50

Top 10

Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen
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BESUCHSVERTEILUNG – TICKETS IN %
Der Kinomarkt 2022
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30%
25%

33% 34%

46%

37%

34%
39%

35%
41%

39%

39%

18% 18%
16%

12%

9%

14%

18% 17% 16% 13%
6%

11%

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Plätze 100+

Plätze 51 bis 100

Plätze 11 bis 50

Top 10

Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen



PREQUELS, SEQUELS, FRANCHISE – TOP 10 NACH TICKETS 
Der Kinomarkt 2022
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1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

Beginn einer Filmserie, Prequel/Sequel, basierend auf einer audiovisuellen Vorlage

Nichts davon

Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen und eigene Codierung



TOP-FILM NACH MONATEN – ANTEIL IN %

29 %

21 %

27 %

35 %

35 %

26 %

29 %

17 %

9 %

14 %

16 %

51 %

Der Kinomarkt 2022
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18 %

18 %

19 %

32 %

15 %

15 %

26 %

22 %

23 %

27 %

28 %

28 %

Januar

Februar

März

April

Mai

Juni

Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

2019 2022

Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen



TICKETS UND EINTRITTSPREIS NACH MONATEN – 2019 UND 2022 IM VERGLEICH
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Tickets 2019 Tickets 2022 Eintrittspreis 2019 Eintrittspreis 2022

Der Kinomarkt 2022
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Tickets -34 %

2019: 118,6 Mio. 

2022: 78,0 Mio.

Quelle: FFA Kinostatistik

Eintrittspreis +7 %

2019: 8,63 €

2022: 9,26 €

Umsatz -29 %

2019: 1.024,0 Mio. 

2022: 722,0 Mio.

8,34 €

9,19 €

11,13 €

8,08 €



KINOREICHWEITE IN DER BEVÖLKERUNG – 2019 UND 2022 IM VERGLEICH
Der Kinomarkt 2022

12Quelle: GfK Konsument*innenpanel im Auftrag der FFA

Veränderung Kino gesamt HH-Netto-Einkommen Kinder <14 J. im HH

2022 vs. 2019

Personen in %

in Mio. Personen

38 %
2019

29 %

2022

3.000-
3.999 €

Total nein
2.000-
2.999 €

bis 999 €
1.000-
1.999 €

4.000+ € ja

-25

-44
-50

-35

-19

3

-17

-28

-6,4 -1,3-0,5 -2,4 -5,1-2,5 -1,2 0,2

25,7 Mio. Personen 19,3 Mio. Personen

VÄ Personen 2022 vs. 2019:
-25 %



LEINWÄNDE UND SPIELSTÄTTEN
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Leinwände Spielstätten
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-0,2 %

-1,0 %
Sonderformen 2022 vs. 2019

Leinwände  +5 %

Tickets 2022 vs. 2019

Gesamt -34 %

Sonderformen -29 %

Quelle: FFA Kinostatistik
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TICKETS, UMSATZ, EINTRITTSPREIS – QUARTALE IM VERGLEICH

15,2

18,1

20,7

24,0

24,2

Q1

Q2

Q3

Q4

Q1

1. Quartal 2023
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137,1

169,2

181,5

234,2

245,7

9,04 

9,37 

8,71 

9,69 

10,17 

2019

2022

2023

Tickets in Mio. Umsatz in Mio. Euro Durchschnittl. Eintrittspreis in Euro

50 %

77 %

74 %

65 %

80 %

erreichter 
Anteil von 
2019 in %

Quelle: FFA Kinostatistik
Umsatz und Eintrittspreis in brutto Euro

54 %

81 %

76 %

72 %

97 %

108 %

106 %

102 %

111 %

121 %



DEUTSCHER MARKTANTEIL – QUARTALE IM VERGLEICH

26 %

17 %

26 %

36 %

29 %

Q1

Q2

Q3

Q4

Q1

2019

2022

2023

1. Quartal 2023
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Deutscher Marktanteil 
Tickets in %

Bildquellen: Verleihe (v. l. n. r.: Sony, Studiocanal, Warner Bros.)
Quelle: FFA auf Basis der Verleihmeldungen
Deutsche Filme inkl. Koproduktionen

26.01.2023
1.412.815

27.10.2022
1.007.188

08.12.2022
1.022.426

Deutsche Filme, die 2023 1 Mio. Tickets erreichten (Gesamt)



13 %

2022

24 %

2019

20 %

2023

REICHWEITE UND FREQUENZ – ERSTES QUARTAL IM VERGLEICH
1. Quartal 2023

17Quelle: GfK Konsument*innenpanel im Auftrag der FFA

16,2 Mio. Personen 8,2 Mio. Personen 13,1 Mio. Personen

1,9 
Besuche/Kinobesucher*in

1,7 
Besuche/Kinobesucher*in

1,9 
Besuche/Kinobesucher*in
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BESUCHSVERHALTEN VOR UND NACH CORONA – ZIELGRUPPENDEFINITION
All Eyes on Audiences
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Kinoverhalten im Juli 2021-Juni 2022

genauso häufig oder häufiger
als vor Corona

seltener
als vor Corona

gar nicht
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häufig
(mind. 7x in 12 Monaten) Treue

Kino-Fans
Reduzierende

Kino-Fansregelmäßig
(4-6x in 12 Monaten)

unregelmäßig
(1-3x in 12 Monaten) Gelegentliche

Kinogänger*innen

Seit Corona 
pausierende

Kinogänger*innensporadisch
(alle 1-2 Jahre)

selten
(seltener als alle 2 Jahre)

Seltene Kinogänger*innen

nie Nicht-Kinogänger*innen

Quelle: „All Eyes on Audiences“ durchgeführt von der GfK im Auftrag der Kinoverbände und FFA



ZIELGRUPPEN IM KINOMARKT – ANTEILE SEGMENTGRÖßEN UND TICKETS
All Eyes on Audiences
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30 %

27 %

39 %
13,7 Mio.

(21 %)

1,9 Mio.

(3 %) 6,1 Mio.

(9 %)
19,3 Mio.

(30 %)

13,0 Mio.

(20 %)

4 %

Nicht-
Kinogänger*innen

Seltene
Kinogänger*innen

Seit Corona pausierende 
Kinogänger*innen

Gelegentliche
Kinogänger*innen

Reduzierende
Kino-Fans

Treue
Kino-Fans

Innerer Kreis:

Anteil Tickets
Juli 2021 bis Juni 2022

Äußerer Kreis:

Segment-Größe
in der Bevölkerung

11,3 Mio.

(17 %)

Quelle: „All Eyes on Audiences“ durchgeführt von der GfK im Auftrag der Kinoverbände und FFA



TREIBER FÜR DEN KINOBESUCH- TOP 3 IN %

„Kino ist ein Erlebnis, 
das könnte man sich 

nie nach Hause holen. 
Diese Atmosphäre, die 

Erinnerungen.“
(Kino-Fan, 25-45 Jahre)
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All Eyes on Audiences

Seltene
Kinogänger*innen

Pausierende 
Kinogänger*innen

Gelegentliche
Kinogänger*innen

Reduzierende
Kino-Fans

Treue
Kino-Fans
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66
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60
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60

60

61

54

50

Filmangebot

Bild & Ton

Sauberkeit

Bild & Ton

Komfort

Filmangebot

Bild & Ton

Komfort

Sauberkeit

Bild & Ton

Sauberkeit

Komfort

Bild & Ton

Sauberkeit

Komfort

Quelle: „All Eyes on Audiences“ durchgeführt von der GfK im Auftrag der Kinoverbände und FFA



WICHTIGKEIT-ERFÜLLUNG-MATRIX – KINOASPEKTE 
All Eyes on Audiences
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Quelle: „All Eyes on Audiences“ durchgeführt von der GfK im Auftrag der Kinoverbände und FFA



All Eyes on Audiences

23Quelle: „All Eyes on Audiences“ durchgeführt von der GfK im Auftrag der Kinoverbände und FFA

Erhöhung der 

Präsenz von Kino

Gezieltere und 

durchdringendere 

Informationen

Erhöhung der 

Preis-

Leistung/Wertigkeit

t

Ich schaue nur noch ausgewählte 
Filme im Kino, die es mir wert 
sind.

Andere Freizeitaktivitäten sind mir 
wichtiger als Kino.

Kino ist bei mir einfach nicht so 
präsent wie früher.

Der Kinobesuch ist mir oftmals 
zu teuer.

Es gibt zu wenige Kinofilme, 
die mich interessieren.

Ich bin meistens gar nicht so 
richtig informiert, was gerade im 
Kino läuft.

ZENTRALE HANDLUNGSFELDER
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24Quelle: „All Eyes on Audiences“ durchgeführt von der GfK im Auftrag der Kinoverbände und FFA

Erhöhung der 

Präsenz von Kino

Gezieltere und 

durchdringendere 

Informationen

Erhöhung der 
Preis-

Leistung/Wertigkeitt

ZENTRALE HANDLUNGSFELDER – BEISPIELE MAßNAHMEN

10,2

9,9

8,1

7,4

7,2

6,2

6,2

Günstigere 
Online-Tickets

Kinotag

Vergünstigung ab
gewisser Laufzeit

Online-Kinotag

Vergünstigte 
Kombiangebote

Kinoticket & 
Ticket für Parkhaus

Bonus-Ticket
(nach 10 Besuchen)

Relevant für

Mio. Personen

2,0

1,6

1,4

1,1

1,1

1,1

Mehr Filmkritiken

Mehr 
Kinofilm-Trailer

Erinnerung an den 
Kinostart

Mehr Bericht-
erstattung

Mehr Werbung

Informationen zu 
Veranstaltungen

Relevant für

Mio. Personen

1,5

1,5

1,2

1,1

1,1

0,9Serien-Events

Besuch von 
Schauspieler*innen

After-Work-Kino

Mehr Live-
Übertragungen

Alternative 
Veranstaltungen

Bewertung 
des Films

Relevant für

Mio. Personen

(Nicht vorhandene) besondere 
Veranstaltungen sind eine Barriere 

für 6,1 Mio. Personen

Preis-Leistungs-Verhältnis 
ist eine Barriere für 
20,3 Mio. Personen

Gezielte Informationen sind 
eine Barriere für 

5,7 Mio. Personen



(RE-)AKTIVIERBARES KINOPOTENZIAL
All Eyes on Audiences

25

3 %
9 %

21 %

20 %

17 %

30 %

30 %

27 %

39 %

4 %

Nicht-
Kinogänger*innen

Seltene 
Kinogänger*innen

Seit Corona pausierende 
Kinogänger*innen

Gelegentliche 
Kinogänger*innen

Reduzierende 
Kino-Fans

Treue Kino-Fans

Innerer Kreis:

Anteil Tickets

Äußerer Kreis:

Segment-Größe
in der Bevölkerung

Quelle: „All Eyes on Audiences“ durchgeführt von der GfK im Auftrag der Kinoverbände und FFA

4 %

12 %

24 %

16 %

16 %

27 %

33 %

30 %

34 %

3 %

Verteilung Jul 2021-Jun 2022 Zukunftsszenario

Zusätzlich 
24,1 Mio. Tickets 

pro Jahr 



Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr

2019 2020 2021 2022 2023

9,9

-23,1

-0,2

-15,5

0,9

-6,7

-26,6

-42,8

-25,7

-45

-35

-25

-15

-5
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GFK KONSUMKLIMA – ENTWICKLUNG DER INDIKATORPUNKTE
All Eyes on Audiences

26Quelle: GfK Konsumklima, Pressemitteilung vom 26.04.2023



www.ffa.de

FFA – Filmförderungsanstalt
Marktforschung und Statistik

Große Präsidentenstraße 9

10178 Berlin

Telefon: 030 / 27 577 0
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