GFK

Der Kinobesucher von Dokumentarfiimen 2011-2016
GfK Shopper
Im Auftrag der Filmforderungsanstalt (FFA), Juni 2017
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Das zugrundeliegende Instrument — GFK
GfK Consumer Panel Media*Scope auf einen Blick

: Erfassung aller Kinobesuche von deutschen Privatpersonen ab 10
Befragungsinhalt Jahren

Schriftlich (ca. 80% Online - Anteil steigend + 20% Paper & Pencil)
in Form eines Tagebuchs, das von den Panelteilnehmern selbst
kontinuierlich gefuhrt wird.

Befragungsmethode

Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit der deutschen
Bevolkerung ab 10 Jahre hochgerechnet.

Hochrechnung 'j

Feststehendes Panel von n = 25.000 (brutto) deutschen
Einzelpersonen ab 10 Jahren. (Stand 2016)

Teilstichprobe Kinobesuche 2011-2016: n=135.346

Teilstichprobe Kinobesuche exkl. Dokumentarfiim 2011-2016: n=133.116
Teilstichprobe Dokumentarfiim-Besuche 2011-2016: n=2.230

Anzahl der besuchten Dokumentarfilme: 411 Titel

Stichprobe %”*
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Agenda

Der Kinomarkt fur Dokumentarfilme im Zeitverlauf

Besucher von Dokumentarfilmen: Demographie

Besucher von Dokumentarfilmen: Besuchsspezifika

Dokumentarfilme: Untergenres im Vergleich

Besucher von Dokumentarfilmen: Besuchsverhalten im Kinomarkt 2016

Zusammenfassung
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Der Kinomarkt fur Dokumentarfilme im

Zeitverlauf
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Dokumentarfilme entwickeln sich unterschiedlich im Vergleich zum
Kinomarkt und sind stark von , Top-Titeln“ gepragt.

Kinomarkt; Ausgaben in Mio. €
I 3D Ausgaben in Mio. € Il 2D Ausgaben in Mio. €

1.161

2011 2012 2013 2014 2015 2016

I £ 0 e B e

2015

201 2012 2013 2014 2016

Kino; Alle Zeitraume: Januar-Dezember

n 2011-2016 Kinomarkt = 135346; Dokumentarfiime = 2230
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Besuchsintensitaten im Dokumentationsmarkt am Beispiel 2016:
Sehr hoher Anteil an Einmalbesuchern. GFIKK

Lesebeispiel: 78% der Besucher von Dokumentarfilmen haben in 2016 einen Dokumentarfilm
besucht und sind fur 65% der Ausgaben verantwortlich.

Ausgaben in %

" 1 Besuch in 2016
I 2 Besuche in 2016
I 3 Besuche in 2016

I 4 oder mehr Besuche
in 2016

Kino Dokumentarfilme; Zeitraum: Januar-Dezember 2016 n Dokumentarfilme 2016 = 225
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Nach dem starken Jahr 2014 (,Die Mannschaft®) liegt das Segment auf GFK
einem stabilen Niveau von rund 1 Mio. Besuchern pro Jahr

" Ausgaben in Mio. €

[ Tickets in Mio.

=—0— @ Ticketpreis in €

l l g . l . I . . 676 683 718 742 7,42

2012 2013 2014 2015 2016

" Besucher in Mio.

2012 2013 2014 2015 2016

Kino Dokumentarfilme; Alle Zeitraume: Januar-Dezember
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I @ Besuchsintensitit in Tickets/ Person

2012 2013 2014 2015 2016

==0-= Besucherreichweite in %
(Bevolkerung)

=—8&— Besucherreichweite in %
(Kinomarkt)

N

6
4 4
n 2011-2016 Dokumentarfilme = 2230
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Besucher von Dokumentarfilmen:

Demographie
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Demographischer Steckbrief der Besucher von Dokumentarfilmen:
Altere Zielgruppe, urban, hoheres Einkommen

Geschlecht Alter HH GroRe —
% Index Jahre % Index Personen % Index IELEEHTTJ]U&Y.%WEEAEJS
10-19 7 44 1 33
! 43 94 20 — 29 6 29
30 - 39 9 55 2 42
40-49 12 67 3 11 55
x 57 105 50— 59 20
4+
60 — 69 21 452 ZEN FOR
NOTHING
70+ 24 ey
Mtl Einkommen / Pers. Ausbildung OrtsgroBe
€ % Index % Index Einwohner % Index
up to 749 7 62 Hauptschule 14 <1,999 4 74
750 — 1,249 22 75 Realschule 34 97 2000-19999 27 82
20,000 — 99,999 27 103
1,250 — 1,999 Abit
) , 38 106 itur 16 63 100,000 — 499,999 19
2,000+ 32 Hochschule 35 500,000+ 22 116
Index vs Kinomarkt exkl. Dokumentarfiime n: Kinomarkt exkl. Dokumentarfiime = 133116;
Kino Dokumentarfiime; Zeitraum: 2011-2016; Tickets in % Dokumentarfiime = 2230
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Soziodemographie der Besucher von Dokumentarfiimen

Kino exkl. Dokumentar-
Dokumentarfilme filme
-

57

B minnlich I weiblich

Besucher von Dokumentarfilmen sind
tendenziell weiblicher.

Kino Dokumentarfilme; Zeitraum: 2011-2016; Tickets in %

Kino exkl. Dokumentar-
Dokumentarfilme filme
17

54
10-19 % 30-39 M 50-59 [0 70+

77 20-29 M 40-49 ¥ 60-69
Dokumentarfilme sind bei Alteren

beliebt.

GFK
| HHGréte

Kino exkl. Dokumentar-
Dokumentarfilme filme

n

Il 1 Person [ 3 Personen
I 2 Personen [ 4+ Personen

Starker Fokus auf 1-2 Personen
Haushalte.

n: Kinomarkt exkl. Dokumentarfilme = 133116; Dokumentarfiime = 2230
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Soziodemographie der Besucher von Dokumentarfiimen

Kino exkl. Dokumentar-
Dokumentarfilme filme

7
22

38

Ky

I bis 749 € I 1250 -1999 €
I 750 - 1249 € M 2000+ €

Einkommensstarke Haushalte nutzen Damit einher geht eine tendenziell
das Angebot an Dokumentarfilmen. hoéhere Bildung.

Kino Dokumentarfiime; Zeitraum: 2011-2016; Tickets in %

Bildung

Kino exkl. Dokumentar-
Dokumentarfilme filme

35

I Hauptschule [l Abitur

I wmittlere Reife M Studium

GFK

Kino exkl. Dokumentar-
Dokumentarfilme filme

Il 100 Tsd.-500 Tsd. Per.
Il 500 Tsd.+ Per.

Il bis 1999 Per.
Il 2 Tsd.-20 Tsd. Per.
I 20 Tsd.-100 Tsd. Per.

In groReren Stadten werden haufiger

Dokumentarfilme besucht.

n: Kinomarkt exkl. Dokumentarfiime = 133116; Dokumentarfilme = 2230
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Alter und Geschlecht: Relativ stabile Strukturen der Besucher von
Dokumentarfilmen im Zeitverlauf. GFIKK

Kinomarkt exkl. Dokumentarfilme; Tickets in % Dokumentarfilme; Tickets in %

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2011 2012 2013 2014 2015 2016

@ age 50 54 53 54 55 55

10-19 Jahre [ 20-29 Jahre [ 30-39 Jahre M 40-49 Jahre M 50-59 Jahre [ 60-69 Jahre [l 70+ Jahre
Kino Dokumentarfilme; Tickets in %; Alle Zeitraume: Januar-Dezember; 2014 exkl. ,Die Mannschaft” n 2011-2016 Kinomarkt exkl. Dokumentarfilme = 133116; Dokumentarfiime = 2230
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Grolere Titel im Profil: Alter und Geschlecht — Die Mannschaft als 14
Luntypischer® Titel im Markt fur Dokumentarfiime.

Dokumentar-
film

54 58 61 53 58

10-29 Jahre [ 30-39 Jahre M 40-49 Jahre M 50-59 Jahre ¥ 60-69 Jahre [ 70+ Jahre @ age

Kino Dokumentarfilme; Tickets in %; Zeitraum: Jahr 2011-2016 n Dokumentarfilme 2011-2016 = 2230
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Besucher von Dokumentarfilmen:

Besuchsspezifika
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Besuchsspezifika von Dokumentarfilmen

Kino exkl.
Dokumentar- Dokumentar-
filme filme

I Deutschland

Il usA
I EU/ Sonstige

Klarer Fokus auf deutsche
Dokumentarfilme.

Il 2D
M 3D

@ Preis in €

2D dominiert.

Kino; Zeitraum: Januar 2015-Dezember 2016; Tickets in %

Dokumentar-

filme

97

Kino exkl.
Dokumentar-
filme

Kino exkl.
Dokumentar- Dokumentar-
filme filme

I Woche 1 [ Woche 5/6
I woche2 [ Woche 7/8
I Woche 3 Il Woche 9-13
Il woche 4 Il Woche 14+

Besuche finden liber einen

langeren Zeitraum statt.

GFK

Kino exkl.
Dokumentar- Dokumentar-
filme filme

38

B
8
" 1Dbis 3Sile M 10+ Sile

I 4 bis 6 Sile
I 7 bis 9 Sile

Kleine Kinos bis 3 Sale
dominieren.

n 2015/2016 Kino exkl. Dokumentarfiime = 42251; n Dokumentarfiime = 480

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)

15



Besuchsspezifika von Dokumentarfilmen

Besuchsplanung Ort des Ticketkaufs* Besuchstag Ausgaben fur Verzehr

I 1 Tag vorher

Kino exkl.
Dokumentar- Dokumentar-
filme filme

I am Besuchstag im Kino

I am Besuchstag

I mehrere Tage vorher

Kino exkl.
Dokumentar- Dokumentar-
filme filme

M Kino: Gleicher Tag
I Kino: Vorverkauf
I Internet: Gleicher Tag
" Internet: Vorverkauf

Kino exkl. Kino exkl.
Dokumentar- Dokumentar- Dokumentar- Dokumentar-
filme filme filme filme

Il Montag-Donnerstag

I Freitag-Sonntag

GFK

m‘;
7,18
- :

I Ausgaben fiir Verzehr
I keine Ausgaben fiir Verzehr
@ Ausgaben in €**

Etwas langere Planung bei Der Ticketkauf im Kino wird Besuche sind stérker tiber Concession Anteil ist
den Doku-Besuchen. bevorzugt. die Woche verteilt. deutlich geringer.

Kino; Zeitraum: Januar 2015-Dezember 2016; Tickets in %; *in dieser Form seit 2016 vorhanden;

** bezogen auf Tickets mit Verzehr
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Besuchsspezifika von Dokumentarfiimen: Auch im Zeitvergleich bestatigt 14
sich eine hohere Bedeutung der Besuchswochen 9+ fur Dokumentarfilme.

Kinomarkt exkl. Dokumentarfilme; Tickets in % Dokumentarfilme; Tickets in %

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2011 2012 2013 2014 2015 2016

(=})
~

—-—

o
N
~

| |
(=]

~N (©
w
w

w

I woche 1 I Woche 2 7 Woche 3 [ Woche 4 -| V|Voche 5/6 Il Woche 7/8 I Woche 9-13 Il Woche 14+

Kino Dokumentarfiime; Tickets in %; Alle Zeitrdume: Januar-Dezember; 2014 exkl. ,Die Mannschaft* n 2011-2016 Kinomarkt exkl. Dokumentarfiime = 133116; Dokumentarfilme = 2230
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Besuchsspezifika von Dokumentarfiimen: Deutsche Produktionen stellen 14
auch im Zeitvergleich mehr als die Halfte der Ticketverkaufe.

Kinomarkt exkl. Dokumentarfilme; Tickets in % Dokumentarfilme; Tickets in %

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2011 2012 2013 2014 2015 2016

I Deutsche Produktion [l US-Produktion ¥ Sonstige Internationale Produktion
| |

Kino Dokumentarfiime; Tickets in %; Alle Zeitrdume: Januar-Dezember; 2014 exkl. ,Die Mannschaft* n 2011-2016 Kinomarkt exkl. Dokumentarfiime = 133116; Dokumentarfilme = 2230
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Dokumentarfilme: Sources of Awareness / Besuchsgrund 14
Werbung im Kino und Zeitungen sind wichtiger

Sources of Awareness (1. + 2. Nennung) Besuchsgrund (1. + 2. Nennung)

Fernsehwerbung 2

Trailer im Kino Wunsch der Begleitperson(en)
1 Fortsetzung, Teil einer Serie
__________ Il;a_il_e_r_irP_IPEr_n_e_t___i__ g mit And. Etw. unternehmen
Plakate, Deko im Kino Schauspieler
Berichte in Zeitungen aktuelles Gesprachsthema
Special Effects, Animation
Erreichbarkeit des Kinos

ich kenne das Buch

Homepage des Kinos 2 Sneak Preview, Kinoevent

Fernsehsendung Nominierung, Preise
Berichte, Beitrage im Internet Sonstiges
Sonstiges ‘
«=@== Kino exkl. Doku =0-Dokumentarfilme
Kino; Zeitraum: Januar 2015-Dezember 2016; Tickets in % n 2015/2016 Kino exkl. Dokumentarfilme =42251; n Dokumentarfiime = 480
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Dokumentarfilme: Untergenres im Vergleich
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Unterschiedliche Genre-Schwerpunkte: 2011 bis 2013 im Zeichen von
Natur, Musik und Geschichte, 2014 das Jahr ,der Mannschaft®. 2015 GFIK
stehen Biographien, im Jahr 2016 Geschichte und Co im Vordergrund.

Dokumentarfilme mit Untergenres; Tickets in % (Gesamt in Tickets in Mio.)

I Landschaftsportrits/Natur/ Tierfilm [l Sport

B Biografie
I Dokudramal Essay/ Reise/ Sonstige

Bl Geschichte/ Zeitgeschichte/ Gesellschaft/ Politik [ Musikfilm

2
2,2 2,1 .
(1)
129% 18 17%

12%

Jahr 2011 Jahr 2012 Jahr 2013 Jahr 2014 Jahr 2015

16%
1,2

31%
K

6%* 90/0f5°/o

Jahr 2016

Kino Dokumentarfilme; Alle Zeitraume: Januar-Dezember n 2011-2016 Dokumentarfilme = 2230

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA) 21



GFK

Dokumentarfilm-Genres im Vergleich: Alter und Geschlecht

(Zeit)geschichte/ Dokudrama/ '
Dokumentarfilme Gesellschaft/ Landschaft/Natur/ Essay/ ReiseI: Dokumentar-
Gesamt Biografie Politik Tierfilm Musikfilm Sport Sonstige - filme Deutsch

n

I minnlich @ weiblich

10-19 Jahre [ 20-29 Jahre [ 30-39 Jahre [ 40-49 Jahre M 50-59 Jahre [ 60-69 Jahre [ 70+ Jahre @& age

Kino Dokumentarfilme; Zeitraum 2011-2016 n 2011-2016 Dokumentarfilme = 2230
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Dokumentarfilim-Genres im Vergleich: Sources of Awareness

(Zeit)geschichte/ Dokudrama/ '
Dokumentarfilme Gesellschaft/ Landschaft/Natur/ Essay/ Reise/ : Dokumentar-
Gesamt Biografie Politik Tierfilm Musikfilm Sonstige i filme Deutsch
I
Kl KN y
I
12 e
1
10 o 8 |
6 10 o
1
9 : 8
8 i 6
7 ! 6
5 4 i
5 i 5
— I
!
Il Artikel in Zeitungen Filmvorschau (Kino) kostenloses Filmvorschau (Internet) Il Werbung (Internet)
Kinoprogrammheft
I Tipp von Freunden Plakate, Dekoration (Kino) Fernsehwerbung [l Berichte (Internet) I Promoaktion (Kino)
I Werbeanzeigen in Zeitungen Fernsehsendung Radio ™ Homepage des Kinos [l Sonstige
Kino Dokumentarfilme; Zeitraum: 2011-2016 n 2011-2016 Dokumentarfilme = 2230
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Dokumentarfilm-Genres im Vergleich: Besuchsgrund

(Zeit)geschichte/
Dokumentarfilme Gesellschaft/ Landschaft/Natur/
Gesamt Biografie Politik Tierfilm Musikfilm Sport

¥ Thema, Story des Films I aktuelles Gesprichsthema | Sneak Preview, Kinoevent
I Wunsch der Begleitperson(en) [ Erreichbarkeit des Kinos ¥ Special Effects, Animation
Il mit And. Etw. unternehmen " schauspieler I Nominierung, Preise

Kino Dokumentarfilme; Zeitraum: 2011-2016

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)

Dokudrama/
Essay/ Reise/ Dokumentar-
Sonstige - filme Deutsch

¥ Fortsetzung, Teil einer Serie
I ich kenne das Buch
Il sonstige
n 2011-2016 Dokumentarfilme = 2230
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Besucher von Dokumentarfilmen:

Besuchsverhalten im Kinomarkt 2016
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Dokumentarfilm-Besucher im Kinomarkt: Kinobesuche jenseits der

Dokumentarfilme

Besucher in Mio. Personen

Ca. 810 Tsd. Personen

bzw. 86% der Besucher
von Dokumentarfilmen
(,Zielgruppe Dokus®)

haben im Jahr 2016 auch
andere Kinofilme besucht

Kino Dokumentarfilme; Zeitraum: Januar-Dezember 2016

Ausgaben in Mio. €

Die Zielgruppe Dokus hat
insgesamt 106 Mio. € fur
Kinofilme ausgegeben

Auf Dokus entfallen 9 Mio. €
(8% der Ausgaben)

@ Besuchsintensitat in Tickets /
Person

Die Zielgruppe Dokus hat im
Durchschnitt 15,7
andere Kinofilme besucht

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)

@ Ticketpreis in €

7,70 € Ticketpreis pro
Besuch fir andere
Kinofilme

G A WK

ZEN FOR
NOTHING

n (Personen) = 154
Zielgruppe Dokus = Dokumentarfiim-Besucher
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Dokumentarfilm-Besucher im Kinomarkt: Genre / Produktionsland / Anzahl

der Sale
Kinomarkt Zielgruppe
Gesamt Dokus

17

4

Bl Action [ Komoddie [ Spec. Int.
B Drama M SciFi I Kinder
I Fantasy WM Thriller Sonstige

Drama und Komodie deutlich

uberproportional

Kino; Zeitraum: Januar-Dezember 2016; Tickets in %

Produktionsland

Kinomarkt
Gesamt

63
14|

Zielgruppe
Dokus

I Deutschland
Il usA
I sonstige

Deutscher Film und sonstige

Lander mit hohen Anteilen

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)

GFK

Anzahl der Sale

Zielgruppe
Dokus

Kinomarkt
Gesamt

I 1 Saal M 7 bis 9 Sile
I 2 oder 3 Sile M 10+ Sile
B 4 bis 6 Sile

Kleinere Kinos im Fokus

n: Gesamt = 19654; Zielgruppe Dokus = 1264
Zielgruppe Dokus = Dokumentarfilm-Besucher
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Dokumentarfilm-Besucher im Kinomarkt: Besuchsplanung / Ort des

Ticketkaufs / Besuchstag / Concession

Besuchsplanung

Zielgruppe
Dokus

Kinomarkt
Gesamt

I am Besuchstag im Kino
I am Besuchstag

I 1 Tag vorher

Il mehrere Tage vorher

Planung ist langerfristiger

Ort des Ticketkaufs Besuchstag Ausgaben flir Verzehr

Kinomarkt
Gesamt

Zielgruppe
Dokus

M Kino: Gleicher Tag
I Kino: Vorverkauf

I Internet: Gleicher Tag
" Internet: Vorverkauf

Kauf erfolgt im Kino

Kino; Zeitraum: Januar-Dezember 2016; Tickets in %

Kinomarkt
Gesamt

Il Montag-Donnerstag
I Freitag-Sonntag

Zielgruppe
Dokus

Kinobesuch findet starker

wahrend der Woche statt

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)

GFK

Kinomarkt
Gesamt

'5’18
| '

I Ausgaben fiir Verzehr
I keine Ausgaben fiir Verzehr

Zielgruppe
Dokus

@ Ausgaben in €*

Concession deutlich
geringer ausgepragt

n: Gesamt = 19654; Zielgruppe Dokus = 1264
Zielgruppe Dokus = Dokumentarfiim-Besucher

28




Dokumentarfilm-Besucher im Kinomarkt: Top Titel zeigen eine

anspruchsvolle Arthouse-Affinitat.

| Titel

1 Friihstiick bei Monsieur Henri

The Revenant — Der Rickkehrer

BIRNEMKUCHEN
an LAVENDEL

Birnenkuchen mit Lavendel

Ich bin dann mal weg
Willkommen bei den Hartmanns
Ein Mann namens Ove

Toni Erdmann

Hail, Caesar!

© o0 N o o b 0 DN

Ein ganzes halbes Jahr

10 Tschick

Verleiher

Neue Visionen
Fox

Neue Visionen
Warner
Warner
Concorde
NFP

Universal
Warner

Studiocanal

Kino — Zielgruppe Dokumentarfilm-Besucher; Zeitraum: Januar-Dezember 2016; Tickets

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)

n = 1264
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| meistens gemeinsam mit Freunden.

- Kino; Januar-Dezember 2016; Personen in % . n: Gesamt = 5187; Dokumentarfilm-Besucher = 154
Fragestellung: ,Nachfolgend finden Sie einige Aussagen zum Thema Kinofilme/ Kinobesuche. Inwieweit stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen zu?* Top Box 3/4: ,stimme eher/ voll & ganz zu*
© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)



Zusammenfassung
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Besucher von Dokumentarfiimen: Key Facts

/
0‘0

il i~
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Besucher von Dokumentarfiimen: Key Facts

Liilipana il

© GfK 2017 | Der Kinobesucher von Dokumentarfilmen 2011-2016 | Im Auftrag der Filmférderungsanstalt (FFA)



Besucher von Dokumentarfiimen: Key Facts

e .EWle ikonnen Frauen dereniAnteull in diesem Klncsegment abnimmt, starker fi

L T |  ;;55; W
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Kontakt

GfK im Auftrag der
Filmforderungsanstalt
- German Federal Film Board -

Grolde Prasidentenstral’e 9
10178 Berlin

Tel.. 030/ 27 577 -0
Fax: 030 /27 577 - 111
E-Mail: marktforschung@ffa.de

Weitere Informationen, Studien und Marktdaten erhalten Sie unter: www.ffa.de
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