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Deutsche mit Migrationshintergrund und Auslander sind aufgrund lhrer Grof3e in der Bevolkerung interessante Zielgruppen.
Da zu diesen beiden Gruppen bisher noch keine tiefergehenden Informationen zum Filmkonsum vorliegen, wurden im
Auftrag der FFA zwei Studien durchgefinhrt:

Inhalte der Verdffentlichung, Hintergrund und Zielsetzung

Baustein A: Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund

Die GfK fuhrt innerhalb des GfK Consumer Panels Media*Scope im Auftrag der FFA eine kontinuierliche
Beobachtung des deutschen Kino- und Videomarktes durch. Im Dezember 2014 erfolgte eine Einfrage, um die
Gruppe der Deutschen mit Migrationshintergrund zu identifizieren. In einem weiteren Schritt wurde diese Gruppe in
die Paneldaten eingespielt, um darauf aufbauend ihr Konsumverhalten auf Basis der Jahresdaten 2014 zu
betrachten.

Baustein B: Filmkonsum von Auslandern

Im August 2015 wurde zusatzlich eine Befragung innerhalb des Ausléanderpanels der GfK durchgeftihrt. Der Fokus
der Befragung lag neben der Erstellung eines soziodemografischen Profils von Kinogangern, Videokaufern und —
leihern ebenfalls auf deren Filmkonsumverhalten.
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Baustein A: Filmkonsum von Deutschen mit

Migrationshintergrund
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund
Studiendesign, Datenbasis und Definitionen

Einfrage-Zeitpunkt: Dezember 2014
Versand: 26.971 Personen

Rucklauf (mit verwertbaren Antworten): 20.010 Personen (74,2%)

Fragestellungen:  Welche Staatsangehorigkeit haben Ihre Eltern?
Was ist die Muttersprache |hrer Eltern?

Grundgesamtheit: 67,8 Mio. private Deutsche ab 10 Jahren

Deutsche mit Migrationshintergrund: Mind. ein Elternteil besitzt nicht die deutsche
Staatsangehorigkeit und/oder mind. ein Elternteil hat Deutsch nicht als
Muttersprache.
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund G”(
Auswertung innerhalb des Consumer Panels ,Media*Scope*

Befragungsinhalt

Erfassung aller Eink&ufe (Neuprodukte) / Leihvorgénge /
Kinobesuche, von deutschen Privatpersonen ab 10 Jahren

Pencil) in Form eines Tagebuchs, das von den Panelteilnenmern
selbst kontinuierlich gefthrt wird.

Schriftlich (ca. 80% Online (Anteil steigend), ca. 20% Paper &
Befragungsmethode a

— Die Ergebnisse werden auf die Grundgesamtheit (Stand Januar
Hochrechnung 2015: 67,8 Mio.) der deutschen Bevolkerung ab 10 Jahre
——yid hochgerechnet.
: Kontinuierliches Panel von 25.000 deutschen Einzelpersonen ab 10
Stichprobe &” “ Jahren (brutto, Stand: Januar 2015)
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund
Strukturanalyse |

Q
=
AN

Geschlecht Alter

Gesamt Deutsche ohne* Deutsche mit** Index Gesamt Deutsche ohne* Deutsche mit** Index

B manniich B weiblich I 10 bis 19 Jahre B 30 - 39 Jahre M 50 - 59 Jahre
mannfic welblic 20 bis 29 Jahre M 40 - 49 Jahre M 60 + Jahre

Das Geschlechterverhéaltnis bei Deutschen mit Deutsche mit Migrationshintergrund sind jlinger, die

Migrationshintergrund ist nahezu ausgeglichen. Altersgruppen bis 39 Jahre sind starker vertreten.
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund

Strukturanalyse Il GFK

-

Bundeslander

OrtsgrofRenklassen

Gesamt Deutsche ohne* Deutsche mit** Index Gesamt Deutsche ohne* Deutsche mit** Index

15

I Bawue ™ Berlin ¥ Nord M Ost "7 bis 20 TSD Einw. [ 50-100 TSD Einw. [l 500 TSD + Einw.
[ Bayern I Mmitte [l NRW ™ 20-50 TSD Einw. M 100-500 TSD Einw.

In Baden-Wurttemberg, Berlin, Nordrhein-Westfalen
und der Mitte leben Gberdurchschnittlich viele
Deutsche mit Migrationshintergrund.

Deutsche mit Migrationshintergrund leben in
groReren Ortsgrol3en/Stadten.

Angaben in %; Gesamt = Media*Scope; *Deutsche ohne Migrationshintergrund; **Deutsche mit Migrationshintergrund;
Index = Deutsche mit vs. Deutsche ohne Migrationshintergrund
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund

Strukturanalyse Il GFK

Lebenswelten

Gesamt Deutsche ohne* Deutsche mit** Index

Kids I wmittleres Alter Top
["" Schiiler / Lehrlinge [ Mittleres Alter Mitte
I studierende I Einfache Lage

Jingere Top I Altere Mittel-/ Arbeiterschicht
[ Jiingere Mitte M alleinlebende Altere

¥ Hausfrauen Top / Mitte

Jungere Lebenswelten sind in der Gruppe Deutsche mit
Migrationshintergrund starker vertreten.

Angaben in %; Gesamt = Media*Scope; *Deutsche ohne Migrationshintergrund; **Deutsche mit Migrationshintergrund;

Index = Deutsche mit vs. Deutsche ohne Migrationshintergrund
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund Gfl(
Kino-Kennzahlen

Aufgrund der deutlich jingeren Altersstruktur von Deutschen mit Migrationshintergrund wurde fur den Vergleich der wichtigsten
Besuchskennzahlen ein Vergleich innerhalb der Altersgruppe 10 bis 39 Jahre mit/ohne Migrationshintergrund durchgefuhrt.
Durch diese Vorgehensweise werden Unterschiede aufgrund von divergierenden Demografien entsprechend neutralisiert.

Gesamt 10 bis 39 Jahre

G _ ~ ohne mit ohne mit
esamt Migrationshintergrund Migrationshintergrund Migrationshintergrund Migrationshintergrund

Besucherreichweite in % (vs Bevdlkerung)

40% 39% 49% 64% 59%

Besuchsintensitat in Tickets/ Person

4,5 4,3 4,5 4,6 4,5

@ Ausgaben in €/ Person

Kino; Zeitraum: Januar - Dezember 2014 n Gesamt = 20.346
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund Gfl(
Entertainment-Markte

Games, Kino, Home Video, Musik, Biicher ; Umsatz in %

Gesamt 10 bis 39 Jahre
m. ohne mit ohne
Migrations- Migrations- Migrations- mit Migrations-
Gesamt hintergrund  hintergrund hintergrund  hintergrund

" Games

I Kino

.~ Kaufvideos
B Leihvideos
Il Musik

M Biicher

@ Ausgaben 181 € 187 € 190 € 185 €

Games/ Kino/ Home Video/ Musik inkl. Musikvideos/ Blicher inkl. Horblicher; Zeitraum: Januar - Dezember 2014
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund

Filmvorlieben nach Produktionsland und Genres

Genres

Produktionsland

Gesamt 10 bis 39 Jahre
ohne mit ohne mit
Migrations- Migrations- | Migrations- Migrations-

Gesamt hintergrund hintergrund | hintergrund hintergrund

I Deutschland
Il usa
I sonstige

ohne
Migrations-
Gesamt

EHHI

Il Action M Historie
M Drama Komodie
I rFantasy M SciFi

Migrations-
hintergrund hintergrund

EE
g i

GFl

10 bis 39 Jahre

ohne mit
Migrations- Migrations-
hintergrund hintergrund

mit

21
12

27
11

22

Nm

I Thriller
Spec. Int
M Kinder

Sonstige

Kino; Januar - Dezember 2014; Tickets in %
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n Gesamt = 20.346
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund

Formatpraferenzen und Ausgaben fir Concession

ohne mit ohne mit
Migrations- Migrations- | Migrations- Migrations-
Gesamt hintergrund hintergrund | hintergrund hintergrund

GFk

Concession

ohne mit ohne mit
Migrations- Migrations- | Migrations- Migrations-
Gesamt hintergrund hintergrund | hintergrund hintergrund

=3 =4 i :1 :5
43

Il 2D I Ausgaben fiir Verzehr
M 3D I keine Ausgaben fiir Verzehr/ keine Angabe
@ Ausgaben*
Kino; Januar - Dezember 2014; Tickets in %; *bezogen auf Besuche mit Concession-Kauf n Gesamt = 20.346
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund
Praferenzen nach Kinogrof3e und Besuchsgrund

KinogroiRe Besuchsgrund (1. Nennung)
ohne ohne mit ohne mit

mit ohne mit Migrations- Migrations- | Migrations- Migrations-
Migrations-  Migrations- | Migrations-  Migrations- Gesamt hinqter rund hingter rund hingter rund hingter rund
Gesamt hintergrund hintergrund | hintergrund hintergrund 9 9 9 9

17

fE e e e
o4 o5 17 26
39

43
37
35 35 33 33
15 16 14 15 14
i - e B
) ) ] ) [ kenne das Buch I schauspieler I Wunsch d. Begl.pers
B 1bis 3sale BN 7 bis 9 Séle I akt. Gesprachsthema Il Sneak Preview, Event Il Sonstiges
4 bis 6 Sale M 10+ Sale Fortsetzung, Serie 70 SFX, Animation

7 mit Anderen etwas untern. Bl Thema, Story

Kino; Januar - Dezember 2014; Tickets in %

n Gesamt = 20.346
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Filmkonsum von Deutschen mit Migrationshintergrund (MH) GFK
Zusammenfassung

* Rund die Halfte (49%) der Deutschen mit MH geht mind. einmal p.a. ins Kino. Dieser im Vergleich
hohere Wert ist durch die jungere Altersstruktur dieser Gruppe bedingt, da in jingeren Zielgruppen
die Reichweiten per se hoher liegt. Strukturgleich (nur Altersgruppe 10-39 Jahre) ist die
Besucherreichweite bei Deutschen mit MH mit 59% leicht niedriger.

* Die Besuchsintensitat liegt bei Deutschen mit MH héher; im Vergleich der strukturgleichen Gruppen
auf nahezu analogem Level.

» Deutsche mit MH geben durchschnittlich pro Kopf mehr firs Kino aus.

Reichweite und
Besuchsintensitat

innerhalb des
Kinomarktes

D . » Das Geschlechterverhéltnis bei Deutschen mit Migrationshintergrund ist nahezu ausgeglichen.
emografie- - Die Gruppe der Deutschen mit MH ist jinger, die Alt bis 39 Jahre sind starker vertret
Vergleich Deutsche ie Gruppe der Deutschen mi ist jinger, die Altersgruppen bis ahre sind starker vertreten.

mit/ohne MH  Deutsche mit Migrationshintergrund leben h&ufiger in groRen Stédten und tberdurchschnittlich haufig
in Bawu, NRW, Berlin und der Mitte.

+ Die Durchschnitts-Ausgaben fir Entertainment-Markte verhalten sich bei Deutschen mit MH analog
zu denen ohne MH, allerdings mit unterschiedlichen Schwerpunkten in den Teilmarkten (Buch mit
Deutsche mit niedrigerer, Games und Film mit héherer Bedeutung).
Migrationshinter- * Der Anteil deutscher Produktionen ist bei Kinobesuchen geringer, Action- und Science-Fiction-Filme
grund im sind starker vertreten.
Entertainment- & * Personen mit MH gehen haufiger in 3D-Vorstellungen und geben durchschnittlich mehr Geld fir
Kinomarkt Concession aus.
» GroRRere Kinos werden (u. a. aufgrund des Wohnortes) starker frequentiert. In Bezug auf die
Besuchsgriinde existieren nur geringfligige Unterschiede.
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Baustein B: Filmkonsum von Auslandern
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Filmkonsum von Auslandern
GFK

Studiendesign

Stichprobe Bruttostichprobe: o | |
1.050 Personen (18+ J.) mit nicht-deutscher Nationalitat

Reprasentativitat Die befragten Personen sind
@ reprasentativ fir 6,66 Mio. Auslander

in Deutschland ab 18 Jahren

Befragung (online & paper
and pencil) im Auslander-
panel der GfK

Die Grundgesamtheit der Studie
bildet der Mikrozensus

Mikrozensus, am Ort der
Dauer der Hauptwohnung

Befragung » Auslander total: 7,58 Mio.
Personen (ab 0 Jahren)

Zeitpunkt der

SR 06. Juli - 02. August = Auslander ab 18 J.: 6,66 Mio.

Personen

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend gro, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.
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Filmkonsum von Auslandern Gfl(
Herkunft der in Deutschland lebenden Auslander

Verteilung der befragten Nationalitaten in %

Turkei

Restliche Welt
28

Osteuropa, Siideuropa

Russland

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel; n=709

© GfK 2015 im Auftrag der FFA |
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Filmkonsum von Auslandern
Datenbasis und Definitionen

Auslander Total }

709 Personen, reprasentativ fur 6,66 Mio. Auslander ab 18 Jahren

289 Personen, reprasentativ fur 2,71 Mio. Auslander ab 18 Jahren (Frage 1a)
Auslandische Videokéaufer }

= davon 173 Personen, die innerhalb der letzten 12 Monate Filme gekauft haben. Diese sind
reprasentativ fur 1,63 Mio. Auslander, die in den letzten 12 Monaten Filme gekauft haben.
(1b)

} 207 Personen, reprasentativ fur 1,94 Mio. Auslander ab 18 Jahren (Frage 2a)

= davon 103 Personen, die innerhalb der letzten 12 Monate Filme geliehen haben. Diese sind
reprasentativ fur 0,97 Mio. Auslénder, die in den letzten 12 Monaten Filme geliehen haben.
(2b)

} 571 Personen, reprasentativ fur 5,36 Mio. Auslander ab 18 Jahren (Frage 3)

= davon 394 Personen, die innerhalb eines Jahres mind. 1x ins Kino gegangen sind. Diese sind
reprasentativ fur 3,70 Mio. Auslander, die innerhalb eines Jahres mind. 1x ins Kino gehen.
(Frage 3)
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Filmkonsum von Auslandern
Strukturanalyse

Deutschland  Auslander Deutsche Auslandische Deutsche Auslandische Deutsche  Auslandische
Total* Total Videokaufer* Videokaufer Videoleiher* Videoleiher Kinobesucher* Kinobesucher

.
47

B mannlich
Il weiblich

18 18-29 28 31
25 30-39
29
- W 40-49 34
54 —_ 26
14

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;
n Videokaufer = 173, repr. fur 1,63 Mio. ausl. Videokaufer innerhalb der letzten 12 Monate; n Videoleiher = 207, repr. fur 1,94 Mio. ausl. Videoleiher innerhalb der letzten 12 Monate oder
langer; n Kinobesucher = 394, repr. fiir 3,70 Mio. ausl. Kinobesucher innerhalb eines Jahres; *GfK Consumer Panel; MAT Juni 2015; Basis: Personen ab 18 Jahren in %
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Filmkonsum von Auslandern
Reichwelten

Reichweite Videokaufen
innerhalb der letzten 12
Monaten

B Ausiander Total

Reichweite Videoleihen Reichweite Kino (Personen, die
innerhalb der letzten 12 mind. 1x innerhalb eines Jahres
Monaten ins Kino gehen)

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;
n=709, repr. fur 6,66 Mio. Auslander ab 18 Jahren in %
*GfK Consumer Panel; MAT Juni 2015; Basis: Personen ab 18 Jahren in %
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Kaufen Sie Filme auf DVD, Blu-ray oder als Download?

Leihen Sie Filme gegen Gebuhr?
Wie haufig gehen Sie normalerweise innerhalb eines Jahres ins Kino?

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend gro, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 20
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Filmkonsum von Auslandern
Personenverteilung innerhalb der Marktsegmente nach Herkunft

Auslander Auslandische Auslandische Auslandische
Total Videokaufer Videoleiher Kinobesucher

. Turkei

I siideuropa

Bl Osteuropa, Russland
Il Restliche Welt

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;
n Videokaufer = 173, repr. fur 1,63 Mio. ausl. Videokaufer innerhalb der letzten 12 Monate; n Videoleiher = 207, repr. fir 1,94 Mio.  Kaufen Sie Filme auf DVD, Blu-ray oder als Download?

ausl. Videoleiher innerhalb der letzten 12 Monate oder langer; n Kinobesucher = 394, repr. fur 3,70 Mio. ausl. Kinobesucher Leihen Sie Filme gegen Gebuhr? Wie haufig gehen Sie
innerhalb eines Jahres normalerweise innerhalb eines Jahres ins Kino?
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Filmkonsum von Auslandern

Kino-Reichweiten und -Intensitaten nach Herkunft

Bl Kino-Reichweite
12 Monate in %

Deutschland* Auslander Total Turkei Sudeuropa Osteuropa, Restliche Welt
Russland
4,5 4.6 @-Besucherintensitét 5,1 4,7 4.4 4.2
n=162 n=201 n=147 n=199
Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;
n=394, repr. fiir 3,70 Mio. Kinobesucher innerhalb eines Jahres ab 18 Jahren in %
*GfK Consumer Panel; MAT Juni 2015; Basis: Personen ab 18 Jahren in %
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Wie haufig gehen Sie normalerweise innerhalb eines Jahres ins Kino?
Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Féllen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrénkt 22

interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Filmkonsum von Auslandern
Kino-Begleitpersonen

Fast immer (6) 5 4 3 2 Nie (1)

Mit meiner
(Ehe-)Partnerin/ 46 11 5
meinem (Ehe-)Partner

Mit anderen
Familienmitgliedern z.B. 24 15 10
Geschwister, Kinder

Mit Freunden,

Bekannten 13

Mit Kollegen [3 4 8

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;
n=571, repr. fur 5,42 Mio. ausl. Kinobesucher (innerhalb eines Jahres oder seltener) ab 18 Jahren in %

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Wie haufig gehen Sie mit den genannten Deutsche ins Kino?

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend gro, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschréankt 23
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Filmkonsum von Auslandern Gfl(
Genre-Vorlieben beim Kinobesuch

I sehrgeme(s) Il 5 MM 4 [ 3 [ 2 I Uberhaupt nicht gerne (1)

Komédien [EENSZ I R VR 115 N

Actionfime [T I T 4 [ 8
Abenteuerfilme/Adventurefime  [E220T TN PR 6 | 8 EERE
Romantische Komodien [EI2ET NNCNNN ST 4 [ 14 s
Fantasyfime [EIITIOTTTT INTANNNEENTEEN [ 2 s

Thriller IS TN T 41 E——

Animationsfime IS INNNTENNN NN 14 A
Science-Fiction-Filme/Zukunftsfime [EITASTT IETNNNEEEEEN s [ 0
Familienfiime [ETASTNT NI NPT 18 15

Kinderfiime NI INNCNNENNTENN 4 | 15 EER——

Dokumentarfime [N INECNNEENTENN | 7 R

Dramen 67 NTNNNENNNFENEN 7 | 18

Musikfiime/Musicals [T INEENNNINEPENN 16 18 S
Horrorfilme  [ENE2ENT INCNEECEN 8 [ 12 I —
Jugendfime/Teenie-Fime [STNICHNNNNECEEN 15 | 19 I

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;
n=571, repr. fur 5,42 Mio. ausl. Kinobesucher (innerhalb eines Jahres oder seltener) ab 18 Jahren in %

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Wie gerne sehen Sie sich die folgenden Filmarten/ Genres im Kino an?

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend gro, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 24
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Filmkonsum von Auslandern
Beliebtheit von Kinofilmen unterschiedlicher Herkunftslander

Amerikanische Kinofilme 39 27 16 -n
Deutsche Kinofilme 18 20 22 _
Englische Kinofilme 14 22 20 _

Franzdsische Kinofilme 11 12 21 _—_
Skandinavische Kinofime = 4 11 16 _

sehr gerne (6) 5 4 [ 3 I 2 I Uberhaupt nicht gerne (1)

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;
n=571, repr. fur 5,42 Mio. ausl. Kinobesucher (innerhalb eines Jahres oder seltener) ab 18 Jahren in %

Nun geht es darum, wie gerne Sie Kinofilme aus unterschiedlichen Herkunftsl&ndern sehen.
© GfK 2015 im Auftrag der FFA | Hierzu haben wir im Folgenden einige aufgezahlt.

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend gro, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt 25
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Filmkonsum von Auslandern

Aktives Informationsverhalten (letzter Kinobesuch)

Aktives/passives Zeitschriften / Zeitungen:

Informationsverhalten tber
den letzten Kinofilm

Berichte, Artikel, Kritiken in Zeitungen / Zeitschriften

Kostenloses Kinoprogrammheft

Auslander Internet:
Total . L
Filmvorschau / Trailer im Internet (z. B. Youtube) NG 52
Internetseite des Kinos [ NG
Soziale Netzwerke (z.B. Facebook, stayfriends) [ NG 25
Spezielle Webseiten zum Thema Film/ Kino (z.B. kino.de) | INIEEIEGEN 1°
Sonstige Berichte/ Beitrage im Internet [ NEGTGTGNG 16
Newsletter/ E-Mail-Werbung/ SMS-Werbung I 12

™ habe mich selbst aktiv informiert Weitere Quellen:
I sowohl als auch Kinocharts / Film in den Kinocharts gesehen [IIIIIEIEGEEEN 21
Il bin aufmerksam gemacht worden Sonstige Informationsquellen [N °

I 35
I 28

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;

n=321, repr. fur 3,01 Mio. Kinobesucher (innerhalb eines Jahres oder seltener) ab 18 Jahren in %, die sich selbst aktiv informiert haben

Welche Informationsquellen haben Sie vor Ihrem letzten Kinobesuch

© GfK 2015 im Auftrag der FFA | selbst aktiv genutzt, um sich tber den gezeigten Film zu informieren?

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Féllen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrénkt 26
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Filmkonsum von Auslandern

Passives Informationsverhalten (letzter Kinobesuch)

Radio / Fernsehen:

Werbung im Fernsehen

Werbung, Berichte, Kritiken im Radio

Fernsehsendung (z.B. Berichte, Interviews, Shows, Kriti
Zeitschriften / Zeitungen:

Berichte, Artikel, Kritiken in Zeitungen/ Zeitschriften
Kostenloses Kinoprogrammheft

Werbung in Zeitschriften/ Magazinen/ Zeitungen

Internet:

Filmvorschau/ Trailer im Internet (z.B. Youtube)

Werbung im Internet (z.B. Banner, Anzeigen)

Soziales Netzwerk (z.B. Facebook, stayfriends)

Internetseite des Kinos

Newsletter/ E-Mail-Werbung/ SMS-Werbung

Sonstige Berichte/ Beitrdge im Internet

Spezielle Webseiten zum Thema Film und Kino (z.B.kino.de)
Kino:

Filmvorschau/ Trailer im Kino gesehen

Dekoration, Werbung, Plakate im Kino

Besondere Werbe-/ Promotion-Aktionen im Kino

Weitere Quellen:

Tipp/ Empfehlung von Freunden, Bekannten, Kollegen usw.
Auf3enwerbung (z.B. Plakatwande, Litfalsaule)
Kinocharts/ Film in den Kinocharts gesehen
Sonstige Informationsquellen

Aktives/passives
Informationsverhalten tber
den letzten Kinofilm

Auslander
Total

I habe mich selbst aktiv informiert
I sowohl als auch
I bin aufmerksam gemacht worden

Ad-hoc-Studie im GfK Auslanderpanel;

n=385, repr. fur 3,62 Mio. Kinobesucher (innerhalb eines Jahres oder seltener) ab 18 Jahren in %, die aufmerksam gemacht wurden

© GfK 2015 im Auftrag der FFA |

Wie wurden Sie auf den gezeigten Film aufmerksam?

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Féllen entsprechend grof3, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrénkt 27

interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.



Filmkonsum von Auslandern Gfl(

Zusammenfassung

* Die Reichweiten im Videomarkt sind zwischen deutschen und auslandischen
Birgern vergleichbar. Innerhalb des Kinomarktes liegt die Reichweite bei
Auslandern deutlich hoher.

Reichweite innerhalb

der Eilmmarkte * Innerhalb der Filmmarkte verteilen sich die verschiedenen Nationalitdten mit

Ausnahme vom Videokaufmarkt weitgehend proportional zur Gesamtverteilung.

* Die Kinobesuchsintensitat liegt bei ttrkischen Mitblrgern etwas hoher als im
Durchschnitt, in Summe aber analog zu deutschen Kinobesuchern.

» Der Manneranteil ist in allen Film-Teilméarkten (Video Leihen, Kaufen, Kino) starker
ausgepragt.

_ * Auslandische Filmkonsumenten sind jinger als deutsche Filmkonsumenten.

Demografie der - Bei ausléndischen Kinobesuchern erfolgt der Kinobesuch am haufigsten mit dem

auslandischen Partner/der Partnerin, gefolgt vom Besuch mit Familienmitgliedern.

* Die beliebtesten Film-Genres ausléndischer Kinobesucher sind Komédien, Action
und Abenteuer/Adventure.

« Beliebtheit nach Herkunftsland: US-Filme rangieren mit Abstand an erster Stelle.
Deutsche Filme liegen auf Platz 2, dicht gefolgt von englischen Filmen.

Filmkonsumenten &
Kinobesuchsverhalten

© GfK 2015 im Auftrag der FFA |

Bitte beachten Sie, dass es vereinzelt (bei einem hohen Detaillierungsgrad) zu geringen Fallzahlen (<100) kommen kann. Die Streuung wird in diesen Fallen entsprechend gro, weshalb die zugrunde gelegten Zahlen nur eingeschrankt
interpretierbar sind. Fir eine verbesserte Transparenz wurden je nach Charttyp die Fallzahlen in diesen Chartsatz integriert und/oder geringe Fallzahlen markiert.
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