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Vorwort

Seit Uber zehn Jahren schreibt die FFA die von ihr herausgegebenen Studien Uber
die Struktur des Kinobesuches und die Entwicklungen im Besucherverhalten fort.
Im letzten Jahr gelang es mit der Studie "Die Kinobesucher 2000" erstmals eine zu
den von den FFA erhobenen Daten widerspruchsfreie Analyse des
Besuchsverhaltens der Jahre 1993 bis 2000 zu erstellen. Die Folgestudie "Die
Kinobesucher 2001" bietet eine weitere Verbesserung hinsichtlich Genauigkeit und
Differenzierungsvarianten. Mdglich macht dies die seit Januar 2001 durchgefiihrte
wesentliche Erweiterung und Veranderung des GfK-Panels der Gesellschaft flir
Konsumforschung in Nirnberg, das die FFA seit einigen Jahren im Hinblick auf die
filmwirtschaftlichen und filmbezogenen Daten ausschlieBlich erworben hat. Das
Panel berilicksichtigt nun mit 20.000 Teilnehmern doppelt so viele Befragte wie
bisher, die reprasentativ flir 63,2 Millionen Deutsche Gber 10 Jahre sind.

Bis zum Ende des Jahres 2000 hatte der Kinobesuch im Panel-Fragebogen nur
einen sehr geringen Stellenwert, gefragt wurde vor allem nach dem Kaufverhalten
bei den unterschiedlichsten Produkten. Seit dem Januar vergangenen Jahres aber
berichten die Panelteilnehmer in einem sogenannten ,Medien-Tagebuch" (ber
jeden einzelnen Kinobesuch. Dabei werden auch Detailinformationen wie Datum
und Uhrzeit des Kinobesuchs, Filmtitel, Ausldser der Entscheidung flir den Besuch,
Eintrittspreis, Ausgaben flir Verzehr, Zahl der Séle des Kinos, Begleitpersonen oder
die Benotung des Films abgefragt.

Der Stellenwert der kinobezogenen Fragen wurde durch die EinfUhrung des
Medien-Tagebuchs wesentlich erhéht und flihrte zu einem deutlich verbesserten
Antwortverhalten insbesondere bei den jlingeren Besuchern.

Weiterhin nicht erfasst werden vom Panel Kinder unter 10 Jahren, auslandische
Blirger sowie Personen, die standig auf Reisen sind oder deren Bewegungsfreiheit
vorlbergehend eingeschrankt ist.

Ebenso wie im Vorjahresbericht wurden deshalb die Daten des GfK-Panels vor
allem durch qualifizierte Schatzungen des Verhaltens von Kindern und
auslandischer Besucher erganzt. Damit bietet die Studie "Die Kinobesucher 2001"
nicht nur eine Analyse des Besuches der von der GfK erfassten Bevdlkerung,
sondern des Gesamtbesuches, wie er von der FFA ausgewiesen wird.

FILMFORDERUNGSANSTALT
Der Vorstand

.

Rolf Bahr Berlin, im August 2002
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Allgemeine Entwicklung

Das Filmjahr 2001 brachte eine auBergewohnlich starke Besuchssteigerung
von 16,6 % gegenliber dem Vorjahr. Insgesamt wurden 177,9 Mio. Eintrittskarten
verkauft; das sind 25,4 Mio. Eintrittskarten mehr als im Vorjahr.

Ein Blick auf die Zahl der Millionen-Hits und die Besucherzahlen dieser Filme legt den
SchluB nahe, daB es vor allem die auBergewodhnlichen Erfolge von "Der Schuh des
Manitu" und "Harry Potter und der Stein der Weisen" waren, denen dieser Zuwachs
zu verdanken ist. Beide Filme zogen zusammen fast 21 Mio. Besucher in die Kinos.
Wie in den folgenden Kapiteln zu zeigen ist, gab es jedoch eine Reihe weiterer
Filme, die im einzelnen zwar nicht solch spektakuldre Besuchermassen auf sich
ziehen konnten, die in ihrer Gesamtheit jedoch bei einzelnen sozio-demographischen
Bevolkerungsgruppen sehr kraftige Besuchszuwdchse bewirkten und so
mitverantwortlich fir dieses auBergewdhnlich gute Kinojahr waren.

Kinobesuch nach Besucheranzahl der Filme

Mio. Besucher
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1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

mind. 6 Mio. 12,8 0,0 154 198 0,0 9,6 73 18,0 8,0 6,1 27,4

3-6 Mio. 243 144 269 290 173 303 275 26,1 444 221 42,0
m 2-3 Mio. 9,8 17,2 140 11,2 250 191 264 261 16,0 214 175
1-2 Mio. 174 296 314 214 3041 199 368 275 295 399 363
0,5-1 Mio. 238 122 147 186 206 173 145 192 203 254 165

munter 0,5 Mo. 318 325 281 328 315 366 306 320 308 375 382

Quelle: FFA-Hitlisten
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Zahl der Millionen-Hits

Filme mit Anzahl Filme Durchschnitt
... Besuchern 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 1991-2001

mind. 6 Mio. 2 - 2 3 - 1 1 1 1 1 3 1

3 bis unter 6 Mio. 6 4 7 7 5 8 7 7 11 6 10 7

2 bis unter 3 Mio. 4 7 6 4 10 8 11 11 7 9 7 8

1 bis unter 2 Mio. 12 20 22 15 20 16 26 20 21 27 26 20

Summe 24 31 37 29 35 33 45 39 40 43 46 37
nachrichtlich:

0,5 bis unter 1 Mio. | 32 17 20 26 28 25 20 27 30 37 22 26

Quelle: FFA-Hitlisten

Top-40 des Jahres 2000 Top-40 des Jahres 2001
Filmtitel (Besucherzahl) Filmtitel (Besucherzahl)
1 American Pie - Wie ein heisser Apfelkuchen (6,1 Mic 1 Der Schuh des Manitu (10,5 Mio.)
2 M:1-2 (4,4 Mio.) 2 Harry Potter und der Stein der Weisen (10,4 Mio.)
3 American Beauty (3,99 Mio.) 3 Was Frauen wollen (6,5 Mio.)
4 The Sixth Sense (3,9 Mio.) 4 American Pie 2 (5,7 Mio.)
5 Gladiator (3,4 Mio.) 5 Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5,2 Mio.)
6 Pokémon - Der Film (3,2 Mio.) 6 Verschollen - Cast Away (5,0 Mio.)
7 Scary Movie (3,1 Mio.) 7 Pearl Harbor (4,6 Mio.)
8 Toy Story 2 (2,9 Mio.) 8 Bridget Jones - Schokolade zum Friihsttick (4,1 Mio.)
9 Erin Brockovich (2,7 Mio.) 9 Die Mumie kehrt zurlck (4,1 Mio.)
10 Disneys Dinosaurier (2,6 Mio.) 10 Shrek - Der tollkiihne Held (3,6 Mio.)
11 Road Trip (2,5 Mio.) 11 Jurassic Park 3 (3,3 Mio.)
12 X-Men - Der Film (2,3 Mio.) 12 Miss Undercover (3,3 Mio.)
13 Stuart Little (2,3 Mio.) 13 Hannibal (3,1 Mio.)
14 The Green Mile (2,1 Mio.) 14 Chocolat (2,97 Mio.)
15 Anatomie (2,0 Mio.) 15 Ein Kénigreich flr ein Lama (2,8 Mio.)
16 Der Sturm (2,0 Mio.) 16 Die fabelhafte Welt der Amélie (2,5 Mio.)
17 Chicken Run - Hennen Rennen (1,98 Mio.) 17 Lara Croft: Tomb Raider (2,5 Mio.)
18 Der Grinch (1,9 Mio.) 18 Der kleine Eisbar (2,4 Mio.)
19 Drei Engel fir Charlie (1,9 Mio.) 19 Planet der Affen (2,3 Mio.)
20 Hollow Man (1,9 Mio.) 20 102 Dalmatiner (2,1 Mio.)
21 Mel Gibson - Der Patriot (1,9 Mio.) 21 Madchen Madchen! (1,8 Mio.)
22 Meine Braut, ihr Vater und ich (1,8 Mio.) 22 Scary Movie 2 (1, 7 Mio.)
23 Schatten der Wahrheit (1,8 Mio.) 23 Unbreakable - Unzerbrechlich (1,7 Mio.)
24 Sleepy Hollow (1,8 Mio.) 24 Dr. Dolittle 2 (1,7 Mio.)
25 Scream 3 (1,8 Mio.) 25 Emil und die Detektive (1,6 Mio.)
26 Nur noch 60 Sekunden (1,7 Mio.) 26 Das Experiment (1,6 Mio.)
27 Harte Jungs (1,7 Mio.) 27 Das Sams - Der Film (1,5 Mio.)
28 James Bond 007 - Die Welt ist nicht genug (1,5 Mio.] 28 The Mexican (1,5 Mio.)
29 Crazy (1,5 Mio.) 29 Teuflisch (1,5 Mio.)
30 Big Mama's Haus (1,4 Mio.) 30 Naturlich blond! (1,5 Mio.)
31 Final Destination (1,3 Mio.) 31 Meine Braut, ihr Vater und ich (1,4 Mio.)
32 Tarzan (1,3 Mio.) 32 The Fast and the Furious (1,4 Mio.)
33 The Beach (1,3 Mio.) 33 Evolution (1,4 Mio.)
34 Tiggers groRes Abenteuer (1,2 Mio.) 34 Ritter aus Leidenschaft (1,4 Mio.)
35 Erkan und Stefan (1,2 Mio.) 35 Save the Last Dance (1,4 Mio.)
36 Anna und der Konig (1,2 Mio.) 36 Traffic - Macht des Kartells (1,3 Mio.)
37 The Cell (1,2 Mio.) 37 Vertical Limit (1,3 Mio.)
38 Shaft - Noch Fragen? (1,2 Mio.) 38 Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (1,3 Mio.)
39 Romeo Must Die (1,2 Mio.) 39 America's Sweethearts (1,3 Mio.)
40 Gottes Werk und Teufels Beitrag (1,1 Mio.) 40 Moulin Rouge (1,3 Mio.)

Quelle: FFA-Hitlisten
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Die auBergewdhnlich starke Besuchssteigerung im Jahr 2001 ist vor allem durch
neue Besucher erreicht worden, die im Jahr zuvor nicht im Kino waren. Die
Kinoreichweite (Anteil der Kinoganger in der Bevdlkerung) erhdhte sich sehr
deutlich von 37 auf 44 Prozent und erreichte damit den besten Wert der letzten
Jahre. Auf die Gesamtbevolkerung bezogen erhdhte sich aufgrund der
Reichweitenerhdhung der Pro-Kopf-Besuch rechnerisch von 1,86 auf 2,16 Besuche
im Jahr. Werden jedoch nur die Kinoganger betrachtet, so ist deren Pro-Kopf-
Besuch geringfigig von 5,2 auf 5,0 Besuche im Jahr gesunken, da die
neugewonnenen Besucher im allgemeinen seltener ins Kino gehen als die
bestehende Kinogangerschaft und somit den Durchschnitt senken.

Das erweiterte GfK-Panel ermdglicht erstmals auch genauere Aussagen Uiber das
Ausgabenverhalten nach Bevdlkerungsschichten, CentergroBe und Filmauswahl.
An dieser Stelle sollen allerdings nur kurz die Rahmendaten genannt werden:

Flr Eintrittskarten gaben die Kinobesucher den Angaben der FFA zufolge im Jahr
2001 im Durchschnitt 5,55 Euro aus. Bei der von der GfK betrachteten Bevdlkerung
lag der durchschnittliche Eintrittspreis mit 5,83 Euro etwas hdher, da hier die
Kinder unter 10 Jahren, die meist die ermaBigten Nachmittagsvorstellungen
besuchen, nicht berlcksichtigt wurden. Zu diesem Eintrittspreis kamen
durchschnittlich noch 1,92 Euro fiir Verzehr (Popcorn, Getrdnke, StBwaren, Eis)
hinzu, so dass im Kino im Durchschnitt 7,75 Euro ausgegeben worden sind. Dieser
Durchschnittswert verdeckt allerdings, daB nur knapp der Halfte der Besucher,
namlich 46 Prozent, etwas an der Kinotheke kaufte.

Ausgaben im Kino im Jahr 2001

% vom
durchschnittlicher Eintrittspreis Eintrittspreis
je Kinobesuch It. FFA: 5,55 €
durchschnittlicher Eintrittspreis
je Kinobesuch It. GfK*: 5,83 € 100%
durchschnittliche Ausgaben
je Kinobesuch fur Verzehr It. GfK*: 1,92 € 34%
durchschnittliche Gesamtausgaben
je Kinobesuch It. GfK*: 7,75 € 134%

* Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Filmbezogene Merkmale

Die FFA-Hitliste - gemessen an den Besucherzahlen - gibt einen Uberblick {iber die
erfolgreichsten Filme. Erstmals ermdglicht das GfK-Panel jetzt auch eine
Hitliste der besten Filme, die durch die Kinobesucher nach dem
Schulnotensystem (Noten von 1 bis 6; 1=sehr gut, 2=gut, usw.) bewertet
wurden.

Betrachtet man nur die Filme mit mindestens 500.000 Besuchern, so finden sich in
den Top-Ten einige der Uberraschungserfolge des vergangenen Jahres. Die beste
Durchschnittsnote mit 1,48 erhielt "Billy Elliot — I will dance”; nahezu zwei Drittel
aller Besucher gaben diesem Film die Note 1 und nur 7 % gaben ihm die Note 3 oder
schlechter. Auch “Brot und Tulpen” (Note 1,50 — Platz 3), "Die fabelhafte Welt der
Ameélie” (Note 1,53 — Platz 5) und "Chocolat” (Note 1,57 - Platz 9) gehoren zu den
Uberraschungserfolgen. Auf den Plitzen 2 und 4 liegen , Shrek — Der tollkiihne Held"
(Note 1,49) und "Das Dschungelbuch” (Note 1,51). Erfreulich ist, dass mit "Das
Experiment” (Note 1,55 — Platz 6) und "Emil und die Detektive” (Note 1,56 — Platz 7)
zwei deutsche Filme aus Publikumssicht unter den Top-Ten zu finden sind. Beide
liegen noch vor "Harry Potter und der Stein der Weisen"” (Note 1,57 — Platz 8) und
"Der Herr der Ringe I — Die Geféhrten” (Note 1,58 — Platz 10). Der besucherstarkste
Film des Jahres 2001 "Der Schuh des Manitu” erhielt die Note 1,67 und liegt auf Platz
12.

Offensichtlich kann das Publikum bei der Wahl des Filmes sehr gut abschatzen, ob
der Film sie ansprechen wird. Die gesehenen Filme wurden im Durchschnitt mit 1,96
benotet. Nur 7 Prozent Besucher (gemessen an den Eintrittskarten) haben Filme
gesehen, die sie mit 4 oder schlechter bewerteten.

Obwohl die Filme "Final Fantasy — Die Macht in Dir" (Note: 2,63), "Diistere Legenden
2" (Note 2,73) und "A.I. — Kinstliche Intelligenz" (Note 2,86) mehr als 500.000
Besucher in die Kinos zogen, bekamen sie die schlechtesten Durchschnittsnoten.



Filmbezogene Merkmale

Top-40 nach Schulnoten-Bewertung

Filmtitel (FFA-Rang) - Notendurchschnitt

Der Schuh des Manitu (1)-1,7

Harry Potter und der Stein der Weisen (2)- 1,6
Was Frauen wollen (3) - 2,1

American Pie 2 (4

5
6
7
Bridget Jones - Schokolade zum Friihstiick (8) - 1,8
Die Mumie kehrt zurtck (9) - 2,0

Shrek - Der tollkihne Held (10)- 1,5

Jurassic Park 3 (11)-2,2

Miss Undercover (12)-1,8

Hannibal (13)-2,6

Chocolat (14)- 1,6

Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten

Verschollen - Cast Away

—_~ o~ o~ o~

)-1.7
)-16
)-19
)-19

Pearl Harbor

Ein Konigreich fiir ein Lama (15) - 1,8
Die fabelhafte Welt der Amélie (16
Lara Croft: Tomb Raider (1

Der kleine Eisbar (1

Planet der Affen (1

102 Dalmatiner (20

Madchen Madchen! (21)-1,9

Scary Movie 2 (22) - 2,6

Unbreakable - Unzerbrechlich (23) - 2,7
Dr. Dolittle 2 (24)-1,9

Emil und die Detektive (25)- 1,6

)-1,5
7)-23
8)-18
9)-2.4

)-1.8

Das Experiment (26) - 1,5

Das Sams - Der Film (27)-1,8

The Mexican (28) - 2,6

Teuflisch (29)-2,3

Nattrlich blond! (30) - 2,2

Meine Braut, ihr Vater und ich (31)-2,1

The Fastand the Furious (32)-1,9

Evolution (33)-2,1

Ritter aus Leidenschaft (34)- 1,6

Save the Last Dance (35)-1,8

Traffic - Macht des Kartells (36) - 2,2

Vertical Limit (37) - 2,0

Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38) - 2,2
America's Sweethearts (39) - 2,5

Moulin Rouge (40) - 2,1

Durchschnitt aller Filme - 2,0

49 12 2

41 25 12

37 24 21

46 11 2

43 14 9
52 17 10

0%

50% 100%

m Note 1 (Sehr Gut) Note 2 (Gut)

m Note 3 (Befriedigend) m Note 4 u. schlechter

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Werden die Kinobesucher ganz allgemein befragt, was den Ansto zum Kinobesuch
gibt, so antworten 42 Prozent, daB3 der Ansto meistens oder immer von Freunden/
Bekannten/Partnern/Kollegen kommt (vgl. FFA-Bericht ,Das Kinobesucherpotential
2010"). Wird jedoch filmbezogen gefragt, wie man auf den jeweils besuchten
Film aufmerksam wurde, so ist flir 27 Prozent der Besucher die Filmvorschau
(einschl. Plakate im Kino) der mit Abstand wichtigste Impulsgeber
(Mehrfachnennungen waren mdglich).

Daneben hatten noch die Fernsehwerbung mit 19 Prozent und die
Mundpropaganda mit 18 Prozent nennenswerte Bedeutung. Andere Informations-
quellen wie Berichte im Fernsehen, Werbung oder Berichte/Kritiken in Zeitungen und
Zeitschriften bzw. im Radio wurden weniger haufig genannt.

Bei einzelnen Filmtiteln gibt es natirlich deutliche Abweichungen von diesen
Durchschnittswerten:

Bei "Brot und Tulpen', "Die fabelhafte Welt der Amélie"” und "Billy Elliot — I will
dance” Ubertraf die Mundpropaganda die Bedeutung der Trailer und Plakate im
Kino als Aufmerksamkeitsquelle deutlich. Auch die Printmedien mit ihren Berichten,
Kritiken und den geschalteten Anzeigen waren hier wichtiger als die Trailer.

Der einzige Film, bei dem die Werbung in Printmedien die groBte Bedeutung
hatte, war "Petterson und Findus".

Bei den beiden Filmen "102 Dalmatiner” und "Digimon — Der Film" sorgte die
Fernsehwerbung flir die groBte Aufmerksamkeit.

Ansonsten waren Trailer und Plakate im Kino die wichtigste WerbemaBnahme.
Bei den Filmen "Vertical Limit" und "Natdrlich Blond!" waren sogar fast 40 Prozent
deren Besucher in erster Linie durch friihere Kinobesuche auf diese Filme
aufmerksam geworden.
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"Wie wurden Sie auf den Film aufmerksam?"

Filmtitel (FFA-Rang)

Der Schuh des Manitu (1)

Harry Potter und der Stein der Weisen (2)
Was Frauen wollen (3)

American Pie 2 (4)

Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5)
Verschollen - Cast Away (6)

Pearl Harbor (7)

Bridget Jones - Schokolade zum Friihstiick (8)
Die Mumie kehrt zuriick (9)

Shrek - Der tollkiihne Held (10)
Jurassic Park 3 (11)

Miss Undercover (12)

Hannibal (13)

Chocolat (14)

Ein Kénigreich fir ein Lama (15)

Die fabelhafte Welt der Amélie (16)
Lara Croft: Tomb Raider (17)

Der kleine Eisbar (18)

Planet der Affen (19)

102 Dalmatiner (20)

Madchen Madchen! (21)

Scary Movie 2 (22)

Unbreakable - Unzerbrechlich (23)

Dr. Dolittle 2 (24)

Emil und die Detektive (25)

Das Experiment (26)

Das Sams - Der Film (27)

The Mexican (28)

Teuflisch (29)

Natiirlich blond! (30)

Meine Braut, ihr Vater und ich (31)

The Fastand the Furious (32)

Evolution (33)

Ritter aus Leidenschaft (34)

Save the Last Dance (35)

Traffic - Macht des Kartells (36)

Vertical Limit (37)

Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38)
America's Sweethearts (39)

Moulin Rouge (40)

Durchschnitt aller Filme

0% 50% 100%

M Trailer/Plakate im Kino ~ TV-Werbung B Empfehlung m Presseberichte
m Print-Werbung TV-Berichte m Radio Andere Quellen

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Kino ist ein Freizeitvergniigen, das vor allem mit Freunden/Bekannten/Kollegen
genossen wird. Allgemein gefragt, mit wem die Kinobesucher ins Kino gehen, werden
die (Ehe-)Partner eher genannt als Freunde/Bekannte/Kollegen (vgl. FFA-Studie , Das
Kinobesucherpotential 2010“). Wird jedoch filmbezogen bei jedem einzelnen
Kinobesuch erfaBt, mit wem der Film gesehen wurde, so zeigt sich ein anderes
Bild:

Etwas weniger als die Halfte aller Besucher, namlich 45 Prozent, hat den jeweiligen
Film in Begleitung von Freunden/Bekannten/Kollegen gesehen. In 23 Prozent
aller Falle waren der (Ehe-) Partner bzw. die (Ehe-) Partnerin und in 15 Prozent
Familienangehdrige die Begleiter. Bei 11 Prozent der Besuche war es eine
Kombination aus diesen Kategorien (z. B. Partner und Freunde) und nur 6 Prozent
besuchten das Kino alleine.

Betrachtet man, mit wem die einzelnen Filme gesehen wurden, so zeigt sich ein
etwas differenzierteres Bild:

AuBer bei Kinderfilmen, die vor allem mit Familienangehorigen, namlich den
Kindern gesehen werden, sind Freunde/Bekannte/Kollegen die haufigsten Begleiter.
Lediglich bei "Brot und Tulpen” und bei "Verschollen — Cast Away" wurde der Film
haufiger mit Partnern gesehen wie mit Freunden.
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Top-40 nach Begleitung beim Kinobesuch

Filmtitel (FFA-Rang)

Der Schuh des Manitu (1)

Harry Potter und der Stein der Weisen (2)
Was Frauen wollen (3)

American Pie 2 (4)

Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5)
Verschollen - Cast Away (6)

Pearl Harbor (7)

Bridget Jones - Schokolade zum Frihstiick (8)
Die Mumie kehrt zurtick (9)

Shrek - Der tollkihne Held (10)
Jurassic Park 3 (11)

Miss Undercover (12)

Hannibal (13)

Chocolat (14)

Ein K6nigreich fiir ein Lama (15)

Die fabelhafte Welt der Amélie (16)
Lara Croft: Tomb Raider (17)

Der kleine Eisbar (18)

Planet der Affen (19)

102 Dalmatiner (20)

Madchen Madchen! (21)

Scary Movie 2 (22)

Unbreakable - Unzerbrechlich (23)

Dr. Dolittle 2 (24)

Emil und die Detektive (25)

Das Experiment (26)

Das Sams - Der Film (27)

The Mexican (28)

Teuflisch (29)

Natirlich blond! (30)

Meine Braut, ihr Vater und ich (31)

The Fastand the Furious (32)

Evolution (33)

Ritter aus Leidenschaft (34)

Save the Last Dance (35)

Traffic - Macht des Kartells (36)

Vertical Limit (37)

edding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38)
America's Sweethearts (39)

Moulin Rouge (40)

Durchschnitt aller Filme

AEEE 7 41 15
4_ 32 32 5
s I ae B
s 7 63 10
3 NZOE 17 42 18
e em—— 36 12
7 RSN 12 46 9
+ NG ©
s DS 4 45 =0
5 IR 24 34 16
7 23 34 12
s NZSEE 13 48 10
o IS S | Zi E
s ISz 1 40 9
1 - 51 10
N KL 43 s
c IS 12 52 12
h ‘ ‘ 65 10 22
c Iz ° W 53 L
44 e 11
I 5 65 12
s NSO 8 46 11
2— | 37 37 13
5 ol 6 63 16
i@ ‘ 50 26 16
¢ IS S | a7 EE
= ‘ . 62 16
¢ IZEE. 48 15
3# 8 56 13
INZSEE © 53 9
g a3 11
° IEENZSENNN 5 58 5
s ENZZEEE 1 a1 18
s I 5 57 6
4 I 10 [
7 ZEE S | 51 "9
7 IS ¢ 49 11
7 I ' A
+ IENZEEEN © 55 9
+ IS 7 | 53 7
A - Wb : 45 11
0% 50% 100%

alleine m (Ehe-)Partner

Familienangehdérige m Freunde,Bekannte,Kollegen

m gemischte Konstellationen

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Altersgruppen

Das auBergewdhnliche Kinojahr 2001 hat die Alterszusammensetzung der
Kinobesucher deutlich verandert: Vor allem die Gruppen der 10- bis 15jahrigen,
der 30- bis 50jahrigen und der mindestens 60jahrigen legten kraftig zu, wahrend die
Kernzielgruppe, namlich die 16- bis 29jahrigen Kinobesucher, absolute
Besucherriickgange zu verzeichnen hatten. Die Gruppe der 30- bis 39jahrigen ist nun
noch vor der Gruppe der 20- bis 24jahrigen nicht nur personenmaBig sondern auch
vom Eintrittskartenvolumen her zur starksten Besuchergruppe geworden.

Kinobesuch nach Altersgruppen

40
. / 30 bis 39 Jahre
/ 20 bis 24 Jahre
30 v 4 e 40 bis 49 Jahre
3 / = 25 bis 29 Jahre
E 25
X =16 bis 19 Jahre
-E 20 —_— e (Auslander insg.)
[
[im| ’
= 15 10 bis 15 Jahre
s __— =50 bis 59 Jahre
10 — — =60 Jahre u. m.
— — o /\_/ =
5 — == —~ unter 10 Jahre
/ ———— /
0

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

Ohne Auslander.

Altersstrukturen 2001

30%

20% -

Bevdlkerung Kinogéanger Besuch

unter 10 Jahre = 10-15J. m 16-19 J. m 20-24 J. m 25-29 J. m 30-39 J. m 40-49 J. m 50-59 J. m60 J. u. &.

Ohne Auslander.
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In den meisten Altersgruppen ist die Reichweite deutlich angestiegen. Lediglich bei
den 16- bis 19jahrigen und bei den Kindern unter 10 Jahren sank sie; bei den 20- bis
24jahrigen blieb sie unverandert.

Kinogangeranteile je Altersgruppe 2000 und 2001

Durchschnitt
unter 10 Jahre
10-15 Jahre
16-19 Jahre
20-24 Jahre

25-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

50-59 Jahre

60 Jahre u. a.

0% 50% 100%

Ohne Ausléander.

Aufgrund der Reichweitenausweitung hat sich die Besuchsintensitat, gemessen als
Zahl der Besuche je Person im Jahr, in etlichen Altersgruppen ebenfalls kraftig
erhoht. Bei den Kindern unter 10 Jahren und bei den 16- bis 29jdhrigen waren
allerdings Rlickgange zu verzeichnen.

Die nachfolgende Grafik zeigt, dass zum einen die Besuchsintensitat auf alle
Personen der jeweiligen Altersgruppe, zum anderen auf die Kinogdnger der
jeweiligen Altersgruppe bezogen werden.

Besuche je Person im Jahr 2001 nach Altersgruppen

Durchschnitt

unter 10 Jahre

10-15 Jahre

16-19 Jahre

20-24 Jahre

25-29 Jahre

30-39 Jahre

40-49 Jahre

W bezogen auf die Kinogénger je Altersgruppe

bezogen auf alle Personen je Altersgruppe
T T T

50-59 Jahre

60 Jahre u. a.

|
|
|
|
1 ‘ 1 ‘ ‘ 1
| | | | | |
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ohne Auslénder.
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Bei einer geringen Reichweite innerhalb einer Altersgruppe kann die Zahl der
Besuche bezogen auf alle Personen sehr niedrig sein, obwohl die Kinoganger in
dieser Altersgruppe relativ haufig ins Kino gehen. Dies ist vor allem bei den Alteren
(ab 40 Jahre) der Fall. Hier geht der liberwiegende Teil gar nicht ins Kino, wobei
derjenige Teil, der ins Kino geht, es relativ haufig besucht.

Die Kunst besteht also darin, die Kinomuffel durch "Schllsselfilme" Uberhaupt ins
Kino zu bringen. Bei geeignetem Filmangebot bleibt es dann nicht bei einem Besuch.
Diese Schlisselfunktion hatten im vergangenen Jahr vor allem "Harry Potter und der
Stein der Weisen" und "Herr der Ringe 1 — Die Gefdhrten’, aber auch "Chocolat’,
"Die fabelhafte Welt der Amélie", "Brot und Tulpen" und "Jetzt oder nie — Zeit ist
Geld".

AuBer bei den Kindern unter 10 Jahren und bei den 16- bis 19jahrigen Kinogangern
war je nach Altersgruppe entweder “Der Schuh des Manitu" oder "Harry Potter und
der Stein der Weisen" der erfolgreichste Film des Jahres 2001.

"Der Schuh des Manitu" als allgemein erfolgreichster Film des Jahres hat weitgehend
alle Altersschichten gleichmaBig angesprochen: Die Publikumszusammensetzung
entspricht ungefahr der allgemeinen Zusammensetzung des Kinopublikums; lediglich
die 10- bis 15jahrigen sind Uberreprasentiert. “Harry Potter und der Stein der
Weisen" fand dagegen bei den 16- bis 29jahrigen deutlich weniger Zuspruch als in
den anderen Altersgruppen.

Bei den Kindern unter 10 Jahren lag der Disney-Film “Ein Kénigreich fir ein
Lama" auf Platz 1.

Bei den 16- bis 19jahrigen lag "American Pie 2" vor der Westernkomddie "Der
Schuh des Manitu". Filme, bei denen diese Altersgruppe ein besonders starkes
Gewicht hatten, waren neben "American Pie 2" unter anderem "Scary Movie 2", "The
Fast and the Furious"” sowie "Save the Last Dance’.

Die 10- bis 15jahrigen waren vor allem bei “Madchen Méadchen', "American Pie 2"
und "102 Dalmatiner”  Uberdurchschnittlich stark vertreten. Zum starksten
Besuchswachstum dieser Altersgruppe trugen jedoch hauptsachlich "Der Schuh des
Manitu"und "Harry Potter und der Stein der Weisen" bei.

Die 20- bis 24jahrigen waren — ebenso wie 25- bis 29jahrigen - am deutlichsten
bei "Traffic — Die Macht des Kartells" Uberreprasentiert; daneben war die
erstgenannte Altersgruppe auch bei "Das Experiment"” sehr stark vertreten.

Die 30- bis 39jahrigen haben ein sehr breites Interesse: AuBer bei den Teenie-
Komddien und Teenie-Horrorfilmen sind sie fast Uberall stark verteten. Am starksten
Uberreprasentiert waren sie bei dem Kinderfilm “Der kleine Eisbéar". Den haben sich
offensichtlich die Eltern dieser Altersklasse mit ihren Kindern angesehen.
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Top-40 nach Altersgruppen

Filmtitel (FFA-Rang)

DerSchuhdes Manitu (1) [ 15 IEEENEN 16 KK R

(
Harry Potter und der Stein der Weisen (2) 14 “ 10 ‘m‘
Was Frauen wollen (3) A 11| 16 |14 24 |
American Pie 2 (4) 20 | 22 | 23
Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5) | 9  [EEENEN 20 812 22 |
(
(
(
(

Verschollen-CastAway(6) | 9 [EEKNEN 16 [ N

Pearl Harbor (7) 11 -_ : 19 : -__
Bridget Jones - Schokolade zum Friihstiick (8) | 4 EENE 18 : m

Die Mumie kehrt zuriick (9) 12 HEEEE @ 22 13 | 24 |

Shrek - Der tollkiihne Held (10) | 10 7 KN 18 51321

JurassicPark3(11) | 14 [N ° EEU
Miss Undercover (12) 11 -]— 15 m
Hannibal (13) INEENEEE 24 A S
Chocolat(14) 1iFll 14 P ‘
Ein Kénigreich fiir ein Lama (15) 31 11 EE ¢
Die fabelhafte Welt der Amélie (16) 2 13 BRI S
Lara Croft: Tomb Raider (17) 16 -m : 20 m

Der kleine Eisbar (18) 32 4 ] 2 T
Planetder Affen (19) | 7 |[IEEEE 24 o 15 21|
102 Dalmatiner (20) 27 © 20 3773 23 |
Médchen Madchen! (21) 29 9
Scary Movie 2 (22) 19 m
Unbreakable - Unzerbrechlich (23) |4 17 21 ‘ 17
Dr. Dolittle 2 (24) 37 : RO 4 RGN 6 15 |
Emil und die Detektive (25) 31 20 g2 20
Das Experiment (26) 2 KN : 31 : : ‘-9-
Das Sams - Der Film (27) 40 g 27

The Mexican (28) 9 23
Teufisch (29) | 13 NN 23
Natiirlich blond! (30) 14 I 20

Meine Braut, ihr Vater und ich (31) 9 I : 14 : m

The Fastand the Furious (32) 11 “
Evolution (33) | o I 26 2 2

Ritter aus Leidenschaft (34) CE 19 B 21 17 22|

Save the Last Dance (35) 17 “ 16

Traffic - Macht des Kartells (36)
Vertical Limit (37) 12 EEEEE 18 15 21
Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38) | 8 [ECEEEE = 22
America's Sweethearts 39) | 5 EEEE 20 TS
Moulin Rouge (40) | 6 [EEEENEN 22 e 21
Durchschnitt aller Filme | 4 10 -i- ‘ 17 ‘ m : 13

1
0% 50% 100%

unter 10 J. 10-15J. m16-19J. 20-24J. m25-29J. m30-39J. 40-49J. m50J.ua.

Ohne Ausléander.
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Geschlecht

Der Kinobesuch der mannlichen Kinoganger hat im vergangenen Jahr deutlich starker
zugenommen als der Besuch der weiblichen Kinoganger. Die Reichweite, also der
Kinogangeranteil, hat sich bei den mannlichen Kinogangern sogar sehr stark erhéht.

Kinobesuch nach Geschlecht
90
80 //
70 B
c i / 77777777
2 50 e rEnnlich
gl weblch | |
i
é 30
20
10
0
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
Geschlechterstrukturen 2001
70%
60% —‘ m mannlich = weiblich
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -
0%
Bevdlkerung Kinoganger Besuch
Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
Kinogangeranteile nach Geschlecht 2000 und 2001
‘ l l
mannlich ! !
2000 |
|
m2001 !
weiblich ‘ :
| |
0% 50% 100%

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Besuche je Person im Jahr 2001 nach Geschlecht

T T T T

| | | |
Durchschnitt | | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |
| | | |

mannlich

W bezogen aufdie Kinoganger je Geschlecht

ezl bezogen auf alle Personen je Geschlecht

|
|
I
I
| I
l :
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.

Im Kinojahr 2001 gab es unter den Top-Filmen wesentlich mehr Filme, die in
uberdurchschnittlichem MaBe mannliche Personen ansprachen. Allein bei “7The Fast
and the Furious", "Planet der Affen’, " Jurassic Park 3"und "Lara Croft: Tomb Raider”
waren mindestens zwei Drittel der Besucher mannlichen Geschlechts. Umgekehrt gab
es unter den Top-40-Filmen nur ,Save the Last Dance®, bei dem mehr als zwei Drittel
der Besucher weiblichen Geschlechts waren. Ob es eine Vielzahl unterschiedlicher
Filmtitel oder nur wenige "Schlisselfilme" waren, die bei den mannlichen
Kinogangern zu einer so starken Reichweitenerhdohung flhrten, kdnnte nur mit
tiefergehenderen Analysen geklart werden.
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Geschlecht

Top-40 nach Geschlecht

Filmtitel (FFA-Rang)

Der Schuh des Manitu (1)

Harry Potter und der Stein der Weisen (2)
Was Frauen wollen (3)

American Pie 2 (4)

Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5)
Verschollen - Cast Away (6)

Pearl Harbor (7)

(8)
(9)
Shrek - Der tollkiihne Held (10)
Jurassic Park 3 (11)

Miss Undercover (12)

Hannibal (13)

Chocolat (14)

Ein Kénigreich fir ein Lama (15)
Die fabelhafte Welt der Amélie (16)
Lara Croft: Tomb Raider (17)

Der kleine Eisbar (18)

Planet der Affen (19)

102 Dalmatiner (20)

Madchen Madchen! (21)

Scary Movie 2 (22)

Unbreakable - Unzerbrechlich (23)
Dr. Dolittle 2 (24)

Emil und die Detektive (25)

Das Experiment (26)

Das Sams - Der Film (27)

The Mexican (28)

Teuflisch (29)

Nattirlich blond! (30)

Meine Braut, ihr Vater und ich (31)
The Fastand the Furious (32)

Bridget Jones - Schokolade zum Friihstiick
Die Mumie kehrt zurtick

Evolution (33)

n (
Ritter aus Leidenschaft (34)
Save the Last Dance (35)
Traffic - Macht des Kartells (36)
Vertical Limit (37)
Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38)
America's Sweethearts (39)
Moulin Rouge (40)

Durchschnitt aller Filme

100%

weiblich

W mannlich

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Wohnortgrof3e

Die Besucher aus den kleinen Stadten und Doérfern mit weniger als 20.000
Einwohnern haben im Jahr 2001 mit Abstand am starksten zum Besuchswachstum
beigetragen. Allerdings hat sich daneben auch bei den Personen aus Orten mit
20.000 bis 100.000 Einwohnern die Reichweite (der Kinogangeranteil) sehr stark
erhdht. Bei den Personen aus grtéBeren Stadten ab 100.000 Einwohner fiel der

Zuwachs geringer aus.

Kinobesuch nach WohnortgroRe
70
60 —
unter 20 Tsd. Einw .
c 50
g 20 bis 100 Tsd.Einw .
g
£ = 100 bis 500 Tsd. Einw .
€
= = mind. 500 Tsd. Bnw .
o
S
10
0 T T T T T T T T
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
WohnortgroBenstrukturen 2001
50%
40% 43% 43%

Bevolkerung Kinogédnger Besuch

unter 20 Tsd. Einw . m 20 bis 100 Tsd.Einw. m 100 bis 500 Tsd. Einw. m mind. 500 Tsd. Enw . ‘

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Kinogangeranteile nach WohnortgrofRe 2000 und 2001

T T
Durchschnitt : :
l l
unter 20 Tsd. Einw. W 2000 :
|
2001 |
20 bis 100 Tsd.Einw. ‘ ‘
l l
100 bis 500 Tsd. Einw. l 1
l l
mind. 500 Tsd. Einw. | |
: ‘ ! |
0% 50% 100%

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.

T T T T T T
| | | |
e OO
| | | |
wrtor 2070 i, NIRRT bczocen i Kinoganger o Orsarte

21 bezogen auf alle Personen je Ortsgréfie
| |
| | | |
20 bis 100 Tsd.Einw. I I | |
21 I I | |
' ' | | | |
| | | | | |
100 bis 500 Tsd. Einw. i i I I
2,6 | | | |
| | | |
| | | | | |
| | |
mind. 500 Tsd. Einw. . i i i
3!0 | | | |
: : ‘ ‘ ‘ : : : :
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.

Die Filmvorlieben zwischen der (GroB-)Stadt- und der Landbevdlkerung
unterscheiden sich etwas. Die Kinoganger aus Orten unter 20.000 Einwohnern
bestehen in starkerem MaBe aus jungen Besuchern. Deshalb stehen Teenie-Filme in
deren Hitliste weiter oben als in der Hitliste der GroBstadter, Filme flir ein alteres
Publikum etwas weiter unten.

Im Durchschnitt stellen die Kinoganger aus kleinen Orten unter 20.000 Einwohnern
39 Prozent der Besucher. Neben dem Film “Der Schuh des Manitu” gab es allerdings
drei weitere, bei denen die Halfte des Publikums aus kleinen Orten stammte:
"Méadchen Madchen', "The Fast and the Furious” sowie "102 Dalmatiner”.
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Filmtitel (FFA-Rang)
Der Schuh des Manitu (1) 51 23 LE] 11
Harry Potter und der Stein der Weisen (2) ‘ 42 | 26 17 ‘ 15
Was Frauen wollen (3) 42 m
American Pie 2 (4) ‘ 45 ‘ H_‘I?a
Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5) 37 2”*
Verschollen - Cast Away (6) | 42 H_15
Pearl Harbor (7) | 46 m
Bridget Jones - Schokolade zum Friihstiick (8) 39 m
Die Mumie kehrt zuriick (9) ‘ 39 25_20_16
Shrek - Der tollkiihne Held (10) a4 e ——
Jurassic Park 3 (11) 46 m
Miss Undercover (12) 43 m
Hannibal (13) | 38 S S
Chocolat (14) 30 25 _25*
Ein Kénigreich fir ein Lama (15) ‘ 42 ‘ 26 17 15
Die fabelhafte Welt der Amélie (16) 27 21 26 26
Lara Croft: Tomb Raider (17) : 37 ‘ 24 17 22
Der kleine Eisbar (18) : 44 : 26 18 12
Planet der Affen (19) : 43 : 25 18 14
102 Dalmatiner (20) 50 24 E] 11
Médchen Madchent! (21) : 51 : | 22 18 9
Scary Movie 2 (22) ‘ 48 ‘ 25 13 14
Unbreakable - Unzerbrechlich (23) 40 21 19 20
Dr. Dolittle 2 (24) ‘ 37 27 14 22
Emil und die Detektive (25) - =
Das Experiment (26) 35 22 _25—8
Das Sams - Der Film (27) : 41 m
The Mexican (28) | 45 e
Teuflisch (29) 36 29 20 15
Nattirlich blond! (30) 47 23 16 14
Meine Braut, ihr Vater und ich (31) 36 27_19*
The Fast and the Furious (32) 51 24 17 []
Evolution (33) ‘ 34 ‘ 30 18 ‘ 18
Ritter aus Leidenschaft (34) 47 H_ﬂ
Save the Last Dance (35) 44 HH
Traffic - Macht des Kartells (36) | 34 ‘ 18 W
Vertical Limit (37) : 43 : H—Q
Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38) : 37 23_20T
America's Sweethearts (39) : 34 29_1(5*
Moulin Rouge (40) | 42 m
Durchschnitt aller Filme R | 2
\ \ \ \ i \ \ \ \ !
0% 50% 100%
unter 20 Tsd. m20-99 Tsd. m100-499 Tsd. mmind.500 Tsd.

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Berufsqruppen

Der starke Besuchsanstieg bei den Angestellten in den vergangenen Jahren setzte
sich auch im Jahr 2001 weiter fort. Mittlerweile werden ein Drittel aller Eintrittskarten
an diese Berufsgruppe verkauft.

Einige andere Berufsgruppen (Selbstandige, Arbeiter, Rentner, Beamte) konnten im
vergangenen Jahr prozentual gesehen starker zulegen, aufgrund ihres relativ
geringen Gewichts macht sich das allerdings nicht so auffallig in den absoluten
Besuchszahlen bemerkbar.

Kinobesuch nach Berufsgruppen
60
50 Angestellte
_\/\/ = Schler, Studenten”
c 40 e (Auslander)
% e Arbeiter
x
g 30 Rentner usw .
i.|EJ e Beamte
o
s 2 Lehrlinge
_— (Kinder unter 10 J.)
10 - = o | =Hausfrauen
—_——
e Selbstandi
g —_— elbstandige
0 T T T T T T T T
1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
* Schiler ohne Kinder unter 10 Jahren.
Ohne Auslander.
Berufsstrukturen 2001
40%
30%
20%
10%
0% -
Bevdlkerung Kinogénger Besuch
(Kinder unter 10 J.) m Schiler, Studenten® Lehrlinge m Arbeiter [ Angestellte
m Beamte m Selbstandige m Hausfrauen Rentner usw .

* Schiler ohne Kinder unter 10 Jahren.
Ohne Ausléander.
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Erstmals lag sowohl

Kinoreichweite Uber 50 Prozent.

Stark ricklaufig war der Besuch nur bei den Kindern unter 10 Jahren und bei den
Lehrlingen. Der starke Zuwachs des Kinobesuchs bei den Lehrlingen im Jahr 2000
konnte also im Folgejahr nicht stabilisiert werden, sondern ging wieder weitgehend

verloren.

Kinogangeranteile je Berufsgruppe 2000 und 2001

Durchschnitt
Schiiler, Studenten*
Lehrlinge

Arbeiter

Angestellte

Beamte

Selbstandige
Hausfrauen

Rentner usw.

0% 50% 100%

* Schiiler ohne Kinder unter 10 Jahren.
Ohne Auslander.

Besuche je Person im Jahr 2001 nach Berufsgruppen

Durchschnitt

Schiiler, Studenten*

Lehrlinge

Arbeiter

Angestellte

Beamte

Selbstiandige

Hausfravuen m bezogen auf die Kinogénger je Berufsgruppe

bezogen auf alle Personen je Berufsgruppe

Rentner usw.

|
| | | | |
! ! ! ! !
4 5 6 7 8 9 10

* Schiiler ohne Kinder unter 10 Jahren.
Ohne Auslander.

bei den Angestellten als auch bei den Beamten die
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Ebenso wie bei der Altersstruktur entspricht auch bei den Berufsgruppen die
Aufteilung der Besucher des Filmes "Der Schuh des Manitu” weitgehend der
allgemeinen Zusammensetzung des Kinopublikums.

Uninteressant vor allem war der Blockbuster “Harry Potter und der Stein der Weisen"”
dagegen fir die Lehrlinge. Besonders hoch in deren Gunst standen Filme wie
"American Pie 2" (Platz 1), "Pear! Harbor’, "Die Mumie kehrt zurdick” oder auch "The
Fast and the Furious"” und ,,Hannibal".

Die Top-10-Filme bei den Schiiler/Studenten entsprechen - von kleinen
Verschiebungen abgesehen - weitgehend der Top-Ten-Liste der FFA. Lediglich "Miss
Undercover” und "Lara Croft: Tomb Raider" verdrangten 'Bridget Jones -
Schokolade zum Friihstick” und "Shrek — Der tollkiihne Held” aus der allgemeinen
Top-Ten-Liste.

Bei den Arbeitern schafften es stattdessen die Filme “Jurassic Park 3" und
"Hannibal" unter die ersten Zehn.

Bei den Angestellten gelang es "Chocolat” den Film "Die Mumie kehrt zuriick"” von
den vorderen Platzen zu verdrangen. Bei “Chocolat" waren die Angestellten so stark
vertreten wie in keinem anderen Film der Top-40.

"Chocolat"” fand allerdings auch bei den Beamten und Selbstiandigen besonders
viel Anklang, dagegen Teenie-Filme erwartungsgemaB besonders wenig.

Unter den Top-Ten der Hausfrauen sind einige Kinderfilme zu finden ( "Der kleine
Eisbar"” auf Rang 3, "Ein Konigreich fir ein Lama”und "Das Sams" auf den Rangen 7
und 8), da der Hausfrauenstatus haufig an die Erziehung von kleineren Kindern
gebunden ist.

Den Kinderfilm “Der kleine Eisbar" haben offensichtlich auch viele Rentner mit ihren
Enkeln gesehen, denn dieser Film findet sich bei ihnen auf Rang 4. Auf den nachsten
beiden Platzen folgen "Chocolat” und "Die fabelhafte Welt der Amélie”. Auf Rang 11
liegt “Brot und Tulpen'.
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Top-40 nach Berufsgruppen

Filmtitel (FFA-Rang)

Der Schuh des Manitu (1)

Harry Potter und der Stein der Weisen (2)
Was Frauen wollen (3)

American Pie 2 (4)

Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5)
Verschollen - Cast Away (6)

Pearl Harbor (7)

Bridget Jones - Schokolade zum Friihstiick (8)
Die Mumie kehrt zurtick (9)

Shrek - Der tollkiihne Held (10)

Ein Konigreich fiir ein Lama (15)
Die fabelhafte Welt der Amélie (16)
Lara Croft: Tomb Raider (17)

Unbreakable - Unzerbrechlich (23)

Emil und die Detektive (25)

Das Sams - Der Film (27)

Meine Braut, ihr Vater und ich (31)
The Fastand the Furious (32)

Ritter aus Leidenschaft (34)
Save the Last Dance (35)
Traffic - Macht des Kartells (36)

Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38)
America's Sweethearts (39)

31 12 IR

25 36 -]10:
27 5 BIEH 37 10 g 8
4 o DN jeR

- 15 % Lo H7
24 (N 11 | 41 n7|
30 N 13 s:

23 3 45 10 =1 7
35 nav'
DL - — R

Jurassic Park 3 (11) 25 3 17 35 9 A 9
Miss Undercover (12) 30 (N 10 | 35 |10 A5 !
Hannibal (13) 2 8 “ 38 : s
Chocolat (14) BEEEERE 47 15
i ‘z 5
| | |
23 5 i 42 IR 5 T |
39 7 14 “ 4
Der kleine Eisbér (18) 32 N6 : 7N 8 14 !
Planet der Affen (19) 29 ‘6 15 g 7
102 Dalmatiner (20) 27 N P ° |8 H7
Médchen Madchen! (21) 48 11 5
Scary Movie 2 (22) a8 15 @ 6
29 s IEN 36 |9 Bs
Dr. Dolittle 2 (24) AN 15 1 6 I
3 EEEDEE 25 ef o
Das Experiment (26) ‘ 32 ‘ ° IEEN 37 7 H4
o EEE » 5@ Y
The Mexican (28) 32 s I 36 ‘ 8 |e !
Teuflisch (29) 42 8 BE 3 4I
Natiirlich blond! (30) 36 1 EOE 26 |8 5
25 4h 44 : 8 g 10
e O R
Evolution (33) 36 N 10 | 34 [6E 6
L 10 KK 35 A
3 2 ——
31 K16 | 43 [ 11 @5 !
Vertical Limit (37) 30 7 B 36 |9 75 |
I 6
26 15 | 46 110 H s ‘
Moulin Rouge (40) ‘ 35 ‘ 2] 35 ‘ 1A n
Durchschnitt aller Filme 4“ 5 m 8 !
0% 50% 100%
(Kinder unter 10 J.) m Schiler/Stud.* Lehrlinge W Arbeiter
1 Angestellte m Beamte/Selbst. W Hausfrauen Rentner

* Schiiler ohne Kinder unter 10 Jahren.

Ohne Auslénder.

Berufsgruppen
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Schulbildung

Am meisten flllen immer noch die Akademiker (Besuch bzw. AbschluB einer
Fachhochschule oder Universitat) die Kinokassen. Erfreulicherweise haben aber im
Jahr 2001 die Kinoganger mit HauptschulabschluBB mehr als andere Gruppen zum
Besuchswachstum beigetragen. Bei den Kinogdangern mit Abitur gab es nur einen
geringfigigen Zuwachs und bei den Kindern unter 10 Jahren einen deutlichen

Rlickgang.

50
45 / e Mittlere Reife
& 7 FH/ Uni

é % '/I Abitur

g 30 —

-é ’s ——\/_ = Hauptschule

-5 o | — i—— Y. = (Auslénder)

S 15 \SA == Fach-/Berufsfach.
10 —x —_— \/—,4 Grundsch./Kindergarten
5
0 ' ' ' : : : : :

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

Ohne Auslander.

Schulbildungsstrukturen 2001

30%

10% -

Bevélkerung Kinogénger Besuch

‘ Grundsch./Kindergarten m Hauptschule m Fach-/Berufsfach. m Mittlere Reife m Abitur ~ FH/ Uni ‘

Ohne Auslander.

Wahrend sich in allen Gruppen die Reichweite erhoht hat, also neue Besucher flir
das Kino gewonnen wurden bzw. ehemalige Kinoganger nach langerer Zeit wieder
ins Kino gegangen sind, ist bei den Personen mit Abitur die Besuchsintensitat, also
die Zahl der Besuche pro Person im Jahr, leicht zuriickgegangen. Ublicherweise sinkt
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bei einer Erhdhung der Reichweite die Besuchsintensitat je Kinobesucher, da die
neugewonnenen Besucher eher seltener pro Jahr ins Kino gehen als die
regelmaBigeren Kinoganger. Bei den Kinogangern mit Hauptschul- bzw. Fach- oder
BerufsfachschulabschluB ist die durchschnittliche Besuchsintensitat jedoch relativ
deutlich gestiegen, also missen auch die regelmaBigen Kinoganger deutlich 6fter ins
Kino gegangen sein.

Kinogangeranteile nach Schulbildung 2000 und 2001

Durchschnitt

Grundsch./Kindergarten

Hauptschule

Fach-/Berufsfachsch.

Mittlere Reife

100%

Durchschnitt

W bezogen aufdie Kinoganger je Schulbildungsart

bezogen auf alle Personen je Schulbildungsart
| | | |

Grundsch./Kindergarten

Hauptschule

Fach-/Berufsfachsch.

Mittlere Reife

Abitur

FH/ Uni

I I I
I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

I I I

1 1 1
7 8 9 10

Ohne Auslénder.

Die Filmvorlieben hangen weniger vom Schulbildungsgrad, als vielmehr von der
beruflichen Situation bzw. vom Alter ab. Gleichwohl waren die Personen mit
Hauptschul- bzw. RealschulabschluB bei den beiden Mega-Hits "Der Schuh des
Manitu"und "Harry Potter und der Stein der Weisen” sowie bei "Jurassic Park 3 " und
Scary Movie 2" (iberreprasentiert. Filme, die vor allem Akademiker angesprochen
haben, waren "Die fabelhafte Welt der Amelie’, "Chocolat’, "Traffic — Macht des
Kartells", "Moulin Rouge"und "Das Experiment”.
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Schulbildung

Ein Kénigreich fiir ein Lama (15) 31

Top-40 nach Schulbildung

Filmtitel (FFA-Rang)

Der Schuh des Manitu (1) 18 8
Harry Potter und der Stein der Weisen (2) 19 10
Was Frauen wollen (3) 14 ] ‘
American Pie 2 (4) 16 5

Der Herr der Ringe | - Die Geféahrten (5) 12 8

Verschollen - Cast Away (6) 13 10

Pearl Harbor (7) 16 7

Bridget Jones - Schokolade zum Friihstiick (8) 11 10

Die Mumie kehrt zuriick (9) 14 8

Shrek - Der tollkihne Held (10) | 10 10 7

Jurassic Park 3 (11) 21
Miss Undercover (12) 15 8
|
Hannibal (13) 15 8

Chocolat (14) K] 11

Die fabelhafte Welt der Amélie (16) ICIRNEL]

Lara Croft: Tomb Raider (17) 17 6
Der kleine Eisbar (18) 32
| |
Planet der Affen (19) 18 8

102 Dalmatiner (20) 27 23 @23 10 1

Madchen Madchen! (21) 16 3
Scary Movie 2 (22) 20 4

Unbreakable - Unzerbrechlich (23) 12 7

Dr. Dolitle 2 (24) 37 EECEEEA 2307 10
| |

Emil und die Detektive (25) 31
Das Experiment (26) |4 ]
Das Sams - Der Film (27) 40
The Mexican (28) 9 11
Teuflisch (29) 12 5
Natiirlich blond! (30) 16 5

Meine Braut, ihr Vater und ich (31) 13 9
The Fastand the Furious (32) 17 5

Evolution (33) AN/
Ritter aus Leidenschaft (34) 14 7
Save the Last Dance (35) 15 8

Traffic - Macht des Kartells (36) AN

Vertical Limit (37) 13 ]

Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38) 13 8

America's Sweethearts (39) 9 9
Moulin Rouge (40) 10

Durchschnitt aller Filme |4

9 39

45

26

0% 50%

100%

Grundsch./Kindergarten
m Mittlere Reife

m Hauptschule
m Abitur

m Fach-/Berufsfachsch.
FH / Universitat

Ohne Auslander.
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HaushaltsgroBe

Langerfristig stieg vor allem der Besuch durch Kinoganger aus Zwei-Personen-
Haushalten. Trotz eines bei diesen auch im Jahr 2001 Uberdurchschnittlichen
Wachstums blieben aber weiterhin sowohl die Reichweite als auch die
Besuchsintensitat - bezogen auf alle Personen dieser Gruppe - deutlich geringer als in
anderen Haushalten. Bezogen auf die Kinoganger dieser Gruppe wird deren
Besuchsintensitat allerdings nur von den alleinlebenden Kinogangern Ubertroffen.
Hier gilt also ebenso wie bei den alteren Kinogangern: Wenn Personen dieser Gruppe

HaushaltsgroBe

fur das Kino gewonnen werden, dann nutzen diese das Angebot auch gut.

Kinobesuch nach HaushaltsgroRe

50

45

40

35

30

25

20

Mio. Eintrittskarten

15

10

= /4 Personen

1 Person

2 Personen

w3 Personen

=5 Personen u. m,

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.

HaushaltsgroRenstruktur 2001

40%

30%

20% -

10% -

Bevolkerung Kinoganger

Besuch

1 Person m 2 Personen m 3 Personen m4 Personen m 5 Personen u. m.

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Kinogangeranteile nach HaushaltsgroRe 2000 und 2001

Durchschnitt

1 Person

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Pers.u.m.

0% 50% 100%

Durchschnitt

1 Person

2 Personen

3 Personen W bezogen auf die Kinoganger je HaushaltsgroRRe

bezogen auf alle Personen je HaushaltsgroRe

4 Personen

5 Pers.u.m.

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
| T T
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
| | | | |
I | | | | |
| | | | | |
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.

Ein Teil des Besuchszuwachses bei den Menschen aus Zwei-Personen- und Single-
Haushalten a8t sich wohl mit dem Uberdurchschnittlichen Erfolg von Filmen wie
"Chocolat”, "Die fabelhafte Welt der Amélie” oder "Brot und Tuljpen" erklaren.
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Haushaltsgr

oBe

Top-40 nach HaushaltsgroRe

Filmtitel (FFA-Rang)

Der Schuh des Manitu (1)
Harry Potter und der Stein der Weisen (2)
Was Frauen wollen (3

(
(
®)
American Pie 2 (4)
Der Herr der Ringe | - Die Gefahrten (5)
Verschollen - Cast Away (6)
Pearl Harbor (7)
Bridget Jones - Schokolade zum Friihstick (8)
Die Mumie kehrt zurtick (9)
Shrek - Der tollkiihne Held (10)
Jurassic Park 3 (11)
Miss Undercover (12)
Hannibal (13)
Chocolat (14)
Ein Kénigreich fiir ein Lama (15
Die fabelhafte Welt der Amélie (16
Lara Croft: Tomb Raider (17
Der kleine Eisbar (18
Planet der Affen (19
102 Dalmatiner (20
Madchen Madchen! (21)
Scary Movie 2 (22)
Unbreakable - Unzerbrechlich (23)
Dr. Dolittle 2 (24)
Emil und die Detektive (25)

)
)
)
)
)
)

Das Experiment (26)

Das Sams - Der Film (27)

The Mexican (28)

Teuflisch (29)

Naturlich blond! (30)

Meine Braut, ihr Vater und ich (31)
The Fast and the Furious (32)
Evolution (33)

Ritter aus Leidenschaft (34)

Save the Last Dance (35)

Traffic - Macht des Kartells (36)
Vertical Limit (37)

Wedding Planner - Verliebt, verlobt, verplant (38)
America's Sweethearts (39)
Moulin Rouge (40)

Durchschnitt aller Filme
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Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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ettoeinkommen

Haushalts-Nettoeinkommen

Aufgrund der steigenden Durchschnittseinkommen steigt langerfristig die Bedeutung
der héheren Einkommensgruppen.
Im vergangenen Jahr ist vor allem bei den Menschen mit hohem Haushalts-
einkommen die Reichweite, also der Kinogangeranteil, kraftig gestiegen und liegt
deutlich Gber dem entsprechenden Wert bei den niedrigeren Einkommensklassen.

Kinobesuch nach monatl. Haushalts-Nettoeinkommen

80

Mio. Eintrittskarten

e 2.301 € u.m.

= 1.534 bis 2.301 €

e 767 bis 1.534 €

unter 767 €

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.

Einkommensstruktur 2001
- monatl. Haushalts-Nettoeinkommen -

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Bevolkerung Kinoganger

Besuch

unter 767 € m 767 bis 1.534 € m 1.534 bis 2.301 € m2.301 € u.m

Ohne Auslénder und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Die Besuchsintensitat ist bezogen auf die Kinoganger in der niedrigsten
Einkommensgruppe jedoch wesentlich héher — allerdings bei riicklaufiger Tendenz -
als bei den Besserverdienenden. Hier pragen insbesondere die Studenten, die in

einer eigenen Wohnung leben, das Bild.

Kinogangeranteile je Einkommensgruppe 2000 und 2001

- monatl. Haushalts-Nettoeinkommen -

T

|

Durchschnitt |

j

|

unter 767 € :

|
W 2000

767 bis 1.534 €

W 2001

1.534 bis 2.301 €

2.301 € um.

0% 50%

100%

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.

Besuche je Person im Jahr 2001 je Einkommensgruppe

- monatl. Haushalts-Nettoeinkommen -

Durchschnitt

unter 767 €

767 bis 1.534 €

W bezogen auf die Kinogénger je Einkommensgr.
bezogen auf alle Personen je Einkommensgr.

1.534 bis 2.301 €

2.301 € um.

| | | |
| | | |
| | | |
f f f f f f

0 1 2 3 4 5| 6 7 8 9

Ohne Auslander und deutsche Kinder unter 10 Jahren.
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Zusammenfassung

Die auBerordentlich starke Besuchssteigerung von plus 16,6 Prozent im Jahr
2001 ist vor allem durch neue Besucher erreicht worden, die zumindest seit
langerem nicht im Kino waren. Die Reichweite (Anteil der Kinoganger in der
Bevolkerung) hat sich von 37 auf 44 Prozent kraftig erhdht. Das Kino hat also breite
Bevolkerungsschichten angesprochen wie seit Jahrzehnten nicht mehr.

Das Filmjahr 2001 war vor allem durch Erfolgsfilme "Der Schuh des Manitu” und
"Harry Potter und der Stein der Weisen" gepragt. Kinofilme wie "Chocolat”, "Die
fabelhafte Welt der Amélie” oder auch "Brot und Tulpen” haben im einzelnen zwar
nicht solch spektakuldre Besuchermassen auf sich ziehen kénnen, hatten aber
offensichtlich bei einigen Bevdlkerungsgruppen eine sogenannte
Schliisselfunktion, denn sie haben Menschen wieder ins Kino gebracht, die seit
langerem kein Kino besucht haben.

Bewertet nach Schulnoten fanden sich neben den Uberraschungserfolgen “Billy
Elliot — I will dance”, "Brot und Tulpen", "Die fabelhafte Welt der Amélie” und
"Chocolat" erfreulicherweise auch zwei deutsche Filme unter den besten Zehn ("Das
Experiment” und "Emil und die Detektive™).

Trotz groBer Breitenwirkung des Kinos durch viele Bevolkerungsgruppen, haben
folgende sozio-demographischen Gruppen am starksten zum Besuchswachstum im
Jahr 2001 beigetragen:

- die 30- bis 50jahrigen, die 10- bis 15jahrigen und die mindestens 60jahrigen

- mannliche Kinoganger

- Angestellte

- Personen aus Wohnorten mit weniger als 20.000 Einwohnern

- Personen mit HauptschulabschluB, aber auch mit Mittlerer Reife sowie
Akademiker

- Besucher aus Vier- und aus Zwei-Personen-Haushalten.

Besuchsriickgange gab es nur bei den Kindern unter 10 Jahren und bei den 16-
29jahrigen bzw. bei den Lehrlingen.

Gemessen an ihrer Bedeutung fiir den Gesamtbesuch der deutschen
Bevolkerung waren im Jahr 2001 am wichtigsten:

- die 30- bis 39jahrigen (23 % des Gesamtbesuchs),

- die Bewohner aus Orten mit weniger als 20.000 Einwohnern (39 %),

- die Angestellten noch vor den Schiilern und Studenten ohne Beriicksichtigung
der Kinder unter 10 Jahren (33 %),

- Personen mit Mittlerer Reife (27 %),

- Besucher aus Vier-Personen-Haushalten (28 %).



-34 - Anhang

Kinobesuch 1993 bis 2001 nach Altersgruppen

Bevolkerung in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
Deutsche ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 10 Jahre 7,8 7,7 77 7,6 7,5 7,3 7,3 7,2 71 97 96 93 94 92 91
10 bis 15 Jahre 4,7 4,8 4,9 4,9 5,0 5,0 5,0 5,1 5,1 103 | 105 | 105 | 106 107 108
16 bis 19 Jahre 2,9 3,0 3,0 3,1 3,2 3,3 3,3 3,3 3,3 108 | 111 113 | 114 113 114
20 bis 24 Jahre 4,6 4,2 4,0 3,8 3,8 3,8 3,8 3,9 4,0 83 82 83 83 86 87
25 bis 29 Jahre 6,2 6,0 5,7 5,4 5,1 4,7 4,3 4,0 41 88 82 76 70 65 66
30 bis 39 Jahre 11,7 | 12,0 | 12,2 | 125 | 126 | 12,7 | 126 | 124 | 124 | 106 | 108 | 108 | 107 106 106
40 bis 49 Jahre 9,3 9,4 9,8 10,2 | 10,5 | 10,7 | 10,9 | 111 | 11,1 | 110 | 113 | 115 | 118 120 120
50 bis 59 Jahre 10,8 | 10,7 | 10,3 9,9 9,7 9,5 9,2 9,0 9,1 92 90 88 86 84 84
60 Jahre u. m. 16,2 | 16,5 | 16,8 | 17,1 17,4 | 17,8 | 183 | 18,7 | 18,8 | 105 | 107 | 110 | 113 116 116
Deutsche insg. 742 | 742 | 743 | 745 | 747 | 747 | 74,8 | 748 | 750 | 100 | 101 101 101 101 101
Auslander 7,0 7,1 7,3 7,5 7,4 7,3 7,3 7.1 7,3 107 | 106 | 105 | 105 | 102 104
Gesamtbevolk. 81,3 | 81,5 | 81,8 | 82,0 | 82,1 | 82,0 | 82,0 | 82,0 | 82,3 | 101 101 101 101 101 101

Mio. Eintrittskarten Entwicklung 1993 = 100
Deutsche ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 10 Jahre 6,4 11,2 | 94 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7.1 92 133 131 159 144 111
10 bis 15 Jahre 6,9 8,4 6,8 6,5 7,3 8,2 10,1 9,0 15,8 93 105 119 145 130 | 228
16 bis 19 Jahre 199 | 21,2 | 197 | 21,7 | 20,9 | 164 | 154 | 19,9 | 184 | 109 105 82 77 100 92
20 bis 24 Jahre 30,5 | 284 | 252 | 294 | 30,0 | 294 | 30,2 | 30,1 | 276 96 99 97 99 99 91
25 bis 29 Jahre 21,5 180 | 190 | 20,5 | 204 | 20,2 | 20,5 | 21,3 | 19,0 95 95 94 96 99 88
30 bis 39 Jahre 15,6 | 15,7 | 159 | 17,9 | 20,0 | 24,7 | 254 | 24,7 | 36,9 | 115 129 159 163 159 | 237
40 bis 49 Jahre 7,2 8,6 8,1 9,2 11,0 | 141 | 129 | 13,7 | 20,9 | 128 153 197 179 191 292
50 bis 59 Jahre 6,8 5,9 5,6 6,3 7.1 8,5 6,2 6,7 8,2 92 104 125 91 98 121
60 Jahre u. m. 2,8 3,0 3,2 2,0 3,4 4,6 3,5 4,0 7,5 70 120 163 124 140 | 264
Deutsche insg. | 117,6 | 1204 | 112,9 | 119,3 | 128,5| 134,6 | 134,4 | 138,6 | 161,6 | 101 109 114 114 118 137
Auslénder 12,9 | 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 | 16,3 | 106 113 111 114 108 127
Gesamtbevolk. | 130,5 | 132,8 | 124,5 | 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,5 | 177,9| 102 110 114 114 117 136

Besuche im Jahr je Person Entwicklung 1993 = 100
Deutsche ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 [ 2000 | 2001
unter 10 Jahre 0,8 1,5 1,2 0,8 1,1 1,1 1,4 1,3 1,0 95 138 140 169 157 122
10 bis 15 Jahre 1,5 1,8 1,4 1,3 1,5 1,7 2,0 1,8 3,1 90 101 113 137 121 212
16 bis 19 Jahre 6,8 7.1 6,5 6,9 6,5 5,0 4,6 6,0 55 101 95 73 68 88 81
20 bis 24 Jahre 6,7 6,7 6,4 7,7 8,0 7,8 7,9 7,7 6,9 116 120 116 119 115 104
25 bis 29 Jahre 3,5 3,0 3.3 3,8 4,0 4,3 4,7 53 4,6 109 116 125 137 152 134
30 bis 39 Jahre 1,3 1,3 1,3 1,4 1,6 2,0 2,0 2,0 3,0 108 120 147 152 150 | 224
40 bis 49 Jahre 0,8 0,9 0,8 0,9 1,1 1,3 1,2 1,2 1,9 116 136 171 153 160 | 243
50 bis 59 Jahre 0,6 0,5 0,5 0,6 0,7 0,9 0,7 0,7 0,9 100 116 141 106 116 143
60 Jahre u. m. 0,2 0,2 0,2 0,1 0,2 0,3 0,2 0,2 0,4 67 111 148 110 121 228
Deutsche insg. 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 114 113 117 136
Auslidnder 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0 2,0 2,0 2,0 2,2 99 107 106 108 106 122
Gesamtbevolk. 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 113 113 116 135

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinogédnger 1993 bis 2001 nach Altersgruppen

Kinogénger in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
Deutsche ... 1993 | 1994 | 1995 [ 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 10 Jahre 2,7 3,1 2,9 2,7 2,8 2,7 2,9 2,7 2,6 100 | 104 | 100 | 107 | 100 96
10 bis 15 Jahre | 3.3 3,3 3,0 3.1 3,3 3,5 3,4 3,0 4,0 92 99 105 | 103 92 122
16 bis 19 Jahre | 2.2 2,3 23 2,5 2,6 2,7 2,7 3,0 2,7 112 | 117 | 122 | 121 133 | 120
20 bis 24 Jahre | 3,4 3,0 2,5 2,7 2,6 3,0 2,9 3,3 3,4 81 76 89 86 98 100
25 bis 29 Jahre | 3,8 3,2 2,9 3,3 3,1 3,0 2,7 2,7 3,1 87 82 80 73 72 81
30 bis 39 Jahre | 44 4,9 4,5 5,3 5,4 6,0 55 6,2 7,9 122 | 124 | 137 | 126 | 141 181
40 bis 49 Jahre | 2,5 2,7 2,8 2,9 3,3 3,8 3,2 3,8 5,2 116 | 130 | 149 | 125 | 149 | 205
50 bis 59 Jahre 1,3 1,5 1,4 1,4 1,6 1,8 1,3 1,5 2,3 105 | 121 140 97 114 | 174
60 Jahre u. m. 0,8 0,8 0,7 0,8 1,0 1,5 1,1 1,4 2,2 98 125 | 193 | 137 | 180 | 279
Zusammen 244 | 249 | 231 | 246 | 256 | 28,0 | 2506 | 27,6 | 33,2 [ 101 105 | 115 | 105 | 113 | 136
Auslédnder . . . . . . . . . . . . . . .
Gesamtbevélk.

Kinogangeranteil je Personengruppe in % Entwicklung 1993 = 100

Deutsche ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 10 Jahre 35 40 38 36 37 37 40 38 36 103 | 108 | 107 | 115 | 109 | 106
10 bis 15 Jahre 70 69 62 62 66 70 67 60 79 89 95 100 97 86 113
16 bis 19 Jahre 76 78 77 79 81 83 81 89 80 104 | 106 | 109 | 106 | 117 | 105
20 bis 24 Jahre 74 72 64 72 69 79 76 85 85 97 93 107 | 103 | 114 | 115
25 bis 29 Jahre 61 54 50 61 62 65 63 67 75 99 101 106 | 104 | 110 | 123
30 bis 39 Jahre 37 41 37 43 43 47 44 50 64 114 | 115 | 127 | 117 | 134 | 171
40 bis 49 Jahre 27 28 29 29 31 35 29 34 47 105 | 115 | 129 | 107 | 124 | 1M1
50 bis 59 Jahre 12 14 14 14 16 19 14 17 25 114 | 134 | 158 | 113 | 136 | 207

60 Jahre u. m. 5 5 4 4 6 8 6 7 11 93 116 176 121 156 | 241
Zusammen 33 34 31 33 34 37 34 37 44 101 104 114 104 112 135
Auslinder

Gesamtbevolk.

Besuche im Jahr je Kinogédnger Entwicklung 1993 = 100
Deutsche ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 10 Jahre 2,4 3,6 3,2 2,2 3,0 3,1 3,5 3,4 2,7 92 128 | 131 148 | 144 | 115
10 bis 15 Jahre | 2,1 25 2,2 2,1 2,2 24 3,0 3,0 3,9 101 106 113 | 141 142 | 187
16 bis 19 Jahre | 9,0 9,1 8,4 8,7 8,0 6,0 57 6,7 6,9 97 90 67 64 75 77
20 bis 24 Jahre | 9,0 9,4 10,0 | 108 | 116 | 98 | 104 | 9,0 8,2 119 | 129 | 109 | 116 | 100 91
25 bis 29 Jahre 5,7 5,6 6,6 6,2 6,5 6,6 7,5 7,8 6,2 110 | 115 | 117 | 132 | 137 | 109
30 bis 39 Jahre 3,6 3,2 3,6 34 3,7 4.1 4,6 4,0 47 95 104 116 | 130 | 112 | 131
40 bis 49 Jahre | 2,8 3,2 2,9 3,1 3,3 3,8 41 3,7 4,0 110 | 118 | 132 | 143 | 129 | 142
50 bis 59 Jahre 5,2 4,0 4,0 4,6 4,5 4,6 4,9 4,4 3,6 88 86 89 94 85 69
60 Jahre u. m. 3,7 3,7 4,7 2,6 3,5 3,1 3,3 2,9 3,5 72 96 84 91 78 95
Zusammen 4,8 4,8 4,9 4,8 5,0 4,8 52 5,0 4,9 100 | 104 100 | 109 | 104 | 101
Auslédnder . .
Gesamtbevolk.

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinobesuch 1993 bis 2001 nach Geschlecht

Deutsche Bevoélkerung in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
ab 10 Jahren 1993 [ 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
ménnlich 31,0 | 31,1 | 31,1 | 31,3 | 31,7 | 32,0 | 322 | 325 | 32,6 | 101 102 | 103 | 104 | 105 | 105
weiblich 353 | 354 | 356 | 356 | 355 | 354 | 353 | 34,7 | 352 | 101 100 | 100 | 100 98 100
Zusammen 66,4 | 66,5 | 66,6 | 670 | 672 | 674 | 675 | 67,1 | 679 | 101 101 102 | 102 | 101 102

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 7,8 7,7 7,7 7,6 7,5 7,3 7,3 7,2 71 97 96 93 94 92 91
Auslénder 7,0 7,1 7,3 7,5 7,4 7,3 7,3 7,1 7,3 107 106 105 105 102 104
Gesamtbevolkerung 81,3 | 81,5 | 81,8 | 82,0 | 82,1 | 82,0 | 82,0 | 82,0 | 823 | 101 101 101 101 101 101

Deutsche Mio. Eintrittskarten Entwicklung 1993 = 100
ab 10 Jahren 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
mannlich 56,5 | 53,3 | 52,1 | 58,2 | 62,0 | 64,1 | 62,2 | 66,4 | 84,1 | 103 110 113 | 110 117 | 149
weiblich 54,7 | 559 | 51,4 | 55,2 | 58,0 | 62,1 | 62,0 | 63,0 | 70,4 | 101 106 113 | 113 115 | 129
Zusammen 111,2 | 109,2 | 103,5 | 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 154,5| 102 108 | 113 | 112 116 | 139

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 64 | 11,2 | 94 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7.1 92 133 131 159 | 144 111
Auslander 129 | 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 | 16,3 [ 106 113 111 114 108 | 127
Gesamtbevolkerung | 130,5 | 132,8 | 124,5 | 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,5 | 177,9| 102 110 | 114 | 114 117 | 136

Deutsche Besuche im Jahr je Person Entwicklung 1993 = 100
ab 10 Jahren 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
ménnlich 1,8 1,7 1,7 1,9 2,0 2,0 1,9 2,0 2,6 102 107 110 | 106 | 112 142
weiblich 1,5 1,6 1,4 1,6 1,6 1,8 1,8 1,8 2,0 100 106 113 | 114 117 129
Zusammen 1,7 1,6 1,6 1,7 1,8 1,9 1,8 1,9 2,3 101 107 112 | 110 115 136

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 0,8 1,5 1,2 0,8 1,1 11 1,4 1,3 1,0 95 138 140 | 169 | 157 122
Auslander 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0 2,0 2,0 2,0 2,2 99 107 106 | 108 | 106 122
Gesamtbevdlkerung 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 113 | 113 | 116 135

Kinogédnger 1993 bis 2001 nach Geschlecht

Deutsche Kinogdénger in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
ab 10 Jahren 1993 [ 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
ménnlich 10,1 | 10,2 | 95 | 106 | 109 | 11,7 | 11,1 | 106 | 151 | 106 | 108 | 116 | 110 | 105 | 150
weiblich 116 | 11,5 10,7 | 11,3 | 119 | 136 | 116 | 143 | 155 | 97 103 | 117 | 100 | 123 | 134
Zusammen 21,7 | 21,8 | 202 | 219 | 228 | 253 | 22,7 | 249 | 30,6 | 101 105 | 117 | 105 | 115 | 141

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 2,7 3,1 2,9 2,7 2,8 2,7 2,9 2,7 2,6 100 104 100 107 100 96
Auslénder . . . . . . . .

Gesamtbevdlkerung

Deutsche Kinogangeranteil je Personengruppe in % Entwicklung 1993 = 100
ab 10 Jahren 1993 [ 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
mannlich 32 33 31 34 34 37 34 33 46 105 | 106 | 112 | 106 | 100 | 143
weiblich 33 33 30 32 34 38 33 41 44 97 102 | 117 | 100 | 126 | 134
Zusammen 33 33 30 33 34 38 34 37 45 100 | 104 | 115 | 103 | 113 | 138

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 35 40 38 36 37 37 40 38 36 101 102 103 | 104 105 | 106
Auslénder

Gesamtbevolkerung

Deutsche Besuche im Jahr je Kinoganger Entwicklung 1993 = 100
ab 10 Jahren 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
ménnlich 5,6 52 55 55 5,7 55 5,6 6,3 5,6 97 101 98 100 112 99
weiblich 4,7 4,8 4,8 4,9 4,9 4,6 53 4,4 4,5 104 103 97 113 93 96
Zusammen 5,1 5,0 5,1 52 5,3 5,0 55 52 5,0 101 102 97 107 | 101 98

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 2,4 3,6 3,2 2,2 3,0 3,1 3,5 3,4 2,7 110 111 112 | 113 | 114 115
Auslénder

Gesamtbevolkerung

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinobesuch 1993 bis 2001 nach WohnortgroRe

Deutsche ab 10 J. Bevdlkerung in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
in Orten mit ... 1993 | 1994 [ 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 | 2000 | 2001
unter 20 Tsd. Einw. 268 | 26,5 | 271 | 26,7 | 274 | 276 | 27,4 | 289 | 29,3 | 100 | 102 | 103 | 102 | 108 | 109
20 bis 100 Tsd.Einw. 185 | 184 | 182 | 18,7 | 183 | 182 | 17,8 | 17,7 | 17,9 | 101 99 98 96 96 97
100 bis 500 Tsd. Einw. | 10,7 | 11,2 | 113 | 114 | 11,8 | 127 | 133 | 11,3 | 114 | 107 | 110 | 119 | 124 | 106 | 107
mind. 500 Tsd. Einw. 10,3 | 10,4 | 10,1 | 10,1 | 9,7 8,9 9,0 9,3 9,3 97 94 86 87 90 90
Zusammen 66,4 | 66,5 | 66,6 | 670 | 672 | 674 | 675 | 67,2 | 679 | 101 101 102 | 102 | 101 102
nachrichtlich:
dt. Kinder unter 10 J. 7,8 7,7 7,7 7,6 7,5 7,3 7,3 7,2 7,1 97 96 93 94 92 91
Auslander 7,0 7,1 7,3 7,5 7,4 7,3 7,3 7,1 7,3 107 | 106 | 105 | 105 | 102 | 104
Gesamtbevolkerung 81,3 | 81,5 | 81,8 | 820 | 82,1 | 820 | 82,0 | 820 | 823 | 101 101 101 101 101 101

Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten Entwicklung 1993 = 100
in Orten mit ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 20 Tsd. Einw. 36,5 | 38,8 | 36,7 | 40,3 | 42,1 | 441 | 40,8 | 448 | 60,2 | 110 115 121 112 123 165
20 bis 100 Tsd.Einw. 30,2 | 28,2 | 26,7 | 288 | 31,8 | 30,4 | 29,2 | 30,8 | 37,0 95 105 101 97 102 123
100 bis 500 Tsd. Einw. | 242 | 227 | 216 | 246 | 26,2 | 28,8 | 29,2 | 27,9 | 294 | 102 108 119 121 115 121
mind. 500 Tsd. Einw. 20,3 | 19,4 | 18,5 | 19,7 | 20,0 | 22,9 | 25,0 | 259 | 27,8 97 99 113 123 128 137
Zusammen 111,21 109,2 | 103,5 | 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 154,5] 102 108 113 112 116 139
nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 6,4 11,2 | 94 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 71 92 133 131 159 144 111
Auslinder 12,9 | 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 | 16,3 | 106 113 111 114 108 127
Gesamtbevolkerung 130,5 | 132,8 | 124,5| 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,5| 177,9| 102 110 114 114 117 136

Deutsche ab 10 J. Besuche im Jahr je Person Entwicklung 1993 = 100
in Orten mit ... 1993 | 1994 [ 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 | 2000 | 2001
unter 20 Tsd. Einw. 1,4 1,5 1,4 1,5 1,5 1,6 1,5 1,5 2.1 111 113 | 118 | 109 | 114 | 151

20 bis 100 Tsd.Einw. 1,6 1,5 1,5 1,5 1,7 1,7 1,6 1,7 2,1 95 107 103 100 107 127
100 bis 500 Tsd. Einw. 2,3 2,0 1,9 2,2 2,2 23 2,2 2,5 2,6 95 98 100 97 109 114
mind. 500 Tsd. Einw. 2,0 1,9 1,8 2,0 2,1 2,6 2,8 2,8 3,0 100 105 130 142 142 152
Zusammen 1,7 1,6 1,6 1,7 1,8 1,9 1,8 1,9 2,3 101 107 112 110 115 136
nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 0,8 1,5 1,2 0,8 1,1 1,1 1,4 1,3 1,0 95 138 140 169 157 122
Auslédnder 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0 2,0 2,0 2,0 2,2 99 107 106 108 106 122
Gesamtbevdlkerung 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 113 113 116 135

Deutsche ab 10 J. Kinogénger in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100

in Orten mit ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 20 Tsd. Einw. 8,1 8,1 7,7 8,2 8,4 9,7 84 | 102 | 13,1 ] 101 104 | 120 | 103 | 126 | 162
20 bis 100 Tsd.Einw. 6,0 5,6 55 6,4 6,5 6,9 57 6,0 7,6 108 | 109 | 117 96 101 128
100 bis 500 Tsd. Einw. 3,7 4,2 3,5 3,8 4,5 4,9 5,0 4,6 53 103 | 121 131 133 | 124 | 143
mind. 500 Tsd. Einw. 3,9 3,9 3,5 3,5 3,4 3,8 3,7 4,0 4,6 91 38 97 95 104 | 118
Zusammen 21,7 | 21,8 | 20,2 | 21,9 | 22,8 | 253 | 22,7 | 249 | 30,6 | 101 105 | 117 | 105 | 115 | 141
nachrichtlich:
dt. Kinder unter 10 J. 2,7 3,1 2,9 2,7 2,8 2,7 2,9 2,7 2,6 100 | 104 | 100 | 107 | 100 96

Ausldnder
Gesamtbevdlkerung

Deutsche ab 10 J. Kinogéngeranteil je Personengruppe in % Entwicklung 1993 = 100
in Orten mit ... 1993 | 1994 | 1995 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 [ 2000 | 2001
unter 20 Tsd. Einw. 30 31 29 31 31 35 31 35 45 101 101 116 | 101 117 | 148

20 bis 100 Tsd.Einw. 32 31 30 34 36 38 32 34 43 107 | 111 119 | 100 | 105 | 132
100 bis 500 Tsd. Einw. 35 37 31 33 38 38 37 41 47 96 109 | 110 | 107 | 117 | 134
mind. 500 Tsd. Einw. 38 37 35 35 35 42 41 43 49 93 94 112 | 109 | 116 | 131
Zusammen 33 33 30 33 34 38 34 37 45 100 | 104 | 115 | 103 | 113 | 138
nachrichtlich:
dt. Kinder unter 10 J. 35 40 38 36 37 37 40 38 36 103 | 108 | 107 | 115 | 109 | 106
Auslander
Gesamtbevdlkerung

Deutsche ab 10 J. Besuche im Jahr je Kinogédnger Entwicklung 1993 = 100
in Orten mit ... 1993 | 1994 [ 1995 | 1996 | 1997 [ 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 20 Tsd. Einw. 4,5 4,8 4,7 4,9 5,0 4,5 4,9 4,4 4,6 110 | 111 101 109 97 102

20 bis 100 Tsd.Einw. 5,1 5,0 49 4,5 4,9 4.4 5,1 5,1 4,9 88 96 86 101 101 96
100 bis 500 Tsd. Einw. 6,5 54 6,2 6,5 5,9 5,9 5,9 6,1 5,5 99 90 91 90 93 85
mind. 500 Tsd. Einw. 52 5,0 5,3 5,6 5,9 6,1 6,8 6,4 6,1 107 | 112 | 116 | 130 | 123 | 116
Zusammen 5,1 5,0 5,1 5,2 5,3 5,0 5,5 5,2 5,0 101 102 97 107 | 101 98
nachrichtlich:
dt. Kinder unter 10 J. 2,4 3,6 3,2 2,2 3,0 3,1 35 3,4 2,7 92 128 | 131 148 | 144 | 115
Auslander
Gesamtbevodlkerung

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinobesuch 1993 bis 2001 nach Berufsgruppen

Deutsche Bevoélkerung in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Kinder unter 10 J. 7,8 7,7 7,7 7,6 7,5 7,3 7,3 7,2 7.1 97 96 93 94 92 91
Schiiler, Studenten* | 10,1 | 10,1 | 10,3 | 9,9 10,2 | 10,3 | 9,8 10,0 | 9,8 98 101 103 97 99 97
Lehrlinge 2,2 1,7 2,0 2,3 1,9 1,3 1,6 1,3 1,4 102 86 57 71 58 60
Arbeiter 6,6 6,0 6,3 6,0 5,5 6,4 6,1 5,5 5,7 91 83 97 92 84 87
Angestellte 16,0 | 155 | 165 | 170 | 171 | 176 | 184 | 183 | 18,7 | 106 | 107 110 115 115 | 117
Beamte 5,1 54 52 4,9 4,6 4,6 4,2 3,7 3,8 95 89 91 82 71 73
Selbstandige 0,9 1,0 1,0 1,2 1,5 1,5 1,4 1,5 1,7 131 162 168 157 160 | 185
Hausfrauen 9,0 9,2 8,5 9,1 8,6 7.1 6,4 5,6 54 101 96 79 71 63 60
Rentner usw. 16,5 | 176 | 169 | 166 | 179 | 186 | 196 | 21,7 | 21,5 | 101 108 113 119 132 130
Zusammen 742 | 742 | 74,3 | 745 | 74,7 | 74,7 | 748 | 748 | 750 [ 100 | 101 101 101 101 101
nachrichtlich:
Auslander 7,0 7.1 7,3 7,5 7.4 7,3 7,3 7.1 7,3 107 | 106 105 105 102 104

Gesamtbevdlkerung | 81,3 | 815 | 818 | 820 | 821 | 820 | 82,0 | 82,0 | 823 | 101 101 101 101 101 101

Deutsche Mio. Eintrittskarten Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001

Kinder unter 10 J. 6,4 11,2 | 94 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 92 133 131 159 144 111
Schiiler, Studenten* | 451 | 456 | 43,8 | 43,1 | 485 | 432 | 414 | 427 | 464 96 108 96 92 95 103

Lehrlinge 142 | 126 | 112 | 122 | 115 | 7,9 8,1 11,0 | 84 86 81 56 58 78 59
Arbeiter 6,6 5,8 53 7,7 71 9,3 9,1 9,4 14,7 | 116 107 141 137 142 221
Angestellte 251 | 24,8 | 24,7 | 28,7 | 29,1 | 38,4 | 40,9 | 43,5 | 53,0 | 115 116 153 163 174 212
Beamte 7.1 6,6 6,0 7,7 7,0 7,9 6,5 6,8 9,7 109 99 112 92 97 137
Selbstandige 1,1 1,6 1,8 2,5 2,3 4,0 3,1 2,8 4,8 229 | 203 361 282 249 | 430
Hausfrauen 53 51 3,9 4,5 6,3 6,3 52 5,0 52 85 119 119 99 95 97
Rentner usw. 6,8 6,9 6,7 7,0 8,4 9,2 10,0 | 8,1 12,4 | 103 123 135 147 119 182
Zusammen 111,2 | 109,2 | 103,5 | 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 154,5] 102 108 113 112 116 139
nachrichtlich:
Auslander 12,9 | 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 13,9 | 16,3 | 106 113 111 114 108 127

Gesamtbevdlkerung | 130,5| 132,8 | 124,5| 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,51 177,9| 102 | 110 | 114 | 114 | 117 | 136

Deutsche Besuche im Jahr je Person Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001

Kinder unter 10 J. 0,8 1,5 1,2 0,8 11 1,1 1,4 1,3 1,0 95 138 140 169 157 | 122
Schiiler, Studenten* 4,5 4,5 4,3 4,4 4,8 4,2 4,2 4,3 4,7 97 106 93 94 95 106

Lehrlinge 6,3 7,3 57 53 5,9 6,2 51 8,5 6,2 84 94 98 81 135 98
Arbeiter 1,0 1,0 0,8 1,3 1,3 1,5 1,5 1,7 2,6 127 129 146 148 170 | 255
Angestellte 1,6 1,6 1,5 1,7 1,7 2,2 2,2 2,4 2,8 108 108 139 142 151 181
Beamte 1,4 1,2 1,2 1,6 1,5 1,7 1,5 1,9 2,6 115 111 123 112 136 188
Selbstandige 1,2 1,7 1,9 2,1 1,5 2,6 2,2 1,9 2,8 175 125 | 215 180 156 | 233
Hausfrauen 0,6 0,6 0,5 0,5 0,7 0,9 0,8 0,9 1,0 84 125 151 139 151 163
Rentner usw. 0,4 0,4 0,4 0,4 0,5 0,5 0,5 0,4 0,6 102 114 120 123 90 139
Zusammen 1,5 1,5 1,4 1,5 1,6 1,7 1,7 1,7 2,1 101 107 113 111 115 137
nachrichtlich:
Auslander 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0 2,0 2,0 2,0 2,2 99 107 106 108 106 122

Gesamtbevodlkerung 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 113 113 116 | 135

*) Schiler ohne Kinder unter 10 Jahren.
Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Anhang

Kinoganger 1993 bis 2001 nach Berufsgruppen

Deutsche Kinogdnger in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 [ 1995 | 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 | 2000 | 2001 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Kinder unter 10 J. 2,7 3,1 2,9 2,7 2,8 2,7 2,9 2,7 2,6 100 | 104 | 100 | 107 | 100 96
Schiiler, Studenten* | 7,4 7,3 71 7.1 7,4 7,9 7,5 7,3 8,0 96 99 107 | 101 98 108
Lehrlinge 1,7 1,3 1,3 1,4 1,3 0,9 1,1 1,1 1,1 86 78 54 66 69 66
Arbeiter 1,7 1,6 1,5 1,8 1,6 2,0 1,7 1,8 2,6 106 96 121 97 108 | 151
Angestellte 58 538 5,6 6,2 6,8 7,7 7,6 84 | 106 | 108 | 118 | 134 | 132 147 | 184
Beamte 1,8 1,9 1,7 1,9 1,9 2,0 1,4 1,4 2,0 106 | 107 | 110 80 81 113
Selbstiandige 0,3 0,3 0,3 0,4 0,3 0,6 0,4 0,5 0,8 146 | 115 | 200 | 140 | 165 | 274
Hausfrauen 1,9 1,8 1,4 1,7 1,9 1,9 1,3 1,6 1,7 86 98 98 65 83 90
Rentner usw. 1,1 1,6 1,2 1,4 1,7 2,3 1,7 2,6 3,8 124 | 147 | 201 155 | 235 | 342
Zusammen 244 | 249 | 231 | 246 | 256 | 28,0 | 256 | 27,6 | 33,2 | 101 105 | 115 | 105 | 113 | 136
nachrichtlich:
Auslander
Gesamtbevédlkerung
Deutsche Kinogéngeranteil je Personengruppe in % Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Kinder unter 10 J. 35 40 38 36 37 37 40 38 36 103 | 108 | 107 | 115 | 109 | 106
Schiiler, Studenten* 74 72 69 72 72 77 77 73 82 97 98 104 | 104 99 110
Lehrlinge 75 77 68 63 67 71 70 88 82 84 90 96 93 118 | 110
Arbeiter 26 27 23 30 30 32 27 33 45 116 | 115 | 124 | 106 | 129 | 173
Angestellte 36 38 34 37 40 44 41 46 57 102 | 110 | 122 | 115 | 128 | 158
Beamte 35 36 33 39 M 42 34 39 54 112 | 119 | 122 97 113 | 155
Selbstiandige 31 34 34 35 22 37 28 32 46 111 71 119 89 104 | 148
Hausfrauen 21 20 17 18 22 26 20 28 32 85 102 123 92 133 | 151
Rentner usw. 7 9 7 8 9 12 9 12 18 123 | 136 | 178 | 130 | 179 | 262
Zusammen 33 34 31 33 34 37 34 37 44 101 104 | 114 | 104 | 112 | 135
nachrichtlich:
Auslénder
Gesamtbevolkerung
Deutsche Besuche im Jahr je Kinogédnger Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 [ 1995 | 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 | 2000 | 2001 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Kinder unter 10 J. 2,4 3,6 3.2 2,2 3,0 3,1 3,5 3,4 2,7 92 128 | 131 148 | 144 | 115
Schiiler, Studenten* | 6,1 6,2 6,2 6,0 6,6 54 55 59 58 100 | 108 90 91 97 95
Lehrlinge 8,5 9,5 8,4 8,5 8,9 8,7 7,4 9,6 7,6 100 | 104 | 102 87 114 90
Arbeiter 3,9 3,6 3,6 43 4,4 4,6 55 5,1 57 109 | 112 117 | 140 | 132 | 147
Angestellte 4,4 4,3 4,4 4,6 4,3 5,0 5,4 5,1 5,0 106 99 114 | 123 | 118 | 115
Beamte 4,0 3,4 35 4.1 3,7 4,0 4,6 4,8 4,8 102 93 101 115 | 120 | 121
Selbstiandige 3,9 4,9 55 6,1 6,9 7,0 7,8 58 6,1 157 | 177 | 180 | 201 151 157
Hausfrauen 2,8 2,8 2,8 2,7 3,4 3,4 4,2 3,1 3,0 99 122 122 | 151 114 | 108
Rentner usw. 6,1 4,3 5,7 5,0 5,1 4,1 5,7 3,1 3,2 83 84 67 95 51 53
Zusammen 4,6 4,4 4,5 4,6 4,7 4,5 4,9 4,7 4,6 101 103 99 106 | 103 | 102
nachrichtlich:
Auslander
Gesamtbevdlkerung

*) Schiler ohne Kinder unter 10 Jahren.
Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinobesuch 1993 bis 2001 nach Schulbildung

Deutsche Bevdlkerung in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Grundsch./Kindergarten 7,8 7,7 7,7 7,6 75 7,3 7,3 7,2 71 97 96 93 94 92 91

Hauptschule 26,4 | 25,7 | 26,4 | 26,6 | 2544 | 23,7 | 21,8 | 20,2 | 19,9 [ 101 96 90 82 77 75
Fach-/Berufsfachsch. 9,6 9,8 9,1 9,6 9,3 8,1 8,5 8,5 8,3 100 97 85 89 89 86
Mittlere Reife 16,1 | 16,1 | 16,3 | 151 | 166 | 17,2 | 17,4 | 182 | 18,2 94 103 107 108 113 113
Abitur 54 5,7 5,7 6,0 5,6 6,9 6,7 7,6 7,8 111 105 128 126 142 146
FH / Universitat 8,9 9,1 9,2 9,7 10,3 | 11,5 | 13,1 | 13,1 | 13,7 | 109 115 | 129 146 146 153
Zusammen 742 | 742 | 743 | 745 | 747 | 74,7 | 748 | 74,8 | 75,0 | 100 101 101 101 101 101
nachrichtlich:
Auslander 7,0 7,1 7,3 7,5 7,4 7,3 7,3 7,1 7,3 107 106 105 105 102 104

Gesamtbevélkerung 81,3 | 815 | 818 | 820 | 821 | 820 | 82,0 | 82,0 | 823 | 101 101 101 101 101 101

Deutsche Mio. Eintrittskarten Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 [ 2000 | 2001
Grundsch./Kindergarten 6,4 11,2 | 94 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7,1 92 133 131 159 144 111

Hauptschule 216 | 20,1 | 199 | 21,1 | 186 | 17,9 | 13,6 | 136 | 21,8 98 86 83 63 63 101
Fach-/Berufsfachsch. 10,1 | 10,3 | 8,9 10,0 | 10,2 | 9,8 7,6 9,4 12,8 99 102 98 75 94 127
Mittlere Reife 27,7 | 281|275 | 301 | 31,2 | 31,9 | 331 | 37,0 | 43,8 | 109 113 115 119 133 158
Abitur 275 | 278 | 24,8 | 26,7 | 30,9 | 32,6 | 32,3 | 33,2 | 33,8 97 113 119 118 121 123
FH / Universitat 244 | 228 | 22,4 | 2555 | 29,1 | 33,9 | 37,7 | 36,2 | 423 | 105 119 139 154 149 173
Zusammen 111,2 | 109,2 | 103,5 | 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 154,5[ 102 108 113 112 116 139
nachrichtlich:
Auslander 12,9 | 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 13,9 | 16,3 [ 106 113 111 114 108 127

Gesamtbevélkerung 130,5] 132,8 | 124,5]| 132,9 | 143,1 | 148,9| 149,0] 152,5  177,9| 102 | 110 | 114 | 114 | 117 | 136

Deutsche Besuche im Jahr je Person Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Grundsch./Kindergarten 0,8 1,5 1,2 0,8 1.1 11 1,4 1,3 1,0 95 138 | 140 | 169 | 157 | 122

Hauptschule 0,8 0,8 0,8 0,8 0,7 0,8 0,6 0,7 1,1 97 90 92 77 82 134
Fach-/Berufsfachsch. 1,1 1,1 1,0 1,0 1,1 1,2 0,9 1,1 1,5 99 104 116 84 106 147
Mittlere Reife 1,7 1,7 1,7 2,0 1,9 1,9 1,9 2,0 2,4 115 109 108 110 117 139
Abitur 5,1 4,9 4,4 4,5 55 4,8 4,8 4,4 43 87 108 93 94 85 84
FH / Universitat 2,7 2,5 2,4 2,6 2,8 2,9 2,9 2,8 3,1 96 104 108 106 102 114
Zusammen 1,5 1,5 1,4 1,5 1,6 1,7 1,7 1,7 2,1 101 107 113 111 115 | 137
nachrichtlich:
Auslander 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0 2,0 2,0 2,0 2,2 99 107 106 108 106 122
Gesamtbevélkerung 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 113 113 116 135

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinoganger 1993 bis 2001 nach Schulbildung

Deutsche Kinogénger in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100

1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Grundsch./Kindergarten 2,7 3.1 2,9 2,7 2,8 2,7 2,9 2,7 2,6 100 104 100 107 100 96
Hauptschule 59 57 57 59 59 5,9 4.1 4,0 5,5 99 99 100 69 68 94
Fach-/Berufsfachsch. 2,3 2,6 22 2,3 2,7 2,1 1,9 2,3 2,8 102 | 119 91 81 100 | 122
Mittlere Reife 59 5,9 54 6,0 6,2 6,9 6,3 74 9,1 102 | 105 | 116 | 107 | 124 | 153
Abitur 3,5 3,5 3.1 3,8 3.7 51 4,9 54 5,8 108 | 106 145 | 141 155 | 165
FH / Universitat 4,0 4.1 3,8 3,9 4,3 54 55 5,8 7,5 98 107 133 | 137 | 143 | 185
Zusammen 244 | 249 | 231 | 246 | 256 | 28,0 | 256 | 27,6 | 33,2 | 101 105 | 115 | 105 | 113 | 136
nachrichtlich:
Auslidnder
Gesamtbevdlkerung

Deutsche Kinogéngeranteil je Personengruppe in % Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Grundsch./Kindergarten 35 40 38 36 37 37 40 38 36 103 | 108 | 107 | 115 | 109 | 106

Hauptschule 22 22 22 22 23 25 19 20 28 99 103 111 83 89 124

Fach-/Berufsfachsch. 24 27 24 24 29 26 22 27 34 102 122 108 91 113 141

Mittlere Reife 37 37 33 40 38 40 36 40 50 108 102 108 99 109 135

Abitur 65 61 54 63 66 74 73 71 74 97 101 114 112 109 113

FH / Universitat 45 45 41 40 42 47 42 44 55 90 93 103 94 98 121

Zusammen 33 34 31 33 34 37 34 37 44 101 104 114 104 112 135
nachrichtlich:

Auslander

Gesamtbevdlkerung

Deutsche Besuche im Jahr je Kinogédnger Entwicklung 1993 = 100
1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
Grundsch./Kindergarten 24 3,6 3,2 2,2 3,0 3.1 3,5 3,4 2,7 92 128 131 148 144 115

Hauptschule 3,6 3,5 3,5 3,6 3,2 3,0 3,3 3,4 3,9 98 87 83 92 92 108

Fach-/Berufsfachsch. 4,4 3,9 4.1 4,3 3,8 4,7 4.1 4.1 4,6 97 86 107 93 93 104

Mittlere Reife 47 4,7 5,1 5,0 5,0 4,7 5,2 5,0 4,8 107 107 100 112 107 103

Abitur 7,9 8,0 8,0 7,1 8,4 6,4 6,6 6,1 59 90 106 82 84 78 74

FH / Universitat 6,0 5,6 6,0 6,5 6,8 6,3 6,8 6,3 57 107 112 105 112 104 94

Zusammen 4,6 4,4 4,5 4,6 4,7 4,5 4,9 4,7 4,6 101 103 99 106 103 102
nachrichtlich:

Auslénder

Gesamtbevdlkerung

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinobesuch 1993 bis 2001 nach HaushaltsgroRe

Deutsche ab 10 J. Bevolkerung in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
in Haushalten mit ... | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 [ 1998 | 1999 | 2000 | 2001
1 Person 11,8 | 11,9 | 122 | 128 | 135 | 135 | 147 | 127 | 144 | 108 | 114 | 114 | 125 | 107 | 122
2 Personen 206 | 209 | 211 | 221 | 22,5 | 221 | 22,8 | 22,8 | 226 | 107 | 109 | 107 | 111 111 110
3 Personen 14,1 | 145 | 144 | 137 | 132 | 130 | 12,7 | 131 | 130 | 97 93 92 90 93 92
4 Personen 146 | 142 | 144 | 142 | 137 | 142 | 135 | 145 | 137 | 97 94 97 92 100 94
5 Personen u. m. 5,2 5,0 4,6 4,2 4,3 4,6 3,7 4,5 4,1 80 82 87 72 86 79
Zusammen 66,4 | 66,5 | 66,6 | 67,0 | 672 | 674 | 67,5 | 676 | 679 | 101 101 102 | 102 | 102 | 102

nachrichtlich:
dt. Kinder unter10J. | 7,8 7,7 7,7 7,6 7,5 7,3 7,3 7,2 71 97 96 93 94 92 91

Auslander 7,0 7,1 7,3 7,5 7,4 7,3 7,3 7,1 7,3 107 106 105 105 102 104

Gesamtbevolk. 81,3 | 81,5 | 81,8 | 82,0 | 82,1 | 82,0 | 82,0 | 82,0 | 82,3 | 101 101 101 101 101 101
Deutsche ab 10 J. Mio. Eintrittskarten Entwicklung 1993 = 100

in Haushalten mit ... | 1993 | 1994 | 1995 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 [ 1998 | 1999 | 2000 | 2001

1 Person 28,2 | 269 | 254 | 29,5 | 30,9 | 32,3 | 33,9 | 33,8 | 352 | 105 110 115 120 120 125

2 Personen 14,4 | 136 | 159 | 194 | 21,5 | 240 | 258 | 24,0 | 31,6 | 135 149 167 179 167 220

3 Personen 241 | 252 | 225 | 242 | 252 | 255 | 226 | 254 | 30,6 | 101 105 106 94 106 127

4 Personen 30,9 | 31,0 | 288 | 296 | 31,1 | 323 | 31,2 | 342 | 429 96 100 104 101 110 139

5 Personen u. m. 13,7 | 125 | 10,8 | 10,7 | 11,4 | 12,1 | 10,8 | 12,0 | 14,2 78 84 89 79 88 104

Zusammen 111,21 109,2 | 103,5 | 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2| 129,4 | 154,5| 102 108 113 112 116 139

nachrichtlich:
dt. Kinder unter 10J. | 6,4 11,2 | 94 5,9 8,5 8,4 10,1 9,2 7.1 92 133 131 159 144 111

Auslinder 129 | 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 | 163 | 106 | 113 | 111 114 | 108 | 127

Gesamtbevolk. 130,5| 132,8 | 124,5| 132,9| 143,1 | 148,9 | 149,0| 152,5 | 177,9| 102 | 110 | 114 | 114 | 117 | 136
Deutsche ab 10 J. Besuche im Jahr je Person Entwicklung 1993 = 100

in Haushalten mit ... | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 [ 1998 | 1999 | 2000 [ 2001

1 Person 2,4 2,3 2,1 2,3 2,3 2,4 2,3 2,7 2,4 97 96 100 97 112 | 102

2 Personen 0,7 0,6 0,8 0,9 1,0 11 1,1 11 1,4 126 | 137 | 156 | 161 151 200

3 Personen 1,7 1,7 1,6 1,8 1,9 2,0 1,8 1,9 24 104 | 112 | 115 | 104 | 114 | 138

4 Personen 2,1 2,2 2,0 2,1 2,3 2,3 2,3 2,4 3,1 98 107 | 107 | 109 | 111 147

5 Personen u. m. 2,6 2,5 2,4 2,5 2,7 2,7 2,9 2,7 3,5 97 102 | 101 111 102 | 132

Zusammen 1,7 1,6 1,6 1,7 1,8 1,9 1,8 1,9 2,3 101 107 | 112 | 110 | 114 | 136

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10J. | 0,8 1,5 1,2 0,8 1,1 1,1 1,4 1,3 1,0 95 138 140 169 157 122
Auslander 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0 2,0 2,0 2,0 2,2 99 107 106 108 106 122
Gesamtbevolk. 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 113 113 116 135

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinogédnger 1993 bis 2001 nach HaushaltsgroRe

Deutsche ab 10 J. Kinogénger in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
in Haushalten mit ... | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 [ 1998 | 1999 | 2000 | 2001
1 Person 3,4 3,7 3,3 4,2 4,4 4,5 4,5 4,6 5,7 125 | 131 134 | 134 | 138 | 169
2 Personen 34 3,7 34 4.1 4,4 5,0 4,7 4,9 6,4 120 | 128 | 146 | 137 | 143 | 187
3 Personen 5,1 4,8 4,8 4,9 4,8 55 4,8 5,0 6,6 96 93 107 94 98 128
4 Personen 7,2 71 6,7 6,7 6,8 7,6 6,7 8,0 9,1 93 94 105 93 111 126
5 Personen u. m. 2,5 2,5 2,0 2,0 2,5 2,7 2,0 2,3 2,9 81 98 107 77 91 114
Zusammen 21,7 | 21,8 | 20,2 | 21,9 | 22,8 | 253 | 22,7 | 24,9 | 30,6 | 101 105 | 117 | 105 | 115 | 141

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. | 2,7 3,1 2,9 2,7 2,8 2,7 2,9 2,7 2,6 100 104 100 107 100 96
Auslander . . . . . . . . . . . . .

Gesamtbevolk.

Deutsche ab 10 J. Kinogidngeranteil je Personengruppe in % Entwicklung 1993 = 100
in Haushalten mit ... | 1993 [ 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
1 Person 28 31 27 33 33 33 31 37 39 115 114 117 | 107 128 138
2 Personen 17 17 16 18 19 23 20 21 28 111 118 136 | 124 129 170
3 Personen 36 33 33 36 36 42 38 38 51 99 100 116 | 105 106 140
4 Personen 50 50 46 47 49 53 50 55 66 96 100 108 | 101 11 134
5 Personen u. m. 48 50 43 48 57 59 52 52 70 100 119 122 108 107 145
Zusammen 33 33 30 33 34 38 34 37 45 100 104 115 | 103 113 138

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 35 40 38 36 37 37 40 38 36 103 108 107 | 115 109 106
Auslander

Gesamtbevolk.

Deutsche ab 10 J. Besuche im Jahr je Kinogénger Entwicklung 1993 = 100
in Haushalten mit ... | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 [ 2000 | 2001 [ 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
1 Person 8,4 7,2 7,6 7,0 7,0 71 7,5 73 6,2 84 84 85 90 87 74
2 Personen 4,2 3,7 4,7 4,8 4,9 4,8 55 4,9 5,0 113 | 116 | 114 | 130 | 116 | 117
3 Personen 4,7 53 4,7 4,9 53 4,6 4,7 5,1 4,6 105 | 112 99 100 | 108 99
4 Personen 4,3 4,3 4,3 4,4 4,6 4,3 4,6 4,3 4,7 103 | 107 | 100 | 108 | 100 | 110
5 Personen u. m. 54 5,0 54 52 4,6 4,5 55 52 4,9 97 86 83 102 96 91

Zusammen 5,1 5,0 5,1 52 53 5,0 55 52 5,0 101 102 97 107 | 101 98

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. | 2,4 3,6 3,2 2,2 3,0 3,1 3,5 3,4 2,7 92 128 131 148 144 115
Auslander . . . . . . . . .

Gesamtbevolk.

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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Kinobesuch 1993 bis 2001 nach monatl. Haushalts-Nettoeinkommen

Deutsche ab 10 J. mit Bevodlkerung in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
mtl. HH-Nettoeinkom. [ 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 767 € 6,0 4,9 4,6 4,7 4,9 4,6 3,9 34 3,5 78 81 76 64 57 58
767 bis 1.534 € 230 | 211 ] 199 | 192 | 198 | 182 | 17,7 | 16,6 | 16,9 83 86 79 77 72 74
1.534 bis 2.301 € 229 | 236 | 242 | 243 | 238 | 250 | 249 | 246 | 2266 | 106 | 104 | 109 | 109 | 107 98
2.301 € u.m. 144 | 16,9 | 180 | 188 | 188 | 196 | 21,0 | 22,6 | 249 | 131 130 | 136 | 146 | 157 | 173
Zusammen 66,4 | 66,5 | 66,6 | 670 | 672 | 674 | 675 | 67,2 | 679 | 101 101 102 | 102 | 101 102

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 7,8 7,7 7,7 7,6 7,5 7,3 7,3 7,2 71 97 96 93 94 92 91
Auslinder 7,0 7,1 7,3 7,5 7,4 7,3 7,3 7,1 7,3 107 106 105 105 102 104
Gesamtbevolkerung 81,3 | 81,5 | 81,8 | 82,0 | 82,1 | 82,0 | 82,0 | 82,0 | 82,3 | 101 101 101 101 101 101

Deutsche ab 10 J. mit Mio. Eintrittskarten Entwicklung 1993 = 100
mtl. HH-Nettoeinkom. [ 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 767 € 17,3 | 155 | 143 | 156 | 179 | 157 | 131 | 120 | 114 91 104 91 76 70 66
767 bis 1.534 € 257 | 239 | 22,0 | 26,5 | 26,4 | 29,8 | 2855 | 304 | 29,7 | 103 | 103 | 116 | 111 118 | 116
1.534 bis 2.301 € 36,2 | 32,6 | 320 | 33,7 | 36,0 | 37,9 | 37,2 | 37,2 | 450 93 99 105 | 103 | 103 | 124
2.301 € u.m. 32,1 | 371 | 352 | 376 | 39,8 | 42,8 | 455 | 49,7 | 683 | 117 | 124 | 133 | 142 | 155 | 213
Zusammen 111,21 109,2 | 103,5| 113,4 | 120,1 | 126,2 | 124,2 | 129,4 | 154,5] 102 | 108 | 113 | 112 | 116 | 139

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 6,4 11,2 ] 94 59 8,5 8,4 10,1 9,2 71 92 133 131 159 144 111
Auslédnder 129 | 124 | 116 | 136 | 146 | 143 | 146 | 139 | 16,3 | 106 113 111 114 108 127
Gesamtbevdlkerung 130,5 | 132,8 | 124,5| 132,9 | 143,1 | 148,9 | 149,0 | 152,5| 177,9] 102 110 114 114 117 136

Deutsche ab 10 J. mit Besuche im Jahr je Person Entwicklung 1993 = 100
mtl. HH-Nettoeinkom. [ 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 767 € 2,9 3.1 3,1 3,3 3,7 34 3,4 35 3,3 116 | 128 | 121 118 | 122 | 114
767 bis 1.534 € 1,1 11 1,1 1,4 1,3 1,6 1,6 1,8 1,8 123 | 120 | 146 | 144 | 164 | 157
1.534 bis 2.301 € 1,6 1,4 1,3 1,4 1,5 1,5 1,5 1,5 2,0 88 96 96 95 96 126
2.301 € u.m. 2,2 2,2 2,0 2,0 2,1 2,2 2,2 2,2 2,7 90 95 98 97 99 123
Zusammen 1,7 1,6 1,6 1,7 1,8 1,9 1,8 1,9 2,3 101 107 | 112 | 110 | 115 | 136

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 0,8 1,5 1,2 0,8 1,1 1,1 1,4 1,3 1,0 95 138 140 169 157 122
Auslinder 1,8 1,7 1,6 1,8 2,0 2,0 2,0 2,0 2,2 99 107 106 108 106 122
Gesamtbevolkerung 1,6 1,6 1,5 1,6 1,7 1,8 1,8 1,9 2,2 101 109 113 113 116 135

Deutsche ab 10 J. mit Kinogénger in Mio. Personen Entwicklung 1993 = 100
mtl. HH-Nettoeinkom. [ 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 767 € 1,5 1,6 1,4 1,8 1,8 1,8 1,5 1,5 1,6 119 | 121 121 101 101 106
767 bis 1.534 € 5,6 5,1 4,2 4,5 4,9 52 4,6 4,9 58 81 88 94 83 89 105
1.534 bis 2.301 € 8,3 8,1 7,7 7,8 8,1 9,2 7,6 8,4 9,7 94 98 110 91 101 117
2.301 € u.m. 6,3 7,0 6,8 7,8 8,0 9,1 9,0 | 10,0 | 135 | 124 | 127 | 145 | 143 | 159 | 215
Zusammen 21,7 | 21,8 | 20,2 | 21,9 | 22,8 | 253 | 22,7 | 249 | 30,6 | 101 105 | 117 | 105 | 115 | 141

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 2,7 3,1 2,9 2,7 2,8 2,7 2,9 2,7 2,6 100 | 104 | 100 | 107 | 100 96
Auslédnder . . . . . . . .

Gesamtbevdlkerung

Deutsche ab 10 J. mit Kinogéngeranteil je Personengruppe in % Entwicklung 1993 = 100
mtl. HH-Nettoeinkom. | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 1996 | 1997 | 1998 [ 1999 | 2000 | 2001
unter 767 € 25 31 31 38 37 39 38 44 45 153 | 150 | 160 | 156 | 177 | 183
767 bis 1.534 € 24 24 21 24 25 29 26 30 34 97 103 | 119 | 108 | 124 | 143
1.534 bis 2.301 € 36 35 32 32 34 37 31 34 43 89 94 101 84 94 119
2.301 € u.m. 44 42 38 42 42 46 43 44 54 95 97 106 98 101 124
Zusammen 33 33 30 33 34 38 34 37 45 100 | 104 | 115 | 103 | 113 | 138

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 35 40 38 36 37 37 40 38 36 103 | 108 | 107 | 115 | 109 | 106
Auslédnder

Gesamtbevdlkerung

Deutsche ab 10 J. mit Besuche im Jahr je Kinogénger Entwicklung 1993 = 100
mtl. HH-Nettoeinkom. [ 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 [ 2001 | 1996 [ 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001
unter 767 € 11,6 | 10,0 | 100 | 88 9,9 8,8 8,8 8,0 7,3 76 85 76 75 69 62
767 bis 1.534 € 4,6 4,7 52 5,9 54 57 6,2 6,2 5,1 127 | 116 | 123 | 134 | 133 | 110
1.534 bis 2.301 € 4,3 4,0 4.1 43 4,4 4.1 4,9 4,4 4,6 99 102 95 112 | 102 | 106
2.301 € u.m. 5,1 5,3 52 4,8 5,0 4,7 5,1 5,0 5,1 94 98 92 99 98 99
Zusammen 5,1 5,0 5,1 5,2 5,3 5,0 55 5,2 5,0 101 102 97 107 | 101 98

nachrichtlich:

dt. Kinder unter 10 J. 2,4 3,6 3,2 2,2 3,0 3,1 3,5 3,4 2,7 92 128 | 131 148 | 144 | 115
Auslédnder . . . . . . . .

Gesamtbevdlkerung

Die Einzelwerte sind gerundet, deshalb kann ihre Aufsummierung geringfiigig
von der ausgewiesenen Summe, der die genaueren (ungerundeten) Werte zugrunde liegen, abweichen.
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